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EDITORIAI.

Die Medien, so heilit es, beschiftigen sich mit allem — nur nicht mit
den Medien. An dieser Beobachtung ist sicher manches zutreffend.
Allerdings gibt es auch Gegenbeispiele: So haben die beiden aktu-
cllen Neuerscheinungen auf dem Markt der Wochenblitter eigene
«Medien®-Ressorts eingerichtet. Auch =insteins nr. 3 ist den Medien
gewidmet, und zwar den Medien in der niheren Um-Welt.

+Medien in der Region® — der Titel zeigt an, dall der Nachrich-
tenfaktor Nihe fiir unser Magazin eine besondere Bedeutung hat.
Und das gleich in zweifacher Hinsicht: Nihe im riaumlich-geogra-
phischen Verstindnis — und im professionellen: Junge Journalisten
nihern sich den Produkten und den Problemen, den Potenzen und
den Patzern ihrer Kollegen. Sie tun das weder sehr pietitvoll noch
besonders polemisch, sondern cher wie neugierige Portritisten, die
der Geschichte hinter den Geschichten auf die Spur kommen wol-
len.

Beim Stichwort ,Medienstadt® denkt man zuerst an die ganz
Grofien: an Hamburg und Miinchen, Berlin und Koln, Stuttgart und
Leipzig. Aber auch in der kommunikativen Realitit einer Kleinstadt
spiclen die Medien eine grobe Rolle. Wer genauer hinsieht, kann
viel entdecken: Vor allem die reiche Fauna und Flora der Zeit-
schriften, der Mitteilungsblitter und Gruppenmedien, die sich ne-
ben und zwischen Lokalzeitung und Regionalfunk ausgebreitet ha-
ben.

Seit der ersten periodischen Zeitung, dem ,Gniidigst privilegierten
Eichstitter Intelligenzblatt®, erschienen vor genau 202 Jahren, hat
sich das Bild der Medienlandschaft auch bei uns stark gewandelt.
Die Nachrichtenzeitungen sind erginzt worden durch die Gesin-
nungspresse und diese wiederum durch die stark expandierenden
Unterhaltungsmedien, in denen man — wie etwa beim jiingsten
SproB, dem privaten Rundfunk — den adiquaten Ausdruck unserer
+Erlebnisgesellschaft® schen mag. Und gemiB dem Gesetz der Me-
dienkomplementaritit, das der Niirnberger Historiker und Journa-
list Wolfgang Riepl zu Beginn dieses Jahrhunderts als erster prizise
formuliert hat, haben die neuen Medien die alten nicht verdringt.

Geht die Entwicklung in Richtung groBerer Vielfalt oder grofierer
Einfalt? Unsere Bestandsaufnahme zeigt: Sie geht in beide Richtun-
gen.

Walter Homberg
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,Otibe es eine Schwulenszene,
wir wiirden dariiher berichten”

Eine Lokalzeitung in einer beschaulichen bayerischen Kleinstadt - ganz ohne Konkurrenz.
Da sind die Kommunikationswissenschaftler schnell bei der Sache: Terminjournalismus,
Hofberichterstattung, schlechte Journalisten - was macht der , Eichstiitter Kurier” aus sei-
ner Monopolstellung? - nsteins hat die Zeitung besucht.

chon beim Kritikpunkt [ Ter-
minjournalismus® ergeben sich
unerwartete  Probleme. Ein
Blick in den Kalender der Re-
daktion offenbart einen akuten Ter-
minnotstand, und das fast tiglich.
Dem (Eichstitter Kurier® also puren
Terminjournalismus  vorzuwerfen
wire ungerecht. SchlieBlich lieBe sich
der Lokalteil mit den wenigen Tages-
ereignissen gar nicht fiillen.
Bei der Suche nach Themen greifen
Redakteure und die Vo-
lontirin des EK auf ein beliebtes,

die vier
aber nicht schr originelles Konzept
zuriick: Sie versuchen die Themen
der grolien Politik auf die kom-
munale Ebene zu tbertragen: So
startete rechtzeitig zum Beginn des
EG-Binnenmarktes die Serie ,Was
bringt uns Europaz® und als in Briis-
sel die GATT-Verhandlungen liefen,
erklirten die Redakteure, was die Er-
gebnisse fiur die Landwirtschaft im
Altmiihltal bedeuten wiirden.

Es gibt aber auch regelmibig - ob-
wohl die Wissenschaft anderes be-
hauptet - selbst recherchierte ,bunte
Geschichten® zu lesen. Unter der
Uberschrift ,Ritter, Rosser, Min-
nesinger” wird tiber die Zinnfiguren
eines Eichstitters berichtet. Auf eine
falsche Fihrte fithrt die Uberschrift
wJudokurs fiir Frauen - eine Spiclwie-
se fiir wildgewordene Emanzen®, Un-
ter dieser Machotiberschrift folgt ein
ernster Artikel dartiber, wie Frauen
sich gegen Belastigungen und An-
griffe zu Wehr setzen wollen. Die Re-
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dakteure behandeln mit ihren selbst-
recherchierten Zeitungsinhalten
nicht nur Heile-Welt*-Themen, son-
dern auch Probleme der Eichstitter,
wie in dem Artikel ,Arbeiten in Miin-
chen, leben in Eichstitt™. Redakti-
onsleiter Hermann Redl bestreitet,
dall Themen tabuisiert werden: ,Ga-
be es in Eichstitt eine Schwulensze-
ne, wir wirden dartiber berichten.”
Gute Themenvorschlige sind also
willkommen ftir eigene
schichten ist immer genug Platz. Das
ist auch der Grund, weswegen die

und Ge-

Journalisten des EK zufrieden sind:

+Hier kann man noch viel selbststin-
dig schreiben und mufl nicht um jede
einzelne Zeile feilschen®, freut sich
Volontirin Iris Rothig.

Noch positiver dubert sich Redl:
Jch finde Lokaljournalismus ab-
wechslungsreich. Er bietet viele Va-
riationsmoglichkeiten. Man schreibt
tber alles, vom Gefligelziichter-
verein bis zur Kreistagssitzung.” Der
gebiirtige Eichstitter studierte Ge-
schichte und Germanistik in Miin-
chen. Wiihrend seiner Studienzeit ar-
beitete er als freier Mitarbeiter bei
der ,Stddeutschen Zeitung®, Lokal-
redaktion Freising. Nach dem Studi-
um begann er ein Volontariat beim
+Donau Kurier®, wurde Redakteur
und schliefllich Redaktionsleiter der
Eichstitter Ausgabe.

Die Redaktions-
leiters, der ebenfalls studierten Vo-
lontirin -~ und des Jungredakteurs
Richard Rebele, einem Diplom-Jour-

Lebenslaufe des

nalisten, widerlegen einen weiteren
Befund der Wissenschaftler, wonach
Lokaljournalisten schlechter ausge-
bildet seien als ihre Kollegen von
tiberregionalen Zeitungen.

Bei allem Eigenlob gibt es auch Kri-
tik an der Arbeit der Redakteure.
Wie viele Journalisten kénnen auch
die Redakteure des ,Eichstitter Ku-
riers” nicht immer der Versuchung
widerstehen, ihre Seiten mit Artikeln
zu fullen, die von interessierten Stel-
len in die Redaktion getragen wer-
den. In Eichstitt sind dies vor allem
die Pressedienste der Katholischen
Universitit und der Diozese.

Dalb die der Bericht-
erstattung so hiufug vorkommt, hilt
Redaktionsleiter fir
»Da Eichstitt
schofsstadt ist, leben hier sehr viele
Leute vom Brotchengeber Kirche
und interessieren sich somit fiir die
kirchlichen  Initiativen.”
selbstverstindlich nimmt der EK ei-
nen  Bericht
sedienstes tiber die Weihnachts- und

Kirche in
der selbstver-

standlich: cine Bi-

Ebenso

des  Diozesanpres-
Silvesterpredigt des Eichstitter Bi-
schofs als Fanfspalter ins Blatt. Hier
ist die Grenze zum Verlautbarungs-
journalismus tiberschritten.

Beim Thema Kirche darf man dem
+Eichstitter Kurier® aber nicht pau-
schal Kritiklosigkeit vorwerfen. Uber-
schriften wie ,Kaffee und Kuchen
konnen die Senioren nicht mehr in
den Gemeinden halten®™ und Texte
wie ,Die Altenarbeit (der Kirche) lief
vielfach nebenher, organisiert wurde
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sie kaum" sprechen Probleme und
MiBstinde der Kirchenarbeit an.

ofberichterstattung  fiir  die
zweite kommunale Grobe, die
CSU, streitet Redaktionsleiter
Redl ab. Obwohl der Heraus-
des Kuriers® ein
Freund des Bayerischen Ministerpri-
sidenten Max Streibl ist und fir die-
sen auch schon einmal einen unge-

reber ~Donau
g

liebten Journalisten entlassen hat, be-
hauptet der Redaktionsleiter, dali der
Eichstitter Lokalteil die CSU nicht
unterstiitze, Im Gegenteil: ,Wir mul-
ten uns sogar schon von CSU-Politi-
kern sagen lassen, dall wir griin ge-
farbt seien.”

Aktionen der Griinen (,Griine er-
statten  Anzeige wegen Volksver-
hetzung®) und der SPD werden nicht
totgeschwiegen; Berichte tiber Kreis-
tagssitzungen lesen sich auch nicht
so, als seien sie aus CSU-Sicht ge-
schrieben. Trotzdem: Wer Nachwei-
se fir Verlautbarungsjournalismus
finden will, der wird auch fiindig. So

gibt es anliBlich eines Neu-

jahrempfanges nicht nur die Zusam-

menfassung der Standardsitze von
Wiirdentriagern, sondern auch das
tibliche Foto mit den Kopfen von Bi-
schof, Landrat, Oberbiirgermeister
und Landtagsabgeordneten.

Die Eichstitter Leser finden zuwei-
len auch kritische Zeilen ihrer Lokal-
redakteure gegentiber jenen Leuten,
die die Wissenschaft ,lokale Eliten®
nennt: Nach einem Diebstahl im
Eichstitter Archiv nahm Redl in der

Rubrik ,Glossiert” die ablehnende

Haltung der Stadtrite zum Thema
Stadtmuseum ins Visier. Er spottete,

.‘ 3 .“7 ‘! ili -‘ o
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Entscheidungen
werden einfach
avfgezihlt

dal} es die Stadtrite nicht gestort hit-
te, wenn die Diebe den gesamten Be-
stand mitgenommen hitten: ,Wie
schnell hitte sich das Thema Stadt-
museum von selbst erledigt.”

Solche Glossen oder Kommentare
gibt es im Lokalteil jedoch sehr sel-
ten. Bei Artikeln kommu-
nalpolitische beispiels-

tiber
Ereignisse,
weise Kreistagssitzungen, werden die
getroffenen Entscheidungen einfach
aufgezihlt. Es fehlen Hintergrund-
berichte und Kommentare. Die

LKontroll- und Kritikfunktion®, die
auch Lokaljournalisten wahrnehmen
sollten, kommt so zu kurz. Presseter-
mine und das Erstellen eigener Ge-
schichten gehoren nur zum Teil zu
den Aufgaben der Eichstitter Zei-
tungsmacher. In der verbleibenden
Zeit redigieren sie die Artikel ihrer
freien Mitarbeiter.

Bei einer Auflage von 10 500 Exem-
plaren gehoren immerhin 30 freie
Mitarbeiter zu jenen Autoren, die
regelmiBig tber die Ereignisse aus
der Region, dem Altlandkreis Eich-
statt, berichten. Nur selten begibt
sich ein Redakteur aus der Kreisstadt
hinaus aufs Land. Diese Bequem-
lichkeit spiegelt sich im Blatt: Die
Jdndliche®  Berichterstattung  der
Freien auf den Seiten zwei bis sechs
ist sprode und ideenarm. Auf der er-

Die wenigen Termine sind bei der Konferenz schnell vergeben.

sten Seite gibt es noch regelmilig
Schmuckfotos. Danach folgen fast
nur noch Gruppenfotos von Men-
schen, die Pokale, Ehrenabzeichen,
Urkunden oder Schiitzenscheiben in
Hand halten. Von links nach
rechts kann man lesen, wer wann
wofiir geehrt wurde. Meistens han-
delt es sich um Mitglieder von Feuer-
wehren, Sportclubs, Schiitzenverei-
nen sowie Krieger- und Soldaten-
kameradschaften. Die Schlagworte in
den Texten sind fast immer die glei-
chen: ,Gute Resonanz, grofler And-
rang, langjihrige Treue, prichtige
phantasievolle  Kostiime,  furiose
Tanzschau, umfangreiches Angebot,
Elan und Engagement.” Die erste
Seite des Lokalteils, der fiir die Be-
richte aus Eichstitt reserviert ist, wird
komplett am Bildschirm von der Re-
daktion erstellt. In Ingolstadt macht
ein Volontir des ,Donau Kuriers®
das Layout der Seiten zwei bis sechs.

der

Riicksprachen erfolgen per Telefon.
bwohl der ,Eichstitter Kuri-
er in seinem Verbreitungs-
gebiet  die  Hauptinforma-
tionsquelle ist und sich gegen

keine konkurrierende regionale Ta-

geszeitung behaupten mub, fithrt das

Informationsmonopol nicht zwangs-

liufig zu Triagheit. Findet in Eichstit

cine Demonstration am Abend statt,
oder die Stadtratssitzung ist erst um

20 Uhr beendet, wird immer noch

ein ,weiler Fleck" in der Zeitung of-

fengehalten.

Fazit: Viele Mingel, die die Kom-
munikationswissenschaft den Lokal-
zeitungen nachsagt, lassen sich beim
EK zumindest auf den ersten Blick
nicht finden. Der mit vorwiegend ne-
gativen und kritischen wissenschaftli-
chen Befunden belastete einsteins-
Reporter ist ratlos: An Redaktion
und Inhalt des EK liBt sich trotz sei-
ner Monopolsituation nichts beson-
ders Negatives und auch nichts son-
derlich Positives erkennen. Behilt
am Ende gar die Mainzer Publizi-
stikprofessorin Elisabeth Noelle-Neu-
mann recht? Die streitbare und um-
strittene  Wissenschaftlerin =~ fand
schon 1973 in einer von ihr durchge-
flihrten Inhaltsanalyse ,keine An-
haltspunkte, dall Amtspersonen oder
Behorden bei Zeitungen, die ein Lo-
kalmonopol gewinnen, im Lokalteil
weniger kritisch erwihnt werden.”

Thomas Pfaffe
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Die Eichstdtter Print

Alle lokalen Druckerzeugnisse von der Tageszeitung bis zum Handzettel aufzuspiiren,
ist ein sehr schwieriges Unterfangen. einsteins hat versucht, zumindest alle regelmibig
erscheinenden Schriften zu erfassen (Auswahlkriterium: Erscheinungsweise mindestens
einmal pro Jahr).

In Eichstitt existiert nur eine Tageszeitung. Wer regelmibig tiber das ortliche Gesche-
hen informiert werden mochte, ist auf die Lokalnachrichten des ,Eichstitter Kuriers®
angewiesen. Inzwischen leben heute in den alten Bundeslindern {iber 30 Prozent der
Bevolkerung - also fast 22 Millionen Menschen - in einem Ein-Zeitungs-Kreis. Trotz-
dem ist von publizistischer Vielfalt in Westdeutschland (115 Publizistische Einheiten) ' A
noch eher zu reden als in den neuen Bundeslindern (29). Unter Publizistischer Einheit
versteht man Zeitungsredaktionen, die ihren politischen Mantelteil selbst erstellen.

4’“ 3

(")
o
O
~3J
o~
(Vo
o0
Q
o0
>_
<T

6 cinsteins



nedien im Uberblick

Bei lokalen und sublokalen Druckmedien handelt es sich vielfach um ,Gesinnungs-
presse”. Diese Blitter orientieren sich hiufig an bestimmten Zielgruppen. Fiir Nicht-
mitglieder der einzelnen Zielgruppen bieten sie nur wenig Informationen. Gegentiber
der aktuellen Berichterstattung der Tageszeitung tibernehmen die lokalen und sublo-
kalen Druckmedien in der Berichterstattung zu einzelnen und speziellen Themen eine
Erginzungsfunktion. Dominik Klenk

Der Eichstatter
(Anzeigenblatt)
15 000 Stiick

8000 Stiick

NAg JHISINAG. %

I ; ol halbjihrlich
Eichstatter Kurier 350 Stiick
taglich
10 500 Stiick

Cath. Arbeiterbewegung Eichstii
halbjihrlich
300 Stiick
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Streitfall Streibl

»Donav Kurier” und ,Siddeutsche Zeitung” im Test:
Nicht weil er mehr gelobt, sondern weniger kritisiert wird,
kommt der Ministerprisident in Ingolstadt besser weg.

as gibt Journalisten das

Recht,  hohe  Politiker

durch  Kommentare und

Enthiilllungen zum Riick-
tritt zu zwingen? Mul} es in einer
Demokratie nicht den Wihlern tiber-
lassen bleiben, die Regierenden zu
bestimmen? Wer so argumentiert, ist
einseitig auf die Rolle der Medien fi-
xiert: Es sind nicht die Journalisten al-
lein, die politischen Einflull austiben
konnen. Thre Macht wird nur durch
die Vermittlung tiber die Biirger
wirksam, die zugleich ihr Publikum
sind. Erst wenn ein Politiker glaubt,
dall er wegen der Berichte in den Me-
dien keine Chancen mehr auf eine
Wiederwahl hat, gibt er sein Amt
vorzeitig ab. So hat es sich bei uns ein-
gebtirgert.

Wieder einmal steht ein Politiker
mit dem Riicken zur Wand. Bayerns
Ministerprisident Max Streibl hat in
den letzten Monaten eine Menge
Zindstoff fiir die Medien geliefert:
die Absage der Berliner Demon-
stration  gegen  Auslinderfeindlich-
keit, Forderungen aus den Reihen
CSU, schwache Landes-
regierung umzubilden, zuletzt die
“Amigo-Affiare”, die ihm den Vor-
wurf der Bestechlichkeit eintrug. Ist
sein Ricktritt nur noch eine Frage
der Zeit?

Was erfihrt der Zeitungsleser in In-
golstadt und Eichstitt tiber den ,Fall
Streibl*? Welches Bild zeichnen die
beiden meistgelesenen  Tageszei-
tungen der Region - der ,Donau Ku-
rier”, der nahezu eine Monopolstel-
lung hat, und die ,Siiddeutsche Zei-
tung* - bayerischen  Mini-
sterprasidenten? Fordern sie Ableh-

der die

Vvom
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nung oder Zustimmung fiir Streibl?
Wie nutzen sie ihre Moglichkeiten,
tiber ihre Leser Einflufl auf das poli-
tische Geschehen zu nehmen? Fra-
gen, denen eine Gruppe von Eich-
stitter Journalistik-Studentinnen und
-Studenten nachgegangen ist. Sie ha-
ben die Berichterstattung (iber
Streibl in den beiden Blittern zwi-
schen Oktober 1992 und Januar 1993
analysiert.

Riickendeckung
vom
Verlegerfreund?

Der Untersuchung lag die Annahme
zugrunde, dall ,Donau Kurier® und
WSuddeutsche® entgegengesetzte Po-
sitionen  zu  Streibl  einnehmen:
Wihrend vom DK zu erwarten war,
dal} er dem angeschlagenen Minister-
prasidenten  publizistische Riicken-
deckung gibt - Verleger Wilhelm
Reissmueller ist ein alter Freund
Streibls -, nimmt die als liberal gel-
tende SZ seit langem eine Kritische
Haltung gegeniiber der Landesre-
gierung ein.

Die Verbindung zwischen dem Ver-
leger des ,Donau Kuriers® und dem
bayerischen Landespolitiker reicht
weit zurtick: Als sich der Newcomer
Max Streibl 1962 im Wahlkreis Ingol-
stadt um ein Direktmandat fir die
CSU bewarb, schaffte er mit Reiss-
muellers Hilfe den Sprung in den
Landtag.

Auch dreibig Jahre spiter war auf
den Verleger noch VerlaB: Als im
April 1992 der Ministerprisident o6f-
fentlich seinem Zorn tiber die Presse
Luft machte und dem ,Donau Kuri-
er* seines Verlegerfreundes neben
anderen Bliattern unfaire Bericht-
erstattung vorwarf, griff Reissmueller
mit harter Hand durch: Nur einen

Tag spiter schickte er Chefredakteur

Erhard Heinzmann in Urlaub, ein Zu-
sammenhang mit Streibls  Presse-
schelte wurde indes bestritten. Bald
darauf enthob ihn der Verleger sei-
nes Postens als Chefredakteur. Dem
Landtags-Korrespondenten des DK,
Wolfgang Krach, der durch seine kri-
tische Kolumne zur Landespolitik
aufgefallen war, strich Reissmueller
nicht nur die Kolumne, zum Jahres-
ende konnte sich Krach auch nach ei-
nem neuen Arbeitgeber umsehen.
Heute schreibt der Journalist im
Wstern® - vorwiegend tiber Streibl.
Reissmueller kann als Besitzer des
wDonau Kuriers® die grundsitzliche
Haltung seines Blattes festlegen.
Nach Paragraph 118 des Betriebsver-
fassungsgesetzes sind in einem Pres-
severlag die Mitbestimmungsrechte
Arbeitnehmer  eingeschrinkt
zum Schutz der geistig-ideellen Ziele,
denen ein Tendenzunternehmen
dient. Um seine publizistischen Inter-

der

essen durchzusetzen, kann ein Verle-
ger Redakteure einstellen und entlas-
sen, ohne dafiir die Zustimmung des
Betriebsrats einholen zu missen. Ein
Redakteur, wagt, der
festgelegten Linie seines Blattes abzu-
weichen, riskiert die Kiindigung.

Journalistenverbinde und Gewerk-
schaften fordern seit Jahren vergeb-

der es von



lich die Abschaffung des sogenann-
ten  ,Tendenzschutzparagraphen®.
Einige Verleger haben ihren Einflufl
freiwillig  begrenzt  und  den
Redakteuren mehr Mitspracherechte
eingeraumt. Verleger Reissmueller
dagegen hat sich nie davon abbrin-
gen lassen, die ihm rechtlich zuste-
hende Machtfille auch voll auszu-
schopfen. Fir seinen Flihrungsstil
mubte er sich herbe Medienkritik ge-
fallen lassen: ,Jahr fiir Jahr feuerte er
jene leitenden Angestellten und Mit-
glieder der Chefredaktion; die ihm
zu michtig wurden oder sich eine ei-
gene Meinung leisteten® (Publizistik
& Kunst). Der betagte Verleger leite
die Redaktion, ,wie Mitarbeiter ins-
geheim  beklagen, ‘nach  Gutsher-
renart’™ (stern).

Wozu benutzt  Reissmueller  die
straff gefiihrte Zeitung? Eine Unter-
suchung  der  Kommunikations-
wissenschaftler Petra E. Dorsch und
Otto B. Roegele kam schon 1975 zum
Ergebnis: Der ,Donau Kurier* wird
sowohl zur ,Durchsetzung kurzfri-
stiger konkreter politischer Absich-
ten als auch im Hinblick auf die Re-
alisierung langfristiger Vorhaben®
eingesetzt. Was in der deutschen
Presse inzwischen selten geworden
ist = im ‘Donau Kurier’ gibt es sie
noch: die Pressckampagne.”

Daran hat sich nichts gedndert: Als
vor den Kommunalwahlen 1990
Ingolstadts Oberbiirgermeister Peter

Schnell (CSU) bei Reissmueller in
Ungnade gefallen war, versuchte er,
dessen Wiederwahl zu verhindern.
Der Name . Schnell® war im DK
fortan nur noch selten zu lesen, Fotos
des OB durften zeitweise iiberhaupt
nicht mehr erscheinen. Obwohl sonst
der CSU nahestehend, half der ,Do-
nau Kurier® diesmal im Wahlkampf
ciner unabhingigen Wiihlerliste.

Der lange Zeit gleichermalien als
Verleger, Herausgeber und Chef-
redakteur  wirkende Reissmucller
gehort zum selten gewordenen Typ
des Verlegers, der nicht nur wirt-
schaftliche, sondern auch publizi-
stische Ziele verfolgt. Hat Reissmuel-
ler auch eine Kampagne zugunsten
seines Freunds Streibl gestartet? Wie
hat der ,Donau Kurier* im Vergleich
zur Siddeutschen Zeitung® iiber
den Ministerprisidenten in den vier
Monaten  des  Untersuchungs-
zeitraums berichtet?

Die wichtigsten Ergebnisse der
Inhaltsanalyse: Die Haltung des ,Do-
nau Kuriers® gegentiber Streibl lif3t
sich im Vergleich zur Siddeut-
schen® insgesamt als zuriickhaltend
beschreiben. Von einer bedingungs-
losen Unterstiitzung des Ministerpri-
sidenten ist jedenfalls nichts zu mer-
ken. Eigene Wertungen des DK iiber
Streibl sind dubBerst selten und fallen
meistens ungtinstig fiir ihn aus. Eine
gewisse Sympathie fiir den Minister-
prasidenten driickt sich allenfalls dar-

in aus, dall er gegeniiber der SZ
bevorzugt in der Rolle des Staats-
oberhaupts dargestellt wird, auch
berichtet der DK eher im Stil des Ver-
lautbarungsjournalismus. Nur inso-
fern wird die Annahme bestitigt, daf)
der DK dem Ministerprasidenten
nahesteht.  Viel meinungsfreudiger
ist im Gegensatz zum DK die ,Std-
deutsche Zeitung®. Thr Urteil tiber
Streibl fillt fast durchwegs negativ
aus. lhre Art der Berichterstattung
hat cher die Merkmale einer
Kampagne - gegen Streibl.

Die Resultate der Inhaltsanalyse las-
sen sich nur vorsichtig interpretie-
ren. Der Untersuchungszeitraum war
zu kurz, um sichere Schliisse zichen
zu konnen. Auch miiiten weitere Zei-
tungen zum Vergleich herangezogen
werden. Es ist immerhin denkbar,
daf} sich der DK viel weniger von an-
deren Regionalzeitungen unterschei-
det als von der SZ, trotz der Freund-
schaft zwischen Reissmueller und
Streibl. Vielleicht ist es die ,Sud-
deutsche*, die - weil sie einen Regie-
rungswechsel anstrebt - stirker von
der Haltung der anderen Zeitungen
abweicht.

Die Ergebnisse im einzelnen (Pro-
zentangaben  bezichen sich immer
auf alle untersuchten Artikel einer
bestimmten Zeitung):

® Nicht ungewohnlich angesichts
des unterschiedlichen Seitenumfangs
der beiden Tageszeitungen ist die

einsteins 9



Zahl der Artikel, die jeweils zwischen
Oktober 1992 und Januar 1993 tiber
Streibl erschienen sind: 97 waren es
im DK, 139 in der SZ. Die Schwer-
punkte der Berichterstattung liegen
im November und Januar. Zwei dube-
re Anlisse sind dafiir verantwortlich:
Ende Oktober sagt Streibl die Teil-
nahme an der Berliner Demon-
stration  gegen  Auslinderfeind-
lichkeit am 8. November ab. Dies fin-
det vor allem in der  Stiddeutschen®
ein Echo. Allein in der Woche vor
dem Termin erscheinen dort 26 Arti-
kel tiber Streibl. Im Januar ist es dann
die ,Amigo-Affire”, die Wellen
schligt. Uber die Fernreisen des Mi-
nisterprisidenten auf Kosten des All-
gauer Unternehmers Burkhart Grob
berichtet die SZ zum ersten Mal am
25. Januar, der DK folgt einen Tag
spater.

® Bei der Analyse wurde unter-
schieden zwischen Wertungen, die
der Autor eines Artikels selbst abgibt
(einschlieBlich der Leserbriefe und
JPressestimmen®), und Wertungen,
die nur zitiert werden. Bei letzteren
zeigen sich kaum Unterschiede zwi-
schen den beiden Blittern: Positive
(DK: 23 %, SZ: 23 %) und negative
Wertungen (DK: 45 %, SZ: 43 %)
tiber Streibl werden ungefihr gleich
oft in den Artikeln zitiert. Der DK be-
schonigt nicht, er

also versucht

die  Vorwirfe
Streibl zu verheimlichen.

® Bei den positiven Autorenwertun-
gen fillt das Ergebnis dhnlich aus:
Dab die SZ nur selten gute Worte fiir
Streibl findet, mag nicht weiter ver-
wundern (4 %), dafl aber auch der DK
kaum Lobenswertes am bayerischen
Ministerprisidenten entdeckt (2 %),
tiberrascht. Der gravierende Unter-
schied zwischen den beiden Zeitun-
gen liegt anderswo: In fast jedem drit-
ten Artikel bewerten die SZ-Autoren
Streibl  negativ (32 %). Deutlich
zurtickhaltender ist dagegen der DK:
Hier findet der Leser nur in neun
Prozent der Artikel Kritisches vom
Autor. Fazit: Nicht weil er mehr ge-
lobt, sondern weil er weniger Kriti-
siert wird, kommt Streibl im ,Donau
Kurier" besser weg.

® Hat die Haltung der
Redaktionen zu Streibl geindert? Be-
trachten wir die Autorenwertungen
in SZ und DK in den beiden Wochen
des Untersuchungszeitraums, in de-
nen Streibl einen besonders schwe-
ren Stand hatte: in der Woche vor der
Berliner Demonstration Anfang No-
vember und in der letzten Januarwo-
che, als die Reisen mit Grob bekannt
werden. Die SZ  heizt® Streibl im
Vorfeld der Demonstration michtig
ein: In 13 Artikeln ist Negatives von
verschiedenen Autoren tiber ihn zu

keineswegs, gegen

sich

Anzahl der Artikel Gber Max Streibl im ,Donau Kurier” und in der ,Siddeutschen Zeitung”

lesen, namlich in neun Leserbriefen,
drei Kommentaren und einem Be-
richt. Der DK dagegen hilt es in die-
ser Woche nicht fiir notwendig, der
Haltung Streibls einen eigenen Kom-
mentar zu widmen. Nur in zwei
Berichten kritisiert ihn der Autor.
Erst am Montag nach der Kund-
gebung meldet sich der DK mit ei-
Kommentar zu Wort: Streibl
wird vorgeworfen, er habe durch sei-
ne Haltung als Reprisentant des Frei-
staats ,auch dessen Bevolkerung in
MiBkredit gebracht®. Danach herr-
scht wieder wochenlang Funkstille

nem

auf der Meinungsseite des ,Donau
Kuriers®. Erst Ende Januar ist Streibl
erncut Gegenstand eines Kommen-
tars.

Am Ende des Untersuchungszeit-
raums deutet sich beim ,Donau
Kurier® sogar eine Wende an. Zwi-
schen dem 25. und dem 31. Januar
veroffentlicht die  Stddeutsche® sie-
ben kritische Artikel. In dieser Wo-
che tauchen auch im DK drei negati-
ve Autorenwertungen tiber den Mini-
sterprisidenten auf. Die AuBerungen
nehmen im ,Donau Kurier® an Schar-
fe zu: Nach dem Rechtfertigungs-
versuch vor dem bayerischen Land-
tag am 28. Januar hat Streibl wohl
auch fir den ,Donau Kurier* das
Spiel verloren. Redakteurin Constan-
ze  Mauermayer urteilt: +Der

‘

=1 B Donav Kurier
25 = Suddeutsche Zeitung
%' =]
15 :
0 — ] P P IS
s — ) B
= | O 1 |
COITEN Q- Q- Aox Ne A N W QO (Y - Q" \ A A \8 A\ A A\
SN W AV A 6T Y Y T O Y (A @ TS
QY 07 W AT Y @ AR NP R SN N S W
W S

Die Grafik stellt die absolute Zahl der in den jeweiligen Wochen erschienenen Artikel dar. Die Ausschliige nach oben sind vor allem auf zwei Ereignisse zuriickzufiihren:
Am 8. November war die Demonstration gegen Ausldnderfeindlichkeit, bei der Streibl nicht dabei sein wollte, und am 25. Januar begann die , Amigo-Affiire”.
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Litierte Wertungen

27%  230%

25

positiv

negativ

Autorenwertungen
| Donav Kurier e 432% -
Siiddeutsche Zeitung 20 |
: 9,3%
10 L]
0 - — T
positiv negativ

Wie wird Max Streibl bewertet? Die zitierten Wertungen beider Zeitungen dhneln sich. Die Redakteure des Donau Kurier indes kritisieren Streibl nur in 9,3 Prozent ih-
rer Artikel — im Gegensatz zu den Autoren der Siiddeutschen Zeitung, die den Ministerprasidenten zu 43,2 Prozent negofiv bewerten.

Regierungschef hat ... bewiesen, dal}
ihm jedwedes Gesptir dafiir abgeht,
dal} sich ein fithrender Politiker nicht
von einem fiihrenden Unternehmer,
der mit dem Staat enge Geschiftsver-
bindungen hat oder anstrebt,
kostspielige  Fernreisen  einladen
laBt." Die ,Stddeutsche® registriert
den Umschwung beim DK und zitiert
am ndachsten Tag in ihren ,Presse-
stimmen® die kritischen Worte aus
Ingolstadt.

Die SZ-Kommentatoren nehmen
von Anfang kein Blatt vor den Mund,
Schon am 6. November meint Micha-
el Stiller, daB3 ,Streibl offensichtlich
nicht mehr als tatsichlicher Minister-
prisident agiert, sondern von seinen
Leuten als eine Art Staatsprasident
zum  Reprisentieren, zur  Aus-
zeichnung von Lebensrettern und als
Schutzpatron der Trachtler und des
Leonhardi-Ritts mitgeschleppt wird*.
Die Leserbriefe der gleichen Ausgabe
stchen dem Kommentar an Deutlich-
keit in nichts nach: ,Merkt der Mann
denn nicht was er sagt? Und wenn
nicht: Konnte es ihm nicht jemand
schonend beibringen?® - ..man
mochte die eigene bayerische Her-
kunft fast verleugnen®* -  moralische
Null*. Am 31. Dezember zicht Hans
Holzhaider eine Jahresbilanz: Im
vierten Jahr seiner Amtszeit als Mini-
sterprisident hat sich Streibl, gerade-
zu akrobatisch von Fettnapf zu Fett-
napf springend, auf bestiirzende Wei-
se zum Gespott gemacht.”

@ Ein Ministerprisidenten besitzt ¢i-
ne Doppelrolle:  Aufgaben,  die
Bundeskanzler und Bundesprisident
getrennt  wahrnehmen, hat er

Landesebene allein zu erfiillen. Der

Ministerprisident ist Regierungschef

und - obwohl in den Landes-
verfassungen nicht vorgesehen -
gleichzeitig  oberster  Reprisentant

aufl

auf

des Bundeslandes. Die beiden Rollen
haben widerspriichliche Merkmale:
Das Staatsoberhaupt soll das Ganze
reprisentieren, soll tiber dem Par-
teienstreit stehen. Der Regierungs-
chef mub sich dagegen mit der Op-
position auseinandersetzen, mul sich
im Streit bewihren. In seiner Rolle
als ,Landesvater® kann der Minister-
prasident Vertrauen gewinnen und
damit seine Position als Regierungs-
chef starken. Eine Zeitung, die dem
Ministerprisidenten Gutes tun will,
wird ihn daher bevorzugt als
Staatsoberhaupt darstellen. Eben die-
ses macht der DK: In 26 Prozent der

Artikel (die SZ kommt nur auf 18 Pro-
zent) libt er Streibl reprisentieren
(Glhickwunschreiben, Nachrufe,
Ehrungen, feierliche Ansprachen,
Empfinge usw.) und ans Ge-
meinwohl appellieren.

L] Verlautbarungsjournalismus,
auch  ,Hofberichterstattung”  ge-
nannt, ist im vorliegenden Fall daran
erkennbar, dabB ein Artikel nur Aufle-
rungen von Streibl wiedergibt oder
nur das Handeln von Streibl be-
schreibt, ohne dall der Autor dazu
Stellung nimmt oder eine Wertung
dartiber zitiert wird. Eine solche ein-
seitige Berichterstattung tber den
bayerischen Ministerprisidenten fin-
det sich in etwa einem Viertel der
DK-Artikel (24 %), aber nur in 7 Pro-
zent der SZ-Artikel.

® Fir Regionalzeitungen, die sich
nur eine relativ kleine Redaktion lei-
sten konnen, sind die Nachrichten-
agenturen eine wichtige Informa-
tionsquelle.  Sie bestimmen beim
ywDonau Kurier” in hohem Mabe auch
die Berichterstattung tiber Streibl: 70
Prozent der Artikel nennen als Quel-
le eine Agentur. Nicht einmal jeder
dritte Artikel tiber Streibl ist ein
Eigenbericht der DK-Redaktion. Die

umgekehrte Situation findet sich bei
der  Stddeutschen®: Dort stammen
73 Prozent der Artikel von SZ-Mitar-
beitern.

Die Abhingigkeit des DK von den
Agenturen beschrinkt die Moglich-
keit, die eigene Haltung der Zeitung
zum Ausdruck zu bringen. Die Agen-
turberichte sind fast alle frei von
Wertungen, schlieBlich sollen Zeitun-
gen mit unterschiedlicher Haltung
das Agenturangebot nutzen konnen.
Eine groBe Tageszeitung mit vielen
Redakteuren kann auch besser und
intensiver recherchieren als ein klei-
nes Blatt. Der ,Donau Kurier® ist oft
gezwungen, Informationen aus zwei-
ter Hand zu tibernehmen. Er kann

Mitarbeiter der Untersuchung tiber die
Streibl-Berichterstattung in ,Donau Kuri-
er, und ,Siiddeutscher Zeitung, waren
folgende Journalistik-Studentinnen und
-Studenten, die im vergangenen Winter-
semester am Eichstitter Diplom-Studien-
gang die Methodeniibung . Inhaltsanaly-
se, (Leitung: Christe ) be-
sucht haben: Martin Bernhard, Wolfram
Eberhardt, Thorsten Hiller, Christoph
Hoffmann, Markus Jonas, Thomas Krei-

tinger, André Kudernatsch, Simone
Schellhammer, Eva-Maria Schreiner und
Anne Thoma.

meist nur das wiedergeben, was an-
dere zuvor aufgedeckt haben, beson-
ders bei diesem Thema, das nicht die
Ingolstadter Kommunalpolitik, son-
dern die bayerische Landespolitik be-
wrifft, die sich im entfernten Miin-
chen abspielt. Die ,Stiddeutsche® da-
gegen ist durch ihre Enthiillungen
zur treibenden Kraft in der ,Amigo-
Affire” geworden. Dem ,Donau Ku-
rier* mangelt es also bereits an den
Mitteln, um Streibl stirker in Schutz
nehmen zu konnen - am Willen aber
offensichtlich auch.

Christoph Neuberger
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Werbung, Wahlprop

Neben der lokalen Monopolzeitung hehaupt

Der Partykeller als Redakti-
onshiro, der Nachbar als Fo-

. >
y"DER EICHSTATTER«

REGIONALBLATT FUR DEN RAUM EICHSTATT

tograf, das Layout macht die
Hausfrau. Ein-Mann-Redakti-
onen, Nachtarbeit und Finan-
zierungsssorgen. Das Ergeb- IaRegionaliolisteic i
nis: Wurfbldtter fir die Fuf- o = ——

junge Anzeigenblatt - es star-
matte, Parteizeitschriften und

den  ben dem bereits eingefiihrten , Eich-

statter Anzeiger” und dem ,Gelben
Blat® auf den Markt zu bringen.
tete im November 1992 -in  Ich wollte sehen, ob es grundsitz-
erster Linie eine zusitzliche Werbe-  lich moglich ist, so etwas zu starten.”
moglichkeit fiir hiesige

und fi-

Auf eine recht unge-
Aufforde-

des Anzeigen-

wissenschaftliche Jahres-

Geschiftsleute wohnliche

Licken
schlieflen

nanziert sich durch An- rung

schriften. Im unibersichtlichen
Woust von Klein- und Kleinst-

zeigen.,
Werner Weber ist Her-
ausgeber, Layouter und

blattes wollen wir ab-
schlieBend noch hin-

weisen: In jeder Aus-

publikationen gibt es grofle
Qualititsunterschiede. Die Pa-

Anzeigenchef in einer Person. Seine
Idee: ,Die Liucken schlieBen, die der
JEichstiatter Kurier' offenlafit”, und
zwar durch einen redaktionellen Teil

gabe des  Eichstitter®, der l4tigig
mit 15 000 Exemplaren kostenlos
aufliegt, soll folgende Anzeige abge-

druckt werden:

lette reicht vom blassen

Vereinsblittchen bis zum pro-

mit festen Rubriken ,Schicksale vor
Gericht”, ,Der Bauernverband infor-
miert”, ,Gastronomie-Report™.

IHR SEID UNSERI
WIR

Der Eichstitter® ist allerdings ein

fessionell gemachten Maga-

Anzeigenblatt  ohne  erkennbares

zin AU(h in Eichstdtt gib' es journalistisches Profil. Das Layout ist

untibersichtlich, Fotos gibt es kaum.

Das Wichtigste sind die  Seiten mit

einige Blitter mit mehr oder , :
den Sonderangeboten und die
Kleinanzeigen.

Nach wirtschaftlicher Neugier klingt
'em Belllg. Von ienen PUbliku- die Motivation des Herausgebers

Werner Weber: mit dem FEichstit-
ter” ein weiteres Anzeigenblatt ne-

weniger lokalem oder regiona-

tionen, die regelmifig erschei-

nen, hat cinsteins ein paar

Um sich von den anderen Anzeigenblittern abzu-
heben , greift ,Der Eichstiitter” zu recht ungewdhn-
lichen Illustrationen.

durchgebldttert und mit den

UNFALLSTAT

24.3.91 - 27 Jahre 6.7.91 -
12.6.92 -~ 17 Jahre 30.10.92 - 18 Jahre

~Machern” gesprochen.

12 cinsteins



iganda, Wettkdmpfe

t sich auch eine ganze Reihe anderer Blétter

DEgy & P '

DERCSW EICHSTATT

ei diesem Blatt ist das Redak-
tionsbiiro
Partykeller;  genauer gesagt
bei Franz Zitzelsberger, dem
Geschiftsfiihrer des Eichstitter CSU-

tatsiachlich im

Ortsverbands. Und seine
Ehefrau ist fiir das Lay-
zustindig.  Rund
zehn Mitarbeiter
aus den Reihen der CSU
helfen mit, dreimal jihr-

oul
freie

lich die ,Linie® herauszugeben. Das
Blatt behandelt auf rund 24 Seiten
partei- und fraktionspolitische The-

. ZUKUNFT!
3RAUCHEN EUCH!

RSICHTIG

(STIK 1991-1992

'1 Jahre 1
30.10.92 - 17 Jahre T

15.9.91 - 20 Jahre 1
30.10.92 - 18 Jahre ¥

AuBBen griin-blav,
innen schwarz

Na-
Parteizeit-

Landkreis.
einer

men aus Stadt und
heliegend ist bei
schrift wie dieser auch ihr Ziel: von
der Politik der CSU durch ,sachliche
Darstellung zu tiberzeugen®. Zitat Zit-
zelsberger: Es ist ein
Versuch, durch
Transparenz zu tiber-
zeugen.” Es hapert al-
lerdings noch mit der
Sach-
lichkeit und nicht selten entsteht der

gewlinschten

Eindruck plumper Wahlpropaganda
(siche Kasten rechts).

Zielgruppe sind deshalb nicht nur
Parteimitglieder, sondern alle Haus-
halte in Eichstitt - das sind, in Aufla-
genhohe ausgedriickt, genau 4 500,
Nach Parteizugehorigkeit ergibt sich
dann auch die Resonanz auf die ,Li-
nie*. Von ,sehr positiv® - CSU-Miglie-
der - bis ,sehr negativ® - Nicht-CSU-
Mitglieder.

Obwohl das Layout der Zeitschrift
recht ansprechend gestaltet ist, sollen

jetzt noch mehr Ilustrationen das

Blatt im finften Jahr seines Beste-
hens auflockern. Vor allem sollen Fo-
tos in  Zusammenarbeit mit Profis,
namlich den Redakteuren des ,Eich-

statter Kuriers® (,die sind recht ko-

operativ®), entstehen. Um Kkosten-

deckend arbeiten zu konnen, besteht
das CSU-Parteiblatt zu etwa einem
Drittel aus Werbung.

Wer ist denn
Heinz Hormann?

. ein Mensch, den alle kennen, ein
waschechter Eichstitter

. ein Mann, der bei lhnen gut an-
kommt (siehe personliche Wahler-
gebnisse)

. ein Mann, der redet und auch et-
was bewirkt

. ein Mann, der in Biirgerndhe lebt
und nicht nur davon redet

. ¢in Mann mit groflem Sachverstand
in der Kommunalpolitik

. ¢in Mann, der den "Stadi-Apparat
kennt, ohne selbst ein "Apparat-
schik" zv sein

. ¢in Mann - und das spricht meines
Erachtens am meisten fiir

ihn -, der viele gute Freunde hat

"

und Gemeinschaft bilden kann

Obiges Portrait stellt den (SU-08-Kandidaten,
Heinz Hormann, vor. Wir haben es in der Ausgabe
der ,Linie" vom Dezember 1992 gefunden.

sinsteins 13
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Jahreszeitschrift der Freunde des Jura - Museums Eichstatt

in seltener Fund in Eichstétts
Medienlandschaft ist - in An-
lehnung an den namensgeben-
den Urvogel - die wissenschaft-
liche Jahreszeitschrift der  Freunde
des Juramuseums". Seit 1983 ist der
+Archacopteryx" Zeitschrift des Mu-
seums und naturwissen-
schaftliche Zeitung der
Region.  Herausgeber
und
sechskopfigen Redakti-
onsstabes sind die Ver-

Mitarbeiter des

cinsvorsitzenden Alfred Fichtl und
Dr. Giinther Viohl. Da diese Publika-
tion ohne Zuschusse leben mulb, fi-
nanziert sie sich durch einen Anzei-
genteil und die Mitgliederbeitrige.
Der Umfang von mindestens hun-
dert Seiten, mikroskopische Aufnah-
men, geologische Tabellen und das
einspaltige Layout machen den ,Ar-
chaecopteryx” eher zum Buch als zur

ntstanden ist  dieses Blatt zu

der Zeit, als an der Katholi-

schen Universitat  alle Uhren

kaputt waren - und damit den
Titel fiir die neue Zeitung lieferten.
Die ,Unzeit* bietet Information und
Unterhaltung zum studentenfreund-
lichen Preis von einer Mark mit The-
men wie Mensa, Woh-
nungsnot Park-
platzprobleme. Man fin-
det sie dort, wo auch die
Studenten  sind:  Uni,
Copy-Shop und Buchla-
den. Anzeigen und Verkaufspreis fi-
nanzieren die ,Unzeit®, die beim er-
sten Mal (1991) mit 800, beim zwei-
ten Mal mit 1000 Stick aufgelegt
wurde.

Die ,Macher" sind in erster Linie
Journalistik-Studenten, obwohl die
Mitarbeit
idee der ,Unzeit” ist es gewesen, end-
lich eine Uni-Zeitschrift ,von unten®
zu machen. In der Zeit vor der ,Un-
zeit" gab es nur die ,Agora®, die offi-
zielle Zeitschrift der Universititslei-

oder

allen offensteht. Grund-

1000 Leser
weltweit

Untergang
droht

Zeitschrift. Inhaltliche Schwerpunk-
te bilden Untersuchungsergebnisse
tber die Plattenkalke aus dem Alt-
miihltal. Diese biologischen und
paliontologischen Texte sind aber
nicht unbedingt etwas fir Laien;
wissenschaftliche Vorkenntnisse
sind da schon vonno-
ten. So hat der  Archa-
eopteryx” auch nur et-
wa 1000 Leser, die al-
lerdings sind in Mu-
seen und Forschungs-
instituten weltweit verstreut., Inso-
fern geniebt diese wissenschaftliche
Publikation internationale Bekannt-
heit und Beliebtheit.

Lokalen Bezug hat vor allem die
Ausgabe von 1988, wo es um den
wechten" Archacopteryx geht. Eini-
ge weltberthmte Versteinerungen
des Urvogels wurden in den Eich-
stitter Jurasteinbriichen gefunden.

UNZEIT

Eichstétter Unizeitschrift

tung. Grobtes Problem der ,Unzeit®
sind fehlende Mitarbeiter und unre-
gelmibige Redaktionssitzungen. Die
Grindungsmitglieder sind zum Teil
abgesprungen, die Verantwortlichen
wechseln zu haufig.

Das Layout profitiert davon, dal}
zukiinftige  Journalisten  mit
Computern und mo-
dernen Layout-Pro-
grammen zu Werke ge-

hier

hen. Viele Fotos, Gra-
phiken und Zeichnun-
gen lockern das Er-
scheinungsbild auf.

Die Resonanz auf ,,Unzeit™ bei Stu-
denten und Dozenten war zwar sehr
verhalten und zum Bedauern der Re-
daktion eher mundlich als schrift-
lich. Ein Redaktionsmitglied: ,Den
einzigen Leserbrief haben wir auch
noch verschlampt.”

Probleme hatte die Redaktion da-
mit, den Gewinner des Preisritsels
der letzten Nummer zu ermitteln:
LEs gab nur eine Einsendung. Die
war dann aber zum Gliick richtig.”



Echo der DJK

Mittellungsblatt
der DJK Eichstatt
Dezember 1992, Folge 4

cho® heildt die Zeitschrift der
Deutschen Jugendkraft Eich-
stitt. Die DJK ist ein katholi-
scher Sportverband, der in
Eichstitt
Abteilungen verfhgt,
Das "Echo®” berichtet

tiber viele

tiber aktuelle - und
manchmal auch
schon etwas ange-

staubte - Ereignisse aus  Fuliball,
Handball, Judo, Kegeln, Turnen,
Schwimmen, Tennis und Volleyball.
Verantwortlich fiir den Inhalt ist der
Vereinsvorsitzende Helmut Lutz,
Das Heft erscheint vierteljihrlich
kostenlos fiir die rund 2000 DJK-Mit-
glieder. Gratisexemplare erhalten
aber auch Stadtrite, um ,die Offent-

lichkeit

auf Probleme aufmerksam

zu machen”. Die Mitglieder, zu

Personen, Posen
und Pokale

Hilfte Jugendliche unter 25 Jahren,
Wettkampftermine,

Neuwahlen und
Mitgliederehrungen im Verein infor-

sollen  {ber

Trainerwechsel,

miert werden.

Das ,Echo® ist eine
Mitglieder-
zeitschrift in schlich-
ter DIN Ab5-Aufma-
chung. Die Fotos zei-

typische

gen mehr oder weniger gut erkenn-
bare Gruppen von Personen mit Po-
kalen in den Hinden. Verfasser der
Artikel und meistens auch Fotogra-
fen sind die Leiter der jeweiligen
Sportabteilungen des Vereins.
Ungewohnlich fiir ein Sportvereins-
blatt ist sicherlich die Charakterisie-
rung des Blattes durch den Heraus-
geber: (Das Echo der DJK® steht der
katholischen Kirche nahe.”

\
~J

Der Eichstiitter Bischof beim Papst in Rom. Nicht immer gibt es fir die Eichstitter ,Kirchenzeitung” von sol-
chen kirchlichen GroBereignissen zu Berichten.

ic Eichstitter
tung” ist mehr regional als lo-
kal ausgerichtet. Mit einer
Auflage von 39000 Exem-
plaren, bei wochentlichem Erschei-
nen, deckt die Kirchenzeitung das
gesamte Bistum ab; sie wird in Ntirn-
berg, Ansbach und Neuburg gelesen.
Das Neueste aus dem Bistum, aus
Kirchen- und Sozialpolitik sind die
inhaltlichen  Schwerpunkte. Aber
auch  Meditationsseiten,  Fortset-
zungsroman und das farbige Fern-

LJKirchenzei-

sehprogramm gehoren dazu.

All das verfassen vier Redakteure,
ein Volontar sowie eine Praktikantin.,
Unterstiitzt wird die Hauptredaktion
zusitzlich von mehr als 100 freien
Mitarbeitern in Pfarreien
Bistums.

An der Spitze steht ein erfahrener
Profi im Bereich kirchlicher Medien:
Konrad Held, ehemals Chefredak-
teur beim Bamberger Heinrichs-
blatt™. Seit dem Wechsel in seine Hei-
matstadt Eichstiact im Marz 1992 will
Held das Bild der ,Kirchenzeitung®

den des

auffrischen: Bessere Fotos und mehr
Aktualitit sollen das Blatt auch fur
junge Menschen attraktiver machen.
Das Problem: Der Grobteil der Leser
ist schon tiber 60 Jahre.

Die Aufmachung der ,Kirchenzei-
tung” ist entgegen dem landliufigen
Vorurteil eher progressiv. Dennoch
ist Chefredakteur Held noch nicht
damit zufrieden und hofft auf Besse-
rung durch den Computerumbruch.
Im neuen Redaktionsbiiro in der In-
dustriestrabe soll am Computer be-
reits in der Redaktion die Gestaltung
der Seiten erfolgen und nicht wie bis-
her erst in der Druckerei. Was an Ko-
sten nicht durch den Abonnement-
preis-von 6 Mark 40 im Monat und
durch Anzeigen gedeckt wird, er-
ginzt die Kirche durch einen ent-
sprechenden Zuschul.

Das Hauptproblem der Eichstitter
»Kirchenzeitung®: Die Abonnenten-
zahl schrumpft stindig. Deshalb lief3
man sich, abgesehen von der Hau-
stiirwerbung, noch ein neues ,Zug-
pferd” einfallen: Frischvermihlte er-
halten als ,Hochzeitsgeschenk® von
der Kirche ein Halbjahresabo der
JKirchenzeitung®. Ein "Zugpferd®,
das allerdings bis jetzt noch nicht so
richtig zieht.

Petra Frith/Katrin Kihler
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Vom Szeneblatt zum
Stadtmagazin: Mit der
Griindung von ,,Szene 31”
. vollzogen Eichstiitter Re-
dakteure einen Wandel,
wie er typischer fiir den

~" alternativen Blitterwald

o nicht sein kann. Profit

o ‘lﬂ statt Protest: Die neven
11|} durchgestylten Hochglanz-
mmzino sind Kinder der
90er Jahre.

iitis 1o 0

Is die Bulldozer den Burgberg

heraufrollten, war klar, dal} der

Abrify nicht das Ende bedeute-
te. Die AbriBbirne zerschmetterte das
Eichstitter Jugendhaus; nicht jedoch
die Gruppe, die sich fortan fiir eine
neue Unterkunft einsetzte. Abbruch
gleich Aufbruch: Der harte Kern
schlof} sich zusammen und schaffte
sich sein eigenes Forum, den ,Auf-
bruch - Eichstitts grofite Jugendzei-
tung”.

Ein ProzeB, typisch fiir das Entste-
hen alternativer Medienkultur: Loka-
les Ereignis formiert Widerstand - ei-
genes Medium entsteht - Ereignis
riickt in den Hintergrund - Medium
wird Basis entzogen - Medium geht
ein oder etabliert sich als Hochglanz-
Magazin. Eichstitts Jugendzeitung
vollzieht eine Entwicklung, wie sie ex-
emplarischer fir die deutsche Alter-
nativpresse nicht sein kann. 1990 ge-

Griin-alternative
Vergangenbheit...

grundet, sehen sich die Macher in
knapp zwei Jahren einem Verschleif3
ausgesetzt, der sich in der Alternativ-
presse in 20 Jahren vollzogen hat.

Das Eingestindnis: Wiitende Oppo-
sition gegen eingerissene Tatsachen
holt das Haus nicht zurtick und ver-
grault die Leserschaft. Die Einsicht:
Der  Aufbruch® mull umstrukturiert
werden, um sich der eigenen Klien-
tel, den Jugendlichen anzupassen.

Opposition weicht Information - es
entsteht ,Szene 31%, ein periodisch
erscheinendes Stadtmagazin mit Ver-
anstaltungskalender, daf} sich den ge-
wandelten Interessen der Jugendli-
chen verschreibt.

Die fiinfkopfige Redaktion setzt
nicht mehr auf ideologisch verbram-
te Floskeln wie ,Schutzschilde, Gum-
mikntippel, Schlagstocke® in der letz-
ten Ausgabe des , Aufbruchs®. Viel-
mehr wird nun dem entideologisier-
ten Freizeitverhalten der Jugendli-
chen mit Berichten tiber ungewohnli-
che Hobbys - Erstausgabe ,Szene 31°,
ein Report iiber Feuerschlucker -
Rechnung getragen.

Am 1. Dezember letzten Jahres er-
schienen, ist die Resonanz auf ,Szene
31" ungleich groBer als bei den finf
vorhergehenden Ausgaben des  Auf-
bruchs®. Allein am Titelblatt zeigt

sich das geinderte Konzept: Ein for-
matfiillendes DIN A4-Foto, auf Hoch-
glanzpapier gedruckt, soll neugierig
machen. Schon das chlorgebleichte
Titelblatt ist von der grau-grin-alter-
nativen Vergangenheit weit entfernt.

Im Vordergrund steht jetzt die Ser-
viceleistung und damit der hohe Ge-
brauchswert. Dementsprechend ist
der Veranstaltungskalender in der
Mitte des Heftes plaziert und aus-
klappbar. Informiert wird tiber Kon-
zerte, Theater, Programmkino und
Kleinkunst - vornehmlich in den vier
Landkreisen Eichstitt, Ingolstadt,
Neuburg und Weillenburg; eine Ser-
viceleistung, die das Lokalblatt , Eich-
stiatter Kurier* nicht abdeckt. Dort
sind  Veranstaltungshinweise  und
Vereinsmeldungen vornehmlich an
die iltere Generation adressiert. Ak-
tionen der Initiativgruppe Haus der

Jugend von ortlichem Rang werden

vom ,Eichstitter Kurier® nicht aufge-
griffen: Das Lokalblatt hielt es nicht
fiir notig, einen Redakteur zu einem
Rockspektakel im letzten Sommer
mit immerhin 1500 Besuchern abzu-
stellen.

Somit wird seit Mitte der 80er Jahre
eine Informations-Nische ausgebaut,
der sich immer mehr Stadtmagazine
als jingste Erscheinungsform der Al-
ternativpresse verschreiben.

Da der Veranstaltungskalender an
Termine gebunden ist, wurde ein re-
gelmibiges  Erscheinen zwingend.
»Vorbei sind nun die schonen Zeiten,
wo man den Redaktionsschluf} bis zu
viermal hinausschieben konnte®, re-
simiert  Jugendhaus-Veteran und
Szene-Redakteur Christian Weigert.

...weicht Hochglanz-
Titelblatt

JSzene 31 erscheint alle drei Mo-
nate. Spontanaktionen, wie die kom-
plette Ausgabe des  Aufbruchs® an ei-
nem Wochenende schreiben und lay-
outen, sind damit hinfillig. Termine
miissen jetzt kontinuierlich gesam-
melt, Artikel piinktlich abgeliefert
werden. Hintergrundinformationen
zu besonderen Veranstaltungen - wie
das Kabarett ,Die Mirchenprinzen®
(,Der Bock bleibt im Schuppen®), ein
Titelthema (Neonazismus), Meldun-
gen und Kleinanzeigen machen das
Outfit von ,Szene 31" aus.
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Das neue Konzept hat nichts mehr
mit den Erlebnisberichten des Vor-
liufers zu tun. Dieser Wandel gehort
zur  Professionalisierung innerhalb
des alternativen Blitterwaldes; Stadt-
magazine haben den Weg vom cin-
seitigen Betroffenenjournalismus hin
zum zeitgeistigen Begleitmedium der
80er Jahre eingeschlagen. Analysiert
der Spiegel®: \Neues Leistungs- und
Genullbewubtsein anstelle alter Pro-
testhaltung, dazu gut ausschen, ge-
pflegt sein, Manieren haben, und das
alles ohne irgendeine Ideologie.”

die Ar-
beitsmethoden geworden. Zeitungs-

Professioneller sind auch
seiten, friher noch mit Schere und
Kleber zusammengeschustert, wer-
den heute am Computer layoutet.
Das Kollektive ist der Arbeitsteilung

gewichen. Wiithrend frither alle

Alternativpresse

Alternative Presse als Gegenge-
wicht zu etablierten Presseorga-
nen ist eng mit der Alternativbe-
wegung in  Deutschland verbun-
den. Lange wurde dieses zu Be-
ginn der 70er Jahre auftauchende
Phinomen von der Kommunika-
tionswissenschaft miBachtet. Die
Grinde hierfir sind die Erschei-
nungsformen der alternativen Me-
dien selbst:

@ kicines Verbreitungsgebict

® geringe Periodizitit

® begrenzte Auflage

@ kurzes Bestehen

Die Studenten, Biirgerinitiativen,
Okologie-,  Frauen-,  Friedens-
bewegung hat eine schillernde Pu-
blikationspalette der Alternativ-
presse hervorgebracht:

@ themensperzifische, zielgruppen-
orientierte Zeitungen (Jugend/
Senioren)

® Staduteilzeitungen

® csoterische Publikationen

® Szene/Underground

@® Biicher von Kleinverlagen
Alternative Medien haben sich
stark gewandelt. Die angestrebte
Gegenoffentlichkeit der Birger-
initiativen ist heute Stadtmagazi-
nen mit sehr gutem Serviceteil fiir
die Altersgruppe der 15- bis
35jiahrigen gewichen.

18
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Die Mache
Gren

Szene
sttt ide

"

dran rumgeschnipselt haben, sitzen
jetzt nur noch ein, zwei Mann zu Hau-
se¢ am Computer®, restimiert Bildre-
dakteur Markus Treffer schon etwas
abgeklirt,

Effizienz tritt mehr und mehr in den
Vordergrund: ,Soviel Geld wir ha-
ben, soviel Seiten gibt es®, stellt Chri-
stian Weigert lapidar fest.

Jugendliche Flexibilitit
contra...

Waren die Anzeigenpreise beim
~Aufbruch® noch tiber Viertel- und
Achtel-Seiten kalkuliert, so berechnet
Finanzchef Weigert nunmehr die
Aquisitionen  pro  Quadratzentime-
ter. Friher, wenns Layout nicht
stimmte, haben gute Kunden auch
cinmal mehr Platz bekommen.*®

Bei 2000 Exemplaren belaufen sich
die Druckkosten auf rund 2100 Mark.
Finanzielle Anfragen bei der Stadt
Eichstitt verliefen im Sande; wie soll-
te es auch anders sein, in einer Stadt,
die nicht einmal einen Haushaltstitel
fiir offene Jugendarbeit kennt und
solche Aktivititen einer rotgriinen
Kaderschmiede gleichsetzt.

Lediglich 2000 Mark
schul} erhielt die fiinfkopfige Redak-

Projektzu-

tion einmalig vom Bezirksjugend-
ring. Das war flir die Abschieds- Aus-
gabe des ,Aufbruchs®, nachdem zwei
vorhergehende Nummern ganz aus
Eigenmitteln produziert worden wa-
ren. Fir das laufende Jahr werden
noch einmal 2000 Mark Zuschul} er-

¢ des Eichstae!

grodimogoris
pewultseln

31", Relei‘:' (,:(\\ene' Floskeln.

ologisch @ 9e

wartet. Auch die gewandelte Ver-
triebsart trigt zur positiven Resonanz
bei: "Szene 31" wird in Geschiften
und Universitit kostenlos ausgelegt.
Innerhalb weniger Wochen war die
Zeitschrift vergriffen.

LSchon allein der einstige Name
JAufbruch® hat viele abgeschreckt.
Das klingt nach katholischer Landju-
gend oder religioser Sekte®, meint
Markus Treffer siffisant. Vor Schu-
len, in Diskotheken und Kneipen ver-
teilt, in der Stadt vorbeieilenden Pas-
santen in die Hand gedrickt, kam
man sich immer vor wie die Zeugen

Jehovas mit ihrem ,Wachturm®." Wie

sehr der ,Aufbruch® seine Rezipien-
ten verfehlte, bewiesen die achtlos
weggeworfenen Ausgaben, die nach-
mittags den Schulhof pflasterten.

...konservative
Lokalberichterstattung

An ,Szene 31" zeigt sich: Alternativ-
presse als relativ neuer und junger
Pressetyp ist einer starken Dynamik
unterworfen. Stadtmagazine wie das
verstehen

Eichstitter Beispiel

und

| =
Zeitstromungen gewandelte
aufzunehmen und

beweisen  damit
traditionelle

Leserinteressen

umzusetzen.  Sie
mehr  Flexibilitét
Lokalzeitungen, gegen die sie einst
angetreten sind. Mit ein Grund, war-

als

um dieser Pressetyp behende man-
chen Abrillbirnen auszuweichen ver-
steht.,

Ralph Kendlbacher/Kerstin Zyber

Foto: Kendlbacher



usik ist das Wichtigste. Mit

ihr steht und fillt ein Sen-

der.” Nach dieser Devise

arbeitet Thomas Glas als
Musikredakteur bei dem Ingolstitter
Lokalsender Radio IN. Der 28jihrige
hat in Munchen einige Semester
Kommunikationswissenschaft  stu-
diert, bis ihm das Studium ,zu
trocken® wurde. Heute ist er drei
Stunden tiglich  Moderator und
auberdem der Mann, der das ,richti-
ge Hiandchen® bei der Musikauswahl
haben mub.

Mit seiner Einschitzung zum The-
ma Musik liegt Glas ganz auf der Wel-
lenlinge der Radiomacher Mike
Haas, Uwe Frigge und Gert Zimmer.

Durchhorbarkeit statt Vielfalt

Radioprogrammierung

Haas und Frigge sind die Programm-
verantwortlichen des erfolgreichen
landesweiten Privatsenders Antenne
Bayern. Zimmer ist leitender Ange-
stellter einer Rundfunkberatungsfir-
ma. Die drei haben das derzeit aktu-
ellste und umfassendste Buch zum
Thema Rundfunkgestaltung unter
dem Titel Radiomanagement” ver-
offentlicht. Darin steht: Musik ist
das wichtigste und fiir den Erfolg ei-
nes Horfunksenders primire Pro-
grammelement. Stimmt die Musik
nicht, so wird auch die Akzeptanz des
Senders nicht den Erwartungen ent-
sprechen. Unterhaltende und
informative Elemente bieten ecinen
Zusatznutzen, sind aber nur sekun-

dir fiir den Erfolg eines Radiosen-
ders ausschlaggebend.” Und Erfolg
haben ist das, was beim Privatfunk
zihlt. Dessen rechtliche Grundlage
in Bayern stellte das Medienerpro-
bungsgesetz - kurz MEG - dar. Mitte
der achtziger Jahre in Kraft getreten,
hatte sich die bayerische Landesre-
gierung damit mehr Vielfalt durch
private Horfunkprogramme erhofft.
Als das Medienerprobungsgesetz am
1. Dezember 1992 auslief, war diese
erhoffte Vielfalt nicht eingetreten -
nicht in der Berichterstattung und
noch nicht einmal bei der Musik.
Der Grund: Das Programm mul}
durch  Werbeeinnahmen finanziert
werden. Auch bei Radio IN wollen
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b i
Musikredakteur Thomas Glas vor dem Song-Computer ,, Selektor”

die zumeist mittelstindischen Betrei-
ber Geld verdienen und nicht nur in-
vestieren.  Privatradio-Programme
missen daher streng durchorgani-
sierte und durchgestylte Produkte
sein, die sich optimal verkaufen las-
sen. Deswegen mubl auch die Musik
in ein strenges Format eingezwingt
werden. Die klingende Miinze gibt
den Ton an.

Giingige Radioformate

Adult Contemporary Radio (AC):
Der musikalische  Schwerpunkt
liegt bei Hits. Teils aktuell, teils
70er und 80er Jahre. Es ist auf eine
altere Zielgruppe ausgerichtet, da-
her werden Schlager und Balladen
bevorzugt.

Album Oriented Radio (AOR):
Der Schwerpunkt liegt bei Album-
titeln mit Hit-Charakter die noch
nicht in den Top-40 vorhanden
sind, bevorzugt aus dem Rockmu-
sikbereich.

Contemporary Hit Radio (CHR):
Aktuelle und dltere Hits aus den
Top-40 Hitparaden. Ist eher auf
jingeres Publikum ausgerichtet.
Arabella Format: Schwerpunkt
sind Deutsche Schlager, Instru-
mentalmusik, Evergreens, Ameri-
kanische und Romanische Klassi-
ker. Zielgruppe ist vor allem ein él-
teres Publikum tiber 40.

20 =insteins

Das erkannten bereits in den fiinfzi-
ger Jahren Todd Storz und Bill Ste-
ward aus Omaha im US-Bundesstaat
Nebraska, als sie in einer Kneipe
sallen und ihnen auffiel, dall immer
wieder unterschiedliche Leute fur
den gleichen Titel Geld in die Juke-
box warfen.

Sie entwickelten das sogenannte
» Top-40*-Musikformat, gespickt mit
aktuellen  Hitparadentiteln,
und erreichten damit binnen weni-

vielen

ger Wochen hohere Einschaltquo-
ten.

Das war der Beginn des formatier-
ten Rundfunks. Ein Programm zu
formatieren bedeutet, dafi alle Sen-
dungen nach einem einheitlichen
Muster gestaltet werden. Einerseits
will man damit dem Erscheinungs-
bild eines Programms einen eigenen
Charakter geben und bei den Ho-
rern einen Wiedererkennungseffekt
herstellen, andererseits soll das Pro-
grammkonzept moglichst vielen Ho-
rern gefallen.

Einschaltquoten hochhalten - dafiir
wird Thomas Glas bei Radio IN be-
zahlt, auch wenn ihm personlich die-
ser Trend zum werbetrichtigen,
streng  formatierten  Massenpro-
gramm nicht gefillt.

Wie bei allen Privatradios werden
auch bei Radio IN die Musiktitel
durch ein Formatraster geschiittelt -
musikalische Vielfalt garantiert aus-
geschlossen. Lange vor dem Sende-
start werden Gutachten erstellt, wel-
ches Radio an welchen Standort
Spabt. Der Programmdirektor er-

stellt dann ein Konzept, das den Be-
diirfnissen der Horer moglichst nahe
kommt. Bevor jemand das Pro-
gramm gehort hat, ist bereits ent-
schieden, wer es horen soll. Die Ziel-
gruppe wird exakt definiert nach Al-
ter, Einkommen und Bildung. Um
sie zu erreichen, mull der Musikre-
dakteur das richtige Musikformat
wihlen. Fast jedes Format hat ein
amerikanisches Grundformat quasi
als Gerippe (siche Kasten). Davon
gibt es eine tberschaubare Anzahl.
Lediglich leicht abgeinderte oder
gemischte Formen der Grundforma-
te verpassen den Sendern einen
Hauch von Individualitit.

Die meistverbreiteten Formate sind
das Adult-Contemporary-Format
(AC-Format) und das Contemporary-
Hit-Radio-Format (CHR-Format),
Thomas Glas meint, Radio IN habe
cin CHR-Format, also ein leichtver-
dauliches, hitorientiertes Radiopro-
gramm mit wenigen Spitzen. Gesetzt
wird auf populire Konfektionsware
wie Elton John, Phil Collins oder
Michael Jackson.

Musik aus der Region sendet Radio
IN nicht. Von den rund 4000 gespei-
cherten Musiktiteln stammen nur
zwei von Ingolstidter Interpreten.

Glas' Arbeitsplatz ist ein Kkleiner,
langgezogener Raum, an den Seiten-
winde stehen Regale voller LPs, CDs
und Singles. Vor sich auf einem
Schreibtisch hat er den sogenannten
WSelektor” stehen, ein Computer mit
einem Spezialprogramm fir For-
matradios.

Am ,Selektor® werden ,Sendeuh-
ren” eingegeben. Diese steuern se-
kundengenau den Sendeablauf fir

jede Stunde des Tages und jeden Tag

in der Woche. Die Sendeuhren re-
geln den Wortanteil und das Musik-
tempo einer Sendung zu bestimmten
Tageszeiten. Zuerst werden ,Stop-
sets" wie Nachrichten, Rubriken, re-
daktionelle Beitrige und Werbung
festgesetzt. Die verbleibende Zeit
wird mit Musik aufgefiillt. Der Musik-
redakteur gibt vor, wieviele Hits und
Oldies, wieviele schnelle Songs und
wieviele Balladen pro Stunde ge-
spielt werden.

LEs geht nattirlich nicht, dabl auf Lou-
is Armstrongs ,What A Wonderful
World® Bruce Springsteen losdon-
nert”, sagt Glas. Dafiir gibt es fir je-
den Song bis zu zehn gebriuchliche

-
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Unterscheidungskriterien. Die zwei
wichtigsten sind Alter und Bekannt-
heitsgrad. Aktuelle Hits kommen in
die erste Gruppe. Neue, aber noch
unbekannte Lieder werden in die
zweite Gruppe gesteckt. Darauf fol-
gen  Recurrents® - Hits der letzten

Jahre.

Weitere Kategorien sind  Oldies,
Schlager oder die sogenannte
wImage*-Gruppe. Diese enthalt Titel,
die das Erscheinungsbild des Sen-
ders unverwechselbar machen sol-
len. Aber auch diese ,Image-Kiste®
folgt eher demoskopischen Erkennt-
nissen. So hat Bayern traditionell ei-
ne stirkere Anbindung an Italien,
und durch die amerikanischen Besat-
zungstruppen  nach  dem
Weltkrieg ist in Bayern eher ameri-
kanische Musik angesagt.

zweiten

Fiir Glas bedeutet das, dal} er einige
I[talohits und amerikani-
schen Mainstream ins Programm ein-
bauen mub. Jedes einzelne Lied, das
Glas in den Selektor aufnimmt, wird

sehr viel

vorher griindlich ,seziert®. Aufge-
schliisselt nach Titel, Interpret, Ge-
schlecht, Linge, Tempo, Liedanfang,
Liedende, Stimmung, Klang und In-
tensitit.

Der ,Selektor® spuckt zuletzt die
kompletten Sendepline fiir jede ein-
zelne Stunde des Tages aus. Auf die-

Eine Stunde Radio IN

sem Sendeplan stehen nicht nur die
Titel, die gespielt werden sollen, son-
dern auch Nachrichten, feste Rubri-
ken und Werbung. Dariiber hinaus
sind Fenster fiir Moderationen und
redaktionelle Beitrige eingezeich-
net. Dadurch ist die Freiheit des Mo-
derators  deutlich  eingeschriankt.
Wann und wie lange er im Pro-
gramm auftaucht ist vorgeschrieben.
Diese Sendepline, auch ,Playlists*
genannt, wiederholen sich in ihrem
Grundgertst Tag fiir Tag, Stunde far
Stunde.

Die ,Playlist® dient nicht nur dem
Moderator als exakter Fahrplan und
Dienstanweisung, sondern zemen-
tiert auch feste Zeiten im Programm,
die dem Horer den Weg durchs Pro-
gramm bahnen und den Sender un-
verwechselbar machen sollen. Der
WSelektor” garantiert also  gleichzei-
tig ,Durchhorbarkeit™ und Abwechs-
lung. Dennoch: Der Selektor ist nur
das Werkzeug. Was ich damit mache,
ist meine Sache”, sagt Glas.

Sowohl ein Heavy-Metal-, als auch
ein Volksmusik-Sender kann den
WSelektor” einsetzen. (Aber ganz oh-
ne Musikkenntnis geht’s nicht®,
meint Glas, Denn ein gewisses Ver-
standnis und Gefiihl fiir Musik ist fir
Musikredakteur unerldBlich.
Einen Ausbildungsweg zum Musikre-

einen

WELTNACH
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dakteur gibt es nicht. Auffillig ist
nur, dal} viele Musikredakteure sel-
ber Musik machen. Thomas Glas
spielt seit seiner Jugend Schlagzeug.

Die Entwicklung hin zum For-
matradio wird von vielen Musikre-
dakteuren kritisch beurteilt, Die Mu-
sik sei lediglich Plattform und kein ei-
gentliches Thema mehr. Man trifft
auf ein eigentiimliches Phinomen
bei fast allen Musikredakteuren; der
Tenor lautet: Wenn ich so konnte,
wie ich wollte, wiirde ich ganz ande-
re Musik spielen. Das, was ich hier
auf den Sender schicke, finde ich
grofitenteils grauenhaft.

So mag auch Thomas Glas person-
lich eher Rockmusik der hirteren
Gangart.

Letztlich wird fast nur Massenware
prasentiert. Alle Radiosender versu-
chen mit den dhnlichen Formaten
unverwechselbar zu sein. Das Gegen-
teil konnte erreicht werden: Das Ra-
dio wird zu einem komplett durch-
horbaren Medium, in dem sich die
Stationen nur durch ihre Namen un-
terscheiden. Umfragen der Bayeri-
schen Landeszentrale fiir neue Medi-
en haben ergeben, dall viele Ra-
diohorer wissen, dall sie Radio
aber nicht, welches Pro-
gramm sie eingeschaltet haben.

Hans Strecker

horen,

WERBUNG
()ldi(‘ llllilg(.‘
12.45 12.15
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Aut der Suche
nach verlorenen Schafen

Seit 1988 hat der Eichstitter Kirchenfunk K1 feste
Sendepliitze beim Privatsender Radio IN in Ingolstadt.
Der Anspruch: Religiose Inhalte zwischen Zdhneputzen
und Berufsverkehr auch an jene vermitteln, die mit
der Katholischen Kirche sonst nichts am Hut haben.

ic arbeiten im Spannungsfeld
von Einschaltquote und Kirchli-
chem Auftrag. Sie suchen ihren
Weg zwischen Verkiindigung
und Journalismus. Wer heute Kir-
chenfunk macht, mull gegen den
Vorwurf kimpfen, seine Arbeit sei
dogmatisch, langweilig und unpro-
fessionell. Und das, obwohl die Kir-
che mit dem Entstehen des privaten
Rundfunks in Bayern neben dem 6f-
fentlich-rechtlichen Rundfunk einen
neuen Partner bekommen hat.
Eichstitt ist die einzige Ditzese, die
ihrem Funkengagement auch einen
Namen gab: Radio K1. Allerdings ist
Radio K1 ein Radio ohne eigene Fre-
quenz. Denn um tiber den Ather ge-
hen zu konnen, sind die Kirchlichen
Rundfunkmacher auf ihren privaten
Vertragssender Radio IN angewie-
sen, treten dort aber unter eigenem
Namen im laufenden Programm auf.
K1-Chefredakteur Stefan  Janson
und 15 freie Mitarbeiter produzieren
Woche fiir Woche drei halbstiindige
Sendungen sowie tiglich zwei fiinf-
minttige Beitrige, die der Partner
Radio IN ausstrahlt. Zu empfangen

22 einsteins

ist das Programm {iber Kabel und
UKW-Frequenzen im Raum Plaffen-
hofen, Neuburg an der Donau, Eich-
stiitt und Ingolstadt.

Janson ist promovierter Literatur-
wissenschaftler und hat acht Jahre als
Mitarbeiter und
Pressereferent bei der Katholischen
Akademie in Bayern gearbeitet. Da-
nach war er zwei Jahre fir den
Bayerischen Rundfunk in den Berei-
chen Kirche, Literatur und Kultar
tatig. Janson gehort zu den Kirchen-
funk-Pionieren in Bayern. 1988 be-

wissenschaftlicher

gann er alleine mit dem Aufbau von
K1 und fand seine Mitarbeiter vor al-
lem unter den Studenten der Katho-
lischen Universitit Eichstitt, Es mag
tiberraschen, dall nur zwei der etwa
200 Journalistik-Studenten  fiir die
Kirche auf Radio-Recherche gehen
wollen. Obwohl Radio K1 das einzige
neue Medium in Eichstéitt ist, nutzen
nur die Studenten anderer Ficher,
wie der Psychologie, der Literatur-
wissenschaft oder der Theologie, in
groberer Zahl die Chance, bei K1 Ra-
dioerfahrung zu sammeln. Journali-
stisches Grundwissen wird auf Lehr-




gangen am Institut fiir publizisti-
schen Nachwuchs in Ludwigshafen
vermittelt.

Minimalleistung Mitarbeiter
und Monat sind zwei Beitrige aus

l)l'()

den Bereichen Kirche, Soziales und
Kultur,

K1 greift Themen auf, mit denen sich
Radio IN wie auch andere private
Sender in Bayern nicht mehr ausein-
andersetzen wollen. Das  bestitigt
auch Bernhard Pehl, Chefredakteur
von Radio IN: ;Wenn es K1 mit sei-
nen Sozialthemen nicht gibe, dann
giibe es in unserem Sender keine So-
zialthemen. Wir vermitteln manch-
mal sogar Themen an K1.*
Das erklirt sich auch dadurch,
dali die Radiomacher in Ingol-
stadt die Sendungen von Kl
fest in ihr Programm einge-
plant haben. Die Sendeplitze
fiir den kirchlichen Anbie-
ter aus Eichstitt kann Radio
IN nicht nach eigenem Gut-
diinken festlegen, sie sind
vielmehr vertraglich veran-
kert. Die Zusammenarbeit
basiere auf gegenseitigem
~Man mag
aber man mull sich ja nicht

Vertrauen: sich,
gleich lieben®, so Janson. Er-
staunlicherweise  ist  Janson
nach eigener Aussage weder
bei  Redaktionskonferen-
zen des In-

Chefredakteur Janson kennt bei der Programmgestaltung

seine Grenzen: ,,Ich weif, fiir wen ich arbeite.”

golstidter Senders vertreten, noch
hat er regelmibigen telefonischen
Kontakt zu Chefredakteur Pehl.
Und dies, obwohl K1 die besten
Sendeplitze des Tages belegt oder,
andersherum betrachtet, die besten
Sendeplitze mit Inhalten gestaltet -
zum Nulltarif fiir Radio IN. Die Pro-
duktionskosten von 100 000 Mark
pro Jahr tragt die Diozese.
dglich liefert K1 die ,Gedan-
ken zum Tag®, eine Fiinfminu-
ten-Sendung vor den Sieben-
Uhr-Nachrichten (im wochent-
lichen Wechsel mit der evangeli-
schen Kirche). Zwischen 18.55 und
19 Uhr will KI mit seiner Sendung
Radio Pulcinella Kinder zwischen
sechs und zwoll Jahren ansprechen.
Hierfiir wihlt Janson bevorzugt die
Form des Horspiels, eine Sende-
form, die im Radio schon fast ausge-
storben ist. Eine kurze Anmoderati-
on, dann der Weihnachtssong
JJingle Bells* in Popversion - das
war's auch schon bei Pulcinella an
cinem Abend in der Vorweihnachts-
zeit 1992, An dem darauffolgenden
Abend wurde die wertvolle Sendezeit
wieder nicht kindgerecht genutzt,
Die an sich gute Idee einer Buch-
empfehlung fiir das nahe Weih-
nachtsfest wurde durch die Machart
zerstort: Statt Kinder die fiir sie be-
stimmten Blcher lesen und vorle-
sen zu lassen, reihte eine Eichstit-
ter Buchhindlerin mit monotoner
Stimme  Buchtitel an  Buchtitel.
Kein Vorlesen, keine Inhaltsan-
gabe, nicht einmal eine Zwi-
schenfrage des Journalisten.
Die Wirkung dieser Sen-
dung tberschitzt Janson,
wenn er in der Bro-
schiire ,Kirche im
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privaten Horfunk® feststellt: ,Anlie-
gen ist es hier, das Gesprich zwi-
schen Eltern und Kindern anzuregen
bzw. wieder in Gang zu bringen. Die
Kinder sollen aufgrund der Inhalte
und Problemstellungen Eltern oder
auch Erzieher befragen und mit ih-
nen zu Losungen vordringen.*

In der Sendung ,Zum Nachden-
ken® (Mittwoch 18.30 bis 19 Uhr) be-
schiftigt sich K1 beispielsweise mit
Themen wie JFremd in Gemeinde
und Nachbarschaft: Junge Aussiedler
in Niirnberg®. Damit versuchen die
,K1“Reporter, Uberregionales mit
Regionalem zu verkntipfen. ,Wir
wollen unsere Horer fiir Themen
sensibilisieren, die scheinbar weit
entfernt sind”, meint Stefan Janson.

Nachrichten aus der Kirche gibt es
eingestreut im ,Mittwochs-Magazin®
und als halbstiindige Sendung (,No-
tizen der Woche - Fakten und Mei-
nungen®) am Freitag zwischen 11.30
und 12 Uhr.

Um das Informationsangebot abzu-
runden, hat K1 auch eine Kultursen-
dung mit dem Titel ,Feuilleton®
Donnerstags zwischen 11.30 und 12
Uhr im Programm. Allerdings wer-
den auch dort mit
stark religios-kirchlichem Bezug auf-
gegriffen. Ein typisches Beispiel ist
die Reihe ,Das Bibellexikon®. Hier
werden Grundbegriffe aus der Bibel
erklirt.

Der Samstag gehort dann wieder
der Region. Zwischen 8.30 und 9 Uhr

meist Themen

y

Karikatur: Gerald Himmelein
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gehen Terminhinweise sowie Berich-
te tiber lokale und regionale Themen
tiber den Ather.

Kirche
zwischen Wetter
und Verkehr

Auch wenn sich ,Radio K1* inhalt-
lich vom tibrigen Programm seines
Partners Radio IN abhebt, formal
versucht es sich an den Format-Ge-
danken® Privatfunks
zundhern. Formatradio® ist keine
Schopfung der Kommunikationswis-
senschaft, sondern steht vielmehr fiir
eine Vermarktungsstrategie, die zum
Ziel hat, das Programm den Wiin-
schen und Bediirfnissen einer brei-
ten Masse anzupassen. Dabei sind
Musikprogramme mit starkem Ser-
vicecharakter (Wetter-, Verkehrsmel-
dungen, usw.) entstanden. Der Wort-
anteil liegt im Verhiltnis zur Musik
bei 10 bis 20 Prozent und verteilt sich
auf extrem verkiirzte Blocke. Berich-
te und Features sind oft nicht linger
als 1:30 bis 2:30 Minuten,
m ecinerseits dem Formatge-
danken in seinem strengen
Wechsel von Kurzinformation
und Musik gerecht zu werden
und andererseits bei den Inhalten
keine Kompromisse eingehen zu
miissen, faBt K1 in seinen Magazin-
sendungen mehrere Beitrige unter
cinem Thema zusammen. Die Musik
zwischen den Wortblocken wihlen
die kirchlichen Rundfunkmacher
selbst aus und liefern die vorprodu-
zierten Sendungen an Radio IN,

Was aber will die Kirche in einem
publizistischen Umfeld, das seine
Aufgabe in erster Linie in der Unter-
haltung sieht?

Die Kirche versucht, mit ihrem Ra-
dioengagement den ,typischen Pri-
vatfunk-Horer® zu erreichen: ,Wir
wollen auch die Menschen zwischen
16 und 45 Jahren ansprechen, die in
der Regel nicht die Kirchenzeitung
lesen und ein eher gestortes Verhilt-
nis zur Kirche haben®, so Janson.
Trotzdem bleibt Radio K1 im laufen-

des an-



den Programm nicht unerkannt, son-
dern gibt sich vor jeder Sendung mit
eigenen Jingles zu erkennen. Dazu
der Eichstitter Ditzesan-Beaultragte
fir den Privatfunk Klaus Schimmaol-
ler: ,Wir sind keine Zulieferer, tiber
deren Beitrige Radio IN einfach ent-
scheiden kann. Die Kennzeichnung
ist eine logische Konsequenz aus un-
seren festen Sendeplitzen.”
hefredakteur Janson mochte
licher weniger mit festen Sen-
deplitzen und ohne Kennung
im laufenden Programm auf-
tauchen. Religiose Inhalte zu wech-
selnden Zeiten zwischen flotten Mu-
sikblocken eingestreut, konnten sei-
ner Meinung nach mehr Skeptiker
beim Zihneputzen und Autofahren
tiberraschen.
Wihrend
wochentlich

man
einer

bayernweit  mit
Million Horern
fiir alle kirchlichen Anbieter privater
Sender rechnet, sind genaue Zahlen
ftir Radio K1 nicht bekannt. Riick-
schliisse kann man allerdings aus der
JLokalfunkanalyse Bayern Frithjahr
1992% der Bayerischen Landeszen-
trale fiir neue Medien ziehen. Fir
Radio IN sind dort auch die Horer-
zahlen jener Sendeplitze ausgewie-
sen, die von K1 belegt sind. Mittwo-
chabends zwischen 18 und 19 Uhr
(ab 18.30 Uhr liauft die K1-Sendung
wZum Nachdenken®) nutzen 4000
Horer Radio IN. Die hochste Reich-
weite hat Radio IN zur gleichen Zeit
am Montagabend mit 7000 Horern,
die niedrigste am Sonntagabend mit
2000 Horern. Die Radionutzung
schwankt also auch ohne den Ein-
flul® von K1. Da die Untersuchung
nur auf ganze Stunden angelegt ist,
kann daraus nicht ersehen werden,
ob Horer um 18.30 Uhr an- oder aus-
schalten.

Die Horer auch
mal strapazieren

Auch wenn Janson nicht weil}, wie-
viele Horer er und seine Mitarbeiter
tatsichlich erreichen, verfolgt er das
hehre Ziel, mit dem Horer in einen
fruchtbaren Dialog zu treten. ,Dabei

K1 hat ein eigenes Studio in Eichstitt, in dem Techniker Manfred Gabler die Sendungen pro-
duziert. Die fertigen Bander werden nach Ingolstadt gebracht und von Radio IN aus gesendet.

nchmen wir in Kauf, unsere Horer
auch manchmal zu strapazieren®, so
der Chefredakteur. Bei seiner Arbeit
unternimmt er eine tigliche Grad-
wanderung zwischen Verkindigung
und journalistischem Anspruch. Jan-
son sagt von sich selbst: ,Ich bearbei-
te Themen mit dem gleichen kriti-
schen Blick wie jeder andere Redak-
teur.” Bei kirchlichen Tabuthemen
allerdings halt sich Janson zurtick:
JBeim Thema Zolibat zum Beispiel
hat es keinen Sinn, jetzt einfach da-
zwischenzugehen und Meldungen zu
bringen. Erst wenn sich eine gemein-
same Richtung in der Kirche ab-
zeichnet, kann man nachfiihlen.
Sonst besteht die Gefahr, dafl man

dem Horer etwas hinwirft, das er

nicht verdauen kann.* Aber eigent-
lich will Janson seine Horer doch
strapazieren?

Dieser Widerspruch erklirt sich
vielleicht auch dadurch, dall K1 in
die Zustindigkeit des Referats ,Pres-
se- und  Offentlichkeitsarbeit*  der
Diozese Eichstitt fillt. Auf die Frage,
ob er dadurch immer konform mit
der Kirche gehen misse, meint Jan-
son: ,Ich liege nattirlich nicht immer
auf der Linie. Andererseits weil} ich
auch, fiir wen ich arbeite. Ich versu-
che ein Programm zu machen, das
ich vor meinem Gewissen verantwor-
ten kann. Und dann wird es auch
nicht so sein, dal} es die Kirche nicht
mittragen kann."

Petra Postert / Reiner Burger
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ngolstadt - 16 Uhr. Die heille
Produktionsphase der Tele-
schau®” beginnt. Gerd Rehm hat
sich in Schale geworfen. Der
Chefmoderator der 15minittigen
Nachrichtensendung  {ibt  seinen
Text. Achim Ruda, Geschiftsfithrer
und zugleich fiir die Sportnachrich-
ten zustindig, schimpft im Regie-
raum. Ein Gibersteuerter O-Ton und
der ,brutal schlechte
Films drgern ihn. Und wihrend er
mit ,los, los, umstecken® dem Tech-
niker Manfred Dampf macht, rennt
Chefredakteur Thomas Friebe stin-
dig zwischen Regie und Studio hin
und her und stoppt die Linge der
Beitrige. Hektik tiberall. Auch Ruda
gerit ins Schleudern. Beim Eis-
hockey-Bericht stolpert er {iber das
Wort  Spielberechtigung”. ,Oh
ScheiBe”, flucht er. Die Zeit dringt,
und er mull nochmal anfangen. Kurz
nach 18 Uhr ist die , Teleschau” dann
schlieBlich fertig. Ptinktlich um 18.30
Uhr wird sie im lokalen Fenster von
RTL ausgestrahlt. Techniker Man-
fred: ,Manchmal sind wir erst zehn
Sekunden vorher fertig. Da flattert
das Herz."
Die ,Teleschau® ist das Herzstiick
Ingolstidter

“

Schnitt eines

Lokalfernsehsen-
ders INTV. Die ,regionale Informa-
tionssendung® erreicht in der Region
die hochsten Einschaltquoten. Fans
der ,Teleschau® konnen das INTV-
Zugpferd gleich sechsmal in dersel-
ben Version bewundern. Nach der

des

RTL-Erstausstrahlung wandert die
Sendung auf den eigenen INTV-Ka-
nal, gibt dort um 19.00, 19.45 und
20.45 Uhr ein Gastspiel und wird am
nichsten Vormittag um 11.00 und
11.45 Uhr unverandert wiederholt.
Mit dem Wiederholungsprinzip will
Thomas Friebe zum einen die Zu-
schauer zeitunabhingiger machen.
Zum anderen: ,Man mub die Leute,
die stindig rumzappen, kriegen.*

Keine roten Zahlen

INTV entstand vor sechs Jahren, als
sich drei Vorliuferanstalten zusam-
menschlossen. Das verkabelte Sende-
gebiet umfalit mittlerweile neben der
Stadt Ingolstadt die Landkreise Neu-
burg/Schrobenhausen und Pfaffen-
hofen. In Kiirze soll auch der Land-
kreis Eichstitt dazugehoren. Zirka
70 000 Haushalte konnen also INTV
empfangen, das sind rund 160 000
potentielle Zuschauer. Der Lokalsen-
der steht unter der Kontrolle der Ka-
belgesellschaft Ingolstadt (KIN). Die
KIN ist eine Institution der Bayeri-
schen Landeszentrale fiir Neue Me-
dien (BLM). Sie wurde gegrindet,
um ein wachsames Auge auf die pri-
vaten Horfunk- und Fernsehanbieter
zu werfen. INTV finanziert sich aus

Hektik im Schneideraum: Manche Sendung wird erst in letzter Sekunde fertig

28 cinsteins

Werbeeinnahmen, Kabelgebiithren
und BLM-Fordergeldern. ,Wir sind
mit Sicherheit kein Unternehmen,
das in guten oder schlechten Zeiten
rote Zahlen schreibt®,
Geschiftsfithrer Ruda
Umsatzzahlen.

Die sechskopfige Redaktion liefert
noch andere Sendungen. Beispiels-

verschleiert

die wahren

weise das ,Sportpanorama®, die Ju-
gendshow ,Frontal®, das ,INTV-Ma-
gazin® mit Tips und Trends zum Wo-
chenende, Theater-
stiicke in ,Unser kleines Theater®
oder den , Talk auf der Couch® unter
dem Motto: ,Giste erzihlen, was Sie

volkstiimliche

schon immer wissen wollten®. Inve-
stigativen Journalismus wagen die
Fernsehleute +JINTV
nach®. Informiert durch Zuschauer-
anrufe will man ,Arger, Verdruf}
Skandale® Doch
Dreh- und Angelpunkt im Programm

mit bohrt

oder aufsptiren.

bleibt die ,Teleschau®.

Live - Geheimnis

Das kleine Geheimnis der Nachrich-
tensendung wollte Friebe eigentlich
sorgsam hiiten. ,Wir legen keinen
Wert darauf, dall die Leute wissen,
dal} die Teleschau nicht live gesendet
wird®, gesteht er. Trotzdem sei das
Chaos nicht die Regel. Da aber gera-
de die hausinterne Technik neu ver-
kabelt wird, herrscht der Ausnahme-
zustand. Aus Dutzenden von Bild-
schirmen, Rekordern und Bandma-
schinen quellen dicke, griine Kabel
und umschlingen sich eingeweidear-
tig aul dem Fubboden. Zukinftig
konnen alle Rekorder tiber ein zen-
Pult
Stérungen verhindern soll. Ein neu-
er Schriftgenerator soll Schriftein-
blendungen am Bildschirm verscho-

trales bedient werden, was

nern. Angesichts des momentanen
Tohuwabohus wird sogar die halb-
ernste Drohung des Chefredakteurs
verstindlich. Wenn wir tiber dieses
Durcheinander schreiben wiirden,
so warnt Friebe, werde er uns ,ei-
genhindig den Kopf abreifien®.

Der ,Teleschau® hat vor allem Tho-
mas Friebe seinen Stempel aufge-
driickt.  Der inzwischen 24jihrige



Ich versuche,
einen Einfluf} zu nehmen”

Interview mit dem geschiftsfiihrenden INTV-Gesellschafter Hermann Kébisch

zinsteins: Warum sind Sie bei einem Privatsender
finanziell unterstiitzend titig geworden? Das ist doch
eine riskante Geldanlage!

Kibisch: Durch die berufliche Beschiftigung mit dem
Mediengesetz begann mich die Sache zu interessieren.
Und dann habe ich den Sprung gewagt.
zinsteins:Wieviel Einflu haben Sie innerhalb der
Redaktion 7

Kibisch: Ich versuche nattirlich moglichst keinen
EinfluB zu nehmen. Wenn ein Sendethema allerdings
meinen Bereich streift, also zum Beispiel der Bericht
tiber einen Arztprozel oder {iber Kollegen - Anwiilte
diirfen ja keine Reklame fiir sich machen -, dann moch-
te ich das vorher wissen.

zinsteins: Waren Sie denn schon einmal bei INTV zu
schen ?

Kibisch: Nein! Oder 7 Ja, doch, ich habe einmal einen
Faschingspreis tiberreicht, aber das war weder eine per-
sonliche Herausstellung noch eine Reklame, und es
war auch sehr kurz,

zinsteins: Sind Sie bei Redaktionsbesprechungen da-
bei?

Kibisch: Nein, ich weill eigentlich tiber das Programm
sehr wenig. Nur am Freitagmorgen gibt es eine ein-
stiindige Grundsatzbesprechung, und wenn's geht, bin
ich dabei. Da werden dann Verwaltungsaufgaben, PR-
Sachen und so weiter besprochen. Zum Beispiel ist
INTV dieses Jahr als Sponsor des Landessportfestes da-
bei, und es ist auch schon vorgekommen, dall wir eine
Veranstaltung hatten und von der Redaktion die Half-
te nicht Bescheid wulite. Also sind diese Gesamtbe-
sprechungen schon wichtig, gerade auch fiir mich als
geschiiftsfithrenden Gesellschafter, denn ich kenne al-
le anderen Gesellschafter, und die tun sich auch leich-
ter, wenn sie mit mir reden als mit einem Redaktions-
mitglied.

zinsteins: Wirken Sie an der Programmgestaltung mit?
Kibisch: Nun, es gibt bei uns eine Programmphiloso-
phie, und wenn ein Ablaufschema geindert wird, dann
werde ich schon zu der Besprechung eingeladen. Das
alte Schema der ,Teleschau™ habe ich zum Beispiel da-

Uber den Beruf zum Fernsehen: Rechtsanwalt Hermann Kiibisch

mals aus Miinchen mitgebracht, und das wurde jetzt
geandert. Das Konzept von Jiirgen Knopp, dem Nach-
folger von Herrn Friebe, ist, finde ich, recht gut ge-
worden. Oder ich mochte auch Bescheid bekommen,
wenn es Probleme mit guten Werbekunden geben wiinr-
de. Nehmen wir den Fall an, eine grofiere Firma ver-
schmutzt mit Abwissern die Umwelt. Dann soll dieses
Unternehmen als alter Werbekunde zumindest die
Maoglichkeit haben, sich zu duBern und eine faire Be-
richterstattung zu erhalten. Leider wird aber auch bei
uns nicht immer fair berichtet.

zimsteins: Sie sind SPD-Mitglied...

Kibisch: Ja, aber inaktiv! Im Medienbereich titig zu
sein und gleichzeitig bei einer Partei, find’ ich nicht
gut. Ich habe, hier in Bayern kommt man ja um die
CSU gar nicht herum, sicherlich doppelt so viele Kon-
takte zur CSU wie zur SPD. Ich bin auch wohl eher ein
+Koniglich-bayerischer  Sozialdemokrat®.  AuBerdem
verhilt sich die SPD im Medienbereich nicht unbedingt
so, dall man Mitglied sein mibte.

zinsteins: Sie sind also Anwalt, fiithren Thre Kanzlei,
sind bei INTV beratend und als Geschiftsfithrer sehr
engagiert und bei INTV-Media noch Gesellschafter.
Wie schaffen Sie das 7

Kabisch: Hitte ich nicht so viel Spall damit, wiirde ich
es nicht mehr machen. Anabel Schaffer
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studierte erst drei Semester Germa-
nistik in Miinchen. Als die Bewer-
bung fiir ein Journalistik-Studium an
der Universitit Eichstitt scheiterte,
begann er beim Ingolstidter Hor-
funksender Radio IN ein Volontariat.
Es folgte eine INTV-Karriere von
Null auf 100. Uber ein Zusatzprakti-
kum hatte er die Fernsehmacher im
Juli 1991 kennengelernt und stieg
nach dem Ende seiner Radio IN Aus-
bildung im Oktober als Fernschre-
dakteur ein. Bereits 14 Tage spiter
kletterte er auf den Chefsessel. Frie-
be: Fur dieses Amt hatte sich sonst
niemand bereit erklirt.”

Verzicht auf Luxus

In eciner ,Elefantenrunde® entwarf

Fricbe zusammen mit Ruda und
Geldgeber Hermann Kibisch (siche
Interview auf Seite 29), ein modernes
» Feleschau-Konzept®. Thomas Frie-
be: ,Ein locker gemachtes Nachrich-
tenmagazin mit leicht verdaulichen
Berichten, ohne umstindlich-lang-
weiliges  Meldungsgerattere.  Also
mehr selbstrecherchierte News, weni-
ger Sprechnachrichten und prizise
eingehaltene Filmlingen.*

Friebe hat die ,Teleschau® geglie-
dert: Vor dem Tagesthema, im INTV-
Jargon  Aufhinger® genannt (z. B.
die Einquartierung ruménischer Aus-
siedler im Ingolstidter Miinster),
kann bei Bedarf eine Top-Meldung
cingeschoben werden, (z. B. ein
Bankuiberfall). Kurze bebilderte Ta-
gesnachrichten schlieBen sich an: die
Eroffnung des Kraftwerks an der
Staustufe Vohburg des Rhein-Main-
Donau-Kanals, ein neuer BMW-Mo-
tor und ein Serviererinnenlehrgang.
Nach Sprechnachrichten und ,Com-
merzbank  Wirtschaftsbericht™  mit
Dollar-, Goldkurs und DAX-Wert, ist
Sportmoderator  Achim Ruda mit
dem Lokalsport an der Reihe:
Schwerpunkt Eishockey und FuBiball.
Dann folgt ein lingerer, nicht unbe-
dingt tagesaktueller Hintergrundbe-
richt, heute tiber die Brasilienreise ei-
nes Ingolstidter Pfarrers., Zum
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SchluBl ein  Abhinger®, meist ein
Anekdotchen aus Stadt und Umge-
bung, und die ,Bilder des Tages":
Landschafts- und Tieraufnahmen,
oder Bilder von ,wichtigen Ereignis-
sen”, wie Konzerten oder einem Do-
nau-Hochwasser. Ein Manko seiner
«Teleschau" fillt Friebe sofort ein:
Selbst miese Beitrige schmeilit der
Chef nicht immer raus, ,den Luxus
gonnt man sich selten®. Denn auf die-
se Weise wiirden ja Arbeitskraft und
Geld verloren gehen.

Einen Ausflug in die ,Teleschau-An-
tike® kann man mit Moderator Gerd
Rehm unternehmen. Der 45jihrige,
wirkende Grundschullehrer,
war von der ersten Sendesekunde an
dabei und erinnert sich noch an die
Pionierfehler. Bei der Erstsendung
am 1. Januar 1987 hatte INTV tber
das Silvesterrennen auf der Trab-
rennbahn  Pfaffenhofen  berichtet,
und die Pferde erschienen auf dem
Bildschirm ,so grofl wie Windhun-
de®. Weitere Rickblende: ,Am An-

serios



fang wurde INTV zwar nicht
belichelt, aber auch nicht gerade
ernst genommen.” Das habe sich nun
grundlegend gedndert. ,Wir sind ei-
ne Institution, die nicht mehr wegzu-
denken ist®, behauptet Rehm. Viele
Anrufe und Zuschauerpost seien ihm
Beweis genug.

Ein Schlissel zum Erfolg ist fiir
Rehm die Programmdevise ,Bei uns
ist die Region zu Hause": ,Unsere
Aufgabe ist es, ganz deutlich lokal
und regional zu bleiben; blofi nicht

Fotos: INTV, Rohstock

versuchen, weltpolitische Themen
nachzukauen.” Friebe bestitigt: ,Die
Lokalberichterstattung ist unsere ein-
zige Primisse und Existenzberechti-
gung. Fir Spielfilme sind wir nicht
da.” Der Sender hat auch nichts ge-
gen Videos von Amateurfilmern. ,Lo-
kaler Touch und Bezug zur Stadt sind
wichtiger als Qualitat®, sagt der Chef-
redakteur. Doch die Ara Friebe ist bei
INTV unterdessen beendet. Im Janu-
ar 1993 riumte der junge Chef seinen
Posten. Aber sein Weg fiihrte ihn

nicht etwa zu einem der Konkurrenz-
medien vor Ort: Radio IN oder der
Tageszeitung ,Donaukurier®. Friebe
geht zu RTL 2 nach Koln.

Die Zukunft der ,Teleschau® nimmt
nun Jirgen Knopp in die Hand. Der
27jihrige Eichstitter hat bereits Er-
fahrung bei der Schiilerzeitung ge-
sammelt, diverse Praktika im Printbe-
reich absolviert und ist freier Mitar-
beiter beim Eichstitter Kurier* ge-
wesen. Nach seinem einjihrigen Vo-
lontariat bei INTV stolperte er direkt
in die Chefetage. Als frischgebacke-
ner Chefredakteur will er jetzt Platz
fir neue journalistische Formen
schaffen: Kommentar, Glosse, Blitz-
umfrage. An SelbstbewubBtsein man-
gelt es dem Newcomer nicht. Auf die
rudimentire journalistische Ausbil-
dung angesprochen, antwortet er
stolz: ,Ich bilde mir ein, daB ich weil3,
wie das lauft.”

INTV macht's moglich

Der selbstsichere Jungstar Knopp,
der abgewanderte Senkrechtstarter
Friebe, Altmoderator Rehm und ihre
o+ Teleschau®: Man bemiiht sich. Will
selbst recherchieren. Mochte Politi-
ker-Statements oder Pressemitteilun-
gen vermeiden, CSU und SPD
gleichrangig behandeln. Und vor al-
lem ,total lokal* sein. Der Sender
pflegt aber auch Terminjournalis-
mus. Begriindung: ,Die Leute wollen
sich halt sehen im Lokalen.” Schlecht
ausgeleuchtete Bilder und dumpfer
Ton runden die Sendungen ab. Ein
Beitrag tiber die Griindung eines Ver-
eins zur Betreuung sterbender Men-
schen kommt ohne ein Bild von Be-
troffenen aus. Die Gewinner eines
AUDI-Preisausschreibens avancieren
zum Tagesthema. In einem Nachrich-
tenfilm erfahren die Zuschauer vom
neuen automatischen Kleinteilelager
der Rita Spinnereimaschinenbau AG.
Im Sport setzt INTV ganz neue Mal-
staibe: Der Sender nimmt die Eis-
hockeyspiele des Eis- und Rollsport-
Clubs Ingolstadt mit einer einzigen

Kamera auf.
Matthias Schmidt
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