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el uns Ist
nicht nur das
Papier farbig ...

Erwarten Sie von einem jungen und
dynamischen Unternehmen, daf3 es

= laufend mit den aktuellen Standards,
dem notwendigen technischen Know-How und mit
einem umfangreichen Background aus Wissen und
Erfahrung lhre individuellen Wiinsche und Ideen zu |hrer
vollen Zufriedenheit in die Realitdt umsetzen kann?

Suchen Sie ein kreatives und agiles
Team, das sich nicht nur |hren
Wiinschen anpaft, sondern sich auch
richtungsweisend fir neue Umsetzungsmoglichkeiten
von verschiedensten Gestaltungsmitteln engagiert?

Setzen Sie fiir ein Unternehmen eine
selbstverstandliche Erweiterung des

Leistungs- und Service-Angebots und
eine laufende Aktualisierung des technischen Know-
Hows fiir eine erfolgreiche Zusammenarbeit voraus ?

Ist fur Sie die Qualitat Ihrer gewiinsch-
ten Dienstleistung mit dem pflicht-

gemaBen Einsatz von umweltfreundli-
cheren Papierbedruckstoffen von groBem Stellenwert?

Dann sollten Sie uns einfach anrufen:
TEL: 0 84 21/8 08 03 FAX: 34 03

EICHEN - DRUCK
85072 Eichstéatt - Ingolstadter Str. 54
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om Zihneputzen bis zum

Gutenachtkuff - unser

Leben besteht aus Ritua-
len. Jeden Tag kénnten wir ganz
neu anfangen und ganz anders ge-
stalten, aber meist folgen wir ver-
trauten Mustern. Das gilt auch fiir
den Umgang mit unseren treue-
sten Begleitern, den Medien.

Etwa jeder dritte Zeitgenosse
schaltet gleich nach dem Auf-
stehen das Radio ein. Eine kurze
Musikdusche, Frithnachrichten —
viele brauchen das wie die mor-
gendliche Koffeindosis, um rich-
tig wach zu werden. Auch die
Zeitung ist vor allem ein
Morgenmedium. Sie hat die
hochsten  Einschaltzahlen wih-
rend des Friihstiicks — und dann
noch einmal zwischen acht und
neun, wenn die Beamten ihre
Biiros erreicht haben.

Ganz anders das Fernsehen: Es
ziecht uns am Abend in seinen
Bann. Mehr als die Hilfte der
Bundesbiirger sitzen zur , Tages-
schau“-Zeit vor dem flimmernden
Kasten. Die traditionelle Zeit der
Hochkultur, die Zeit der Kam-
merkonzerte, der Theaterauf-
fihrungen und der Abendvor-
trige — sie ist inzwischen weitge-
hend vom Fernsehen absorbiert.

ie Medien synchronisieren

nicht nur den Tag, son-

dern auch die Woche, den
Monat, das Jahr. Montags ist,
ganz nach Gusto, ,Spiegel“- oder
yFocus“~Tag, einmal im Monat
kommen Merkur®,  Marie
Claire” oder ,Merian® ins Haus,
und jeweils am ersten Januar hin-
gen wir den neuen Kalender an
die Wand.

Die Simultanmedien Rundfunk
und Internet haben die periodi-

schen nicht verdringt und die pe-
riodischen nicht die Ad-hoc-
Medien, die zu bestimmten An-
lassen erscheinen: die Jubelbiicher
zu den Fufiballweltmeisterschaf-
ten, die Gedenkbinde fiir Lady
Di. Die bunte Fauna und Flora
der ereignisbezogenen  Klein-
publizistik nicht zu vergessen:
Geburtsanzeigen, Abizeitungen,
Hochzeitskarten, Totenzettel...
Kleine und grofie Drucksachen
begleiten uns von der Wiege bis
zur Bahre.

ituale und Routinen be-

stmmen auch die Arbeit

der Journalisten. Aus der
Flut der Nachrichten wihlen sie

werden. Manche Kommunika-
tionskonventionen haben sich
kulturspezifisch  entwickelt:  So
schreiben (und lesen) wir die
Buchstaben, Worter und Sitze
von links nach rechts und von
oben nach unten - im Unter-
schied zu den Chinesen, die ihre
Schriftzeichen in Siaulen von oben
nach unten und in Zeilen von
rechts nach links aneinanderrei-
hen.

Anderes ist importiert oder aus
berufskulturellen Zusammenhin-
gen zu erkliren. So werden Nach-
richten meist nach dem Modell
der umgekehrten Pyramide ver-
fafit: Das Wichtigste zuerst, dann

Von Medienkulturen und
Kommunikationskonventionen

nach professionellen Aufmerk-
samkeitsregeln aus. Vor Jahr-
zehnten schon hat Carl Warren in
seinem L(ABC des Reporters® das
Rezept beschrieben: Neuigkeit
und  Nihe, Konflikt und
Kuriositit, Prominenz und Rele-
vanz, Gefiihle und Sex, Dramatik
und Fortschritt sind die Haupt-
bestandteile der Medienmeniis.
Das Spektakulire hat Vorrang:
sMan bites dog" lautet die
Formel. Und damit das Aufierge-
wohnliche die Leser, Horer und
Zuschauer nicht zu sehr irritiert,
wird es immer wieder in den glei-
chen Rahmen geprefit: Die Seiten
der Zeitungen und die Formate
der Sendungen folgen bewihrten
Gestaltungsregeln, die nur gele-
gentlich durch ein (Zeitungs-)
Relaunch und eine (Programm-)
Reform variiert oder geindert

die Details. Dieser ,Lead“-Stil
orientiert sich am Nachrichten-
kern. Er biindelt zum einen die
Aufmerksamkeit des Lesers, zum
anderen ermoglicht er es dem
Redakteur, bei knappem Raum
die Agenturmeldungen von hin-
ten zu kiirzen.

ituale und Riten, Kulte und

Kulturen sind das Thema

der vorliegenden Ausgabe
von einsteins. Das Spektrum
reicht vom Amoklauf bis zur
Kaffeefahrt, von Volksbriuchen
bis zur Jugendkultur, von Sciento-
logy bis zu Soap operas, von
Weihnachtsriten bis zu National-
stereotypen —und die Medien sind
immer beteiligt.

Einige von ihnen erreichen
selbst Kultstatus. Ob einsteins
auch dazugehort?

WALTER HOMBERG
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Bierzelt

Rauvgdh  OvIrv(

In Haferlschuhen und

Lederhosen auf dem
Fichstitter  Volksfest.

Eine Norddeutsche
stellt sich dem Aben-
teuer bayerisches Bier-
fest und lernt so einiges

(l T hees ®
" Qeite 16

Indische Riten iiben
seit jeher grofie Fas-
zination aus. Anhidnger
des Gottes Krishna gibt

es tiberall, doch die
Unterschiede zu den

gliubigen Indern kénn-
ten grofier nicht sein.

Seite 24

Beim Peyotekult ver-
schmelzen Rausch und
Religion. Die Indianer
schreiben der Kaktus-
frucht  neben
grofflen  Heilwirkung
auch magische Krifte

" Seite 27
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Angefangen hat die Rivalitat
zwischen Koln und Diisseldorf
im 13. Jahrhundert.

Was vom Stadteclinch

in Nordrhein-Westfalen
tibrigblieb, ist jeweils

das BewuBtsein, das bessere
Bier zu brauen: Kolsch!

- oder eben Alt.

einsteins forschte weiter
nach weltweiter Weihnacht,
dem Brauch des Maibaums
und dem Sinn und Unsinn
des Heiratens.

Alte schwabische Tradition
fand einsteins

im Bauernhofmuseum

zu lllerbeuren;

genauso ziinftig - aber eher
bayerisch - war's im Bierzelt
auf dem Eichstatter Volksfest.

6 | einsteins

K6ln und Disseldorf im
Clinch. Bekdampften sie
sich einst mit Schwer-
tern, pflegen sie heute
ihre HaBBfreundschaft
vor allem beim Thema
Bier.

wolf Kolsch®, ruft der
heraneilende Kobes im
Kélner Brauhaus ,Sion“

seinem Kollegen hinterm Tresen
zu. Der schnappt sich einen Kranz
mit Stangen, den typischen
Kolschglisern und 6ffnet  den
Zapfhahn des
Das Bier schiefit sofort ins erste
Glas und bildet eine Schaumkro-
ne. Mit Geschick dreht der Kobes
den Kranz unter dem Hahn; ein
Glas nach dem anderen fiillt sich

50-Liter-Fasses.

in Windeseile.

Kobesse gehoren zum kolschen
Biertum wie et Salz en de Zupp®.
Kobes kommt von Jakobus und
war frither die Bezeichnung fiir
den Brauknecht, der nach seiner
Arbeit in der Brauerei die Giste
im Brauhaus mit Kélsch und klei-
neren Speisen bediente.

sMach mal zwei klar®, ruft
Manfred Kaufhol dem Mann am
Zapthahn zu. Derweil leert sein
Freund Offer ein Glas
Kélsch in einem Zug. ,Ich komm'
in Deutschland viel rum*, sagt der
Vertreter. ,, T'rotzdem bin ich im-
mer wieder heilfroh, wenn ich in
Kéln bin und mein Kélsch trinken
kann.“

Koéln und Kolsch, eine Stadt
und ihr Getrink. In keiner ande-

Uwe

ren deutschen Stadt gibt es so vie-
le Brauereien wie in Kaéln: 16 an
der Zahl, die rund 24 Marken nur
einer Biersorte brauen — Kolsch.

Eine idhnliche Verbundenheit
zwischen der Stadt und ihrem Bier
gibt es in Diisseldorf. Dort wird
vor allem das Altbier gebraut.

Die Liebe der Diisseldorfer zu
threm Alt und der Kélner zu
ithrem Kélsch ist ein Symbol der
Verschiedenheit. Die Kolner fin-
den die ,,Biirokraten von der Diis-
sel“ versnobt, die Diisseldorfer
werfen den Kolnern Konservatis-
mus vor. Was vom jahrelangen

i. i
| 4
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Stidteclinch iibrigblieb, ist jeweils
das Bewufitsein, das bessere Bier
zu brauen. Ursprung der Rivalitit
sind kimpferische Auseinander-
setzungen im 13, Jahrhundert.
1288 wurde der Kolner
bischof in der Schlacht von Wor-
ringen vernichtend geschlagen.
Die Kélner Vormachtstellung am
Rhein war gebrochen.

Jens Huwald, Student und
Altbiertrinker in Diisseldorf, hat

Erz-

seine eigenen Beobachtungen ge-
macht; ,,Kolner wie Diisseldorfer
nehmen ihre historischen Gegen-
sitze nicht mehr so bierernst, son-
dern reiben sich humorvoll dar-
an.* Spafl muf§ sein, doch beim
Bier hort er auf. Da ist man
Lokalpatriot.

ee, ein Kolsch wiirde ich
nie trinken, kriegt man
hier auch gar nicht®, ent-

riistet sich Philip Schneider, Gast
im Diisseldorfer Brauhaus ,,Uer-
igen“. ,Am besten schmeckt im-
mer noch Alt*, fiigt er hinzu, ,vor
allem das Alt im Uerigen®, dann
schwenkt er sein Altbier im Glas
und nimmt erneut einen tiefen
Schluck. , Triib, dunkel, wiirzig®,




- Rivalen am Rhein

charakterisiert Hans Reimers das
Traditionsbier.

Das dunkle Altbier ist wie das
Kolsch ein obergiriges Bier, das
heifit, es wird mit obergiriger

Hefe hergestellt. Die dunkle
Farbe erhilt es durch den Zusatz
von gerostetem Malz. Den

“

Namen ,Alt“ trigt es, weil die
obergirige Methode ilter ist als
die untergirige.

An den blankgescheuerten
Holztischen des ,,Uerigen® zwiin-
gen sich mittlerweile Touristen
neben Diisseldorfer, Lehrlinge
neben Studenten. Keiner
ausgeschlossen. Doch ausgerech-
net an den Universitaten, Zentren
akademischen

wird

Wissensver-
mittlung und der Toleranz, girt
der Bruderzwist der Rheinstidte
weiter. Spriiche wie ,Gib Kéln
keine Chance® und ,,Cool bleiben
in Diisseldorf* zieren Wiinde und
Aufziige in der Diisseldorfer Uni-
versitit. Regine Jeromin nennt
diesen ,,Nachbarzaun-Rassismus*
licherlich. Am Anfang ihres Stu-
diums fiihlte sie sich in der ,arro-
kithlen  Diisseldorfer
Atmosphire® nicht wohl. Das ha-

der

g:mtcn.

be sich aber geindert.

»Koln ist hifilich und lebendig.
Diisseldorf ist schon und tot”, sagt
die Kélner Studentin Annette
Volmers. Helche Schwinem, seit
drei Jahren in der Domstadt, liebt
die Art der Kélner: ,Sie sind fre-
cher, grober, vielleicht einfacher,
aber sie reden immer so, wie ihnen
die Schnauze gewachsen ist.
Trotzdem trinkt Helche Schwin-
em nach wie vor lieber Alt als
Kélsch. Einem Kélner Urgestein
wie dem Schauspieler Willi Millo-
witsch kidmen angesichts dessen
die Trinen, und Kolner

die
de bestimmt eine weitere Lobes-
hymne auf das , Kélsche Wasser*,
komponieren.

iner moglichen Verwis-
serung der Marke Kélsch ist
seit 1985 ein Riegel vorge-

Mit Kolsch-

schufen sich

schoben. der

Konvention die
Brauer Regeln, um ein unver-
filschtes Kolsch zu erhalten. So
darf es nur in Kéln gebraut wer-
mit Ausnahmen
Brauereien, die nicht im Kélner
Stadtgebiet liegen. Die Stange,

den, von

fiinf

ein schlichtes, 15 Zentimeter
grofies, gradliniges Glas, wurde
als einzig gebriuchliches Kélsch-
glas festgelegt. Die Abgrenzung
des Produktes spiegelt sich vor al-
lem in der Tradition der Brauer-
eien wieder, Die Brauerei Friih et-
wa begann 1904 als kleine Haus-
brauerei in der Kélner Innenstadt.
Noch 1967 produzierte sie nur
12000, dreiffig Jahre spiter
452 000 Hektoliter Kolsch. Nicht
zuletzt durch steigenden Absatz
wird seit 1988 in einem modernen
Braubetrieb im Stadtteil Feld-
kassel produziert. ,Das Funda-
ment fiir unseren Erfolg ist die
Familientradition. Das Rezept
Frith-Kolsch  wurde iiber
Generationen gepflegt und verfei-
Geschiftsfithrer

von
nert”, verrat
Hermann Miiller.
Kaufhol und Offer haben mitt-
lerweile vom ,Sion® ins ,.Gaffel-
haus® am Alter Markt gewechselt,
denn ,,das beste Kolsch is Gaffel“,
sagt Kaufhol mit schwerer Zunge.
Kaum haben die beiden das Lokal
betreten, wenden sie sich dem
Tresen zu: ,Kobes zwei Kolsch!
STEPHAN LEY
einsteins

“

UHR

Kdlsch oder
Alt - am
Rhein ist das
eine Gewis-
sensfrage.
Dabei werden
beide Biere
nach dem
gleichen
Verfahren
gebraut.

|7
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HET Braouchen wir

World Wide
Weihnachten

Norihito, 24, aus Japan: ,Da-
heim feiern wir Weihnachten
nicht; die meisten Japaner sind
Buddhisten. Wir feiern Neujahr
mit Feuerwerk und gutem Essen.
. AuBerdem gehen wir an Silvester
zum Tempel und beten."

Xun, 24, aus China: ,Weihnach-
ten ist keine asiatische Tradition,
sondern kommt aus dem Westen.
Das groBe Fest in China heif3it
Neujahrstag. Ich liebe Weih-
nachten und freue mich darauf,
in Deutschland zu feiern.”

Cindy, 33, aus Kanada: ,Pute
ist ein typisch kanadisches Weih-
nachtsessen. Danach gibt es
Pudding mit Rosinen und Rum-
soBe. Ich werde in diesem Jahr
das erste Mal an Weihnachten in
Deutschland sein, aber wir
packen die Geschenke wie ge-
wohnt am 25. Dezember aus."

Francesca, 25, aus ltalien: ,In
Deutschland héngt viel zu viel
Weihnachtsschmuck am Baum.
Weihnachten ist ein Fest der Fa-
milie. Es gibt ein italienisches
A Sprichwort: Das Weihnachtsfest
feierst Du mit Deinen Eltern, das
Osterfest mit wem Du willst.”

Guido, 24, aus Argentinien:
WWir singen, trinken viel Sekt
und Wein. Dann gibt es noch ein
groBes Feuerwerk wie zu Silve-
ster. Meine GroBeltern gehen in
die Kirche, ich aber nicht."

Julien, 20, aus Frankreich: ,Wir
essen an Weihnachten immer
sehr, sehr viel - vor allem viel
Schokolade. Geschenke gibt es
fiir die Kinder, die Alteren be-
- kommen oft Geld."

INES TREFFLER
8 | einsteins

Foms: Laes

rauc

eutschland nimmt, was
Tradition und Brauchtum
angeht, eine Sonderstel-
lung ein. Nach dem verlorenen
Krieg wurde ein Vakuum geschaf-
fen: Das alte Traditionelle ver-
schwand mit den deutschen Ar-
meen, das neue Amerikanische
iibernahm man geradezu in Re-
kordzeit. Leicht beschimt verab-
schiedete man sich von der durch
die Nazis gepflegten ,Heile-
Welt-Idylle® der Tradition. Es
entstand eine einzigartige Melan-
ge. In der einen Ecke Jukebox und
Petticoat, in der anderen ziinftige
Geselligkeit mit Volksmusik und
Biergarten,
Den Begriffen , Tradition* und

um?

Tradition. Discoleben, Perfor-
mance Art, die ehemals entartete
Kunst - auch das alles Kultur und
Tradivon?

Die staatsministerielle Kultur
wird inhaltlich allerdings nicht
niher bestimmt. Die nieder-
bayerische Lederhose, die erst
durch Kénig Maximilian in den
Adelsstand der Tracht gehievt
wurde, fillt genauso darunter wie
der Maschkerer in der Fastnacht,
Architektur,  Bodendenkmiler,
Trachten und Mundart. Alles
Schlagworter, die im grofien Ei-
mer der schiitzenswerten Giiter
aufgefangen werden. Die Arbeit
eines Stadt- oder Kreisheimat-
pflegers ist deshalb schwammig,

wBrauchtum®

auf die Initiative

haftet seitdem ei- Trachten Musik und des Amsinhabers

ne Art angestaub-
te  Erbpeinlich-
keit an. Grund
genug fiir den ge-
rade wiederaufer-
standenen Staat,
eine schiitzende

Mundart -
auch sie werden im
groBBen Eimer
der schlitzenswerten
Giiter aufgefangen.

kommt es an. Das
kann dann entwe-

der ein  be-
schrinkter Tra-
ditionalist  sein,

der auf die Sinn-
und Haltlosigkeit

Hand iiber die
Kultur zu legen. Nicht nur in Bay-
ern verfocht man deshalb die An-
sicht, daf§ die Heimatpflege sach-

kundige Berater und Helfer
braucht. Was lag niher, als die zu-
stindige kommunale Gebiets-

korperschaft einen Heimatpfleger
bestellen zu lassen, um das gelieb-
te Kulturgut zu erhalten. Es wur-
de geschiitzt, gepflegt und ins
Museum gestellt. Das gelebte
Brauchtum blieb davon allerdings
ausgeschlossen. Ergebnis ist ein
Spagat zwischen der ,Frither war
alles besser“~-Fraktion und den
wAnderen®, die Traditon nichtals
schiitzenswertes  Museumsstiick
betrachten, sondern als sich stin-
dig verindernden Alltag.
Mundart, Architektur, klassi-
sche Musik — alles Kultur, alles

der Jugend
schimpft und ihren Kulturverlust
bejammert. Oder ein aufgeschlos-
sener Querkopf, fiir den Kultur
genauso im Computer zuhause ist
wie im Theater und fiir den Hou-
semusik im Vergleich zu Brahms
nicht unbedingt von minderer
Giite sein mufl.

Man findet sich oft genug in
der Rolle des Opfers wieder — der
Kulturpolitik hilflos ausgeliefert.
Es kann nicht der Sinn sein, Ri-
tuale und Gegenstinde mit For-
malin haltbar zu machen und ein
Horrorkabinett toten Lebens an-
zulegen, nur weil sie ein gewisses
Alter erreicht haben. Viel wichti-
ger wiire es, Altes sterben zu lassen
und Neues anzuerkennen als halt-
gebende, neue Tradition.

SASCHA MATTERSTOCK



as bringt einen jungen

Mann dazu, nachts ganz

leise fremde Hauswinde
hinaufzuklettern und iiber die
Dicher zu schleichen? Nein, er ist
kein Einbrecher und auch kein
Schornsteinfeger im Spitdienst.
Wenn es sich um die Nacht zum
ersten Mai handelt, ist es ein ver-
liebter junger Mann, der einen al-
ten Brauch pflegt: Er setzt seiner
Freundin in dieser Nacht einen
Maibaum als eine Art Liebesbe-
weis — manchmal aufs Dach,
manchmal direkt ans Fenster.

Vor allem am Niederrhein -
zwischen Diisseldorf und dem
niederlindischen Venlo - hilt
man noch an diesem Brauch fest.
Hier nennt man den Maibaum,
meistens eine junge Birke und et-
wa einen Meter hoch, ,Maier*

wDas ist doch viel spannender
als am Valentinstag®, erklirt Hu-
bert (19), warum er einen Mai-
baum setzt. Und Guido (21)
firchtet: ,Meine Freundin wir’
stinksauer, wenn sie von mir kei-
nen Maibaum bekame."

Schon Tage vor dem 1. Mai be-
reiten die jungen Minner ihre
w»Maier* vor. Die Birken werden
hiufig aus dem nichsten Wald ge-
stohlen. Das Griinflichenamt im

CKULTUHR

Nach der
Uberlieferung
ist der Mai-
baum oder
Maistrauch
ein Symbol
des Segens,
den man der
Liebsten ins
Haus bringen
will. Schon die
Griechen und
Romer
schmiickten
ihre Hauser
und Stalle mit
Zweigen und
Baumchen
zum Schutz
gegen Krank-
heit und bdse
Geister.

Der erste Maibaum ist
mindestens so wichtig
wie der erste Kul3.

niederrheinischen Viersen hat
sich darum eine Alternative einfal-
len lassen: Fiir eine Mark pro
Stiick kann man die Birke in stid-
tischen Wiildern selber und vollig
legal schlagen. Auch die Landwir-
te zeigen Verstindnis und iiber-
lassen den  Verliebten die
Biumchen oft kostenlos.
Geschmiickt wird der Maier mit
bunten Bindern. Friither wurden
die Binder aus Stoffresten zusam-
mengesucht, heute benutzen die
meisten farbiges Kreppband. Der
Nachteil: Wenn es regnet, sehen
die Biumchen schnell sehr blaf§

aus. Und: Die ausgewaschene

Farbe verschmutzt das Hausdach
der Liebsten.

Der erste Maibaum ist minde-
stens so wichtig wie der erste Kuf3.

Melanie (22) erinnert sich noch
gut an ihren ersten Maier: ,Ich
war so stolz, daf} ich ihn zuerst das
ganze Jahr auf dem Dach stehen
lassen wollte, damit auch alle Leu-
te sehen, daff ich einen bekommen
habe.” Fiir die frischen Maier gibt

es eine weitere Gefahr: Die jun-
gen Minner versuchen, die Bau-
me zu stehlen, Schliefflich soll ih-
re Freundin ja den Schinsten ha-
ben. Maria Heines (60) hat bis
heute noch diesen Verdacht
+Weder ich noch meine beiden
Schwestern haben jemals einen
Baum bekommen. Dabei hitten
wir bestimmt Chancen gehabt.“
ANTJE KUCKEMANNS

einsteins | 9



Auch die Wolle fiir
Teppiche oder
Pullover und Jacken
haben die Allgauer
einst aus Flachs ge-
sponnen.

Chemie kommt dem
Museumsbidcker nicht ins Brot.
Und von Gewiirzen 1dBt er auch
die Finger. Sein Brot bekommt
im Holzofen den richtigen
Geschmack.

Wem Kasspatzen
oder Landente zu
Uppig sind, der laBt
sich Schupfnudeln
schmecken, die
Gnocchi des Allgaus.

Beim Béacker duftet es nach Sauerteig, die Topferin
grabt ihrer Hande in den Ton. Das Handwerk hat ei-

nen goldenen Boden - jedenfalls auf dem Grund des
schwabischen Bauernhofmuseums in lllerbeuren bei
Memmingen. Ein Fotoalbum von Jan Pawlofsky Sy )
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'

Grobe Schnitzer darf der g
Schnitzer sich nicht erlauben: 3
Ein Ausrutscher und seine
daumengroBe Krippenfigur ist
zerstort.

Der Korbmacher hat wunde
Hinde, da ihn die spitzen
Enden der Ruten piksen.
Kraft ist bei diesem
Handwerksberuf weniger
gefragt als
Fingerspitzengefiihl.

Der Schmid braucht vor allem
Geduld. Im Holzofen wird das
Eisen nur ganz allmidhlich
weich.

Schuhe, bei denen nichts
driickt. SchlieBlich fertigt der
Schuster nach MaB. Dafiir ko-
stet das Paar auch stolze 500
Mark.

12 | einsteins
|



Haben sich zwei
Menschen gefunden,
dann wird geheiratet -
nicht immer, nicht im-
mer gleich, manchmal
nicht flir immer, aber
seit Jahrtausenden im-
mer wieder.

WBitte recht freundlich.* Der
Fotograf gibt letzte Anweisungen,
der Mann und die Frau vor der
Linse strahlen. Noch ein bifichen
weiter links, dann ein Stiick nach
rechts. Die Pose soll perfekrt sein.
Schlief8lich heiratet man — iiber-
wiegend zumindest — nur einmal
im Leben. Ein professionell ge-
schossenes Erinnerungsfoto kront
bei den meisten Ehepaaren in
Deutschland den Tag der Hoch-
zeit,

Ublich ist, so vermitteln die
Aushiinge bei vielen Fotografen:
Er trigt Schwarz, sie WeifS. Doch
das ist kein Mufi. Heutzutage tritt
das Paar in den unterschiedlich-
sten Outfits und Farben vor den
T'raualtar oder ins Standesamt. Es
wird geheiratet — je nach Ge-
schmack, Religion, Land oder
Gegend.

Heiraten hat eine jahrtausende-
alte Tradition. Auch frither gab es
unterschiedliche Gewinder, und
im Laufe der Zeit haben sich recht
eigenartige Sitten und Gebriu-
chen entwickelt. Manche sollten
der Fruchtbarkeit des Paares die-
nen, andere wiederum bose
Geister vertreiben, und viele wa-
ren blofier Ulk,

Einige Riten haben sich bis heu-
te gehalten. Bereits um 400 nach
Christus zerschlugen beispiels-

05! SAGRAT

weise Hochzeitsgiste alte Ton-
kriige und Tongefifle, um dem
Brautpaar Gliick zu bringen. Klar,
an was dies heute erinnert: an den
Polterabend. Nicht auf den Boden
fallen sollte heute allerdings der
Hochzeitsstraufd. Schliefilich kiin-
digen die Blumen eine neue Feier
an: Die Fingerin wird die nichste

KULTIUHR

Braut sein. Ein jahrhundertealtes
Ritual: Damals wurde der Schleier
am Schluff der Hochzeit zerrissen
und unter die Giste geworfen.
Das Midchen, das als erste einen
Teil des Stoffes auffing, sollte

noch im selben Jahr heiraten.
Als verheiratet gilt heute, wenn
Partnerin und Partner im Stan-
einsteins} 13
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wieder

Koller

seit 1876 Uhren

1987

seit

ob 1997 im Kollerhaus am Domplatz

Gaarg Koller

EICHSTATY

s 0p1in KoLLER

Spezialgeschift fur Augenoptik

- Uptik  Goldwaren

Erstklassige,fachgerechte Modeberatung
Kurzfristige Sonderbestellung

EC-Karte geniigt,kein Scheckformular
-keine PIN Nummer

Reservierungssevice

Kauf ohne Risiko : Umtauschrecht
Auswahlservice ( bequem zu Hause
aussuchen)

Perfekter Anderungsservice

Geschenkgutscheine

- Bonus Punkt Partner
HERRENMODEN

JENUWEIN

MASSGEBEND FUR MANNERMODE

85072 Eichstatt Westenstr.10 Tel 08421/9987

N=1

85072 Eichstitt Pfahistrafie 49 Tel.o8421/9987|

Mode-Eck

85072 Eichstatt Marktplatz 2 Tel.08421/99860
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gutmann

wirtshaus und kleinkunst

am graben 36  eichstatt
tel 08421 8381
theater
musical
bar kabarett
stuben puppenspiel
stammtisch musik
lesung
saal seminar
ausstellung
kino
party

veranstaltungsbiro
kreativ und offen fiir alle
von friih bis spat 8381




desamt mit Trauzeugen per Un-
terschrift in die Heirat einwilli-
gen. Die Zahl derjenigen, die sich
so an ihren Partner binden, ist al-
lerdings seit Jahren riickliufig.
Wenn ein Paar heiratet, tut es dies
laut Statistik am liebsten im Mai;
im Januar herrscht Hochzeits-
flaute.

Der Heiratsmonat garantiert
heutzutage jedoch fiir nichts. Seit
Anfang der 90er nimmt die Zahl
der Scheidungen stetig zu: ,Jede
dritte Ehe ist davon betroffen.
Die Zeiten, in denen die Worte
wbis dafy der Tod Euch scheidet”
noch weitestgehend Bestand hat-
ten, scheinen vorbei zu sein.

Diese Formel haben die Prie-
ster im tibrigen vor 450 Jahren
zum ersten Mal in der Kirche ge-
braucht. In der Karolingerzeit,
weitere 500 Jahre frither, wurde
noch zu Hause geheiratet — ohne
Priester. Die Ehe war dann erst
durch die Hochzeitsnacht giiltig,
wenn die Brautleute, umringt von
der gesamten Hochzeitsgesell-
schaft, versuchten, einen Nach-
kommen zu zeugen.

Auch Beischlaf-Bezeu-
gung ist das Fest heute noch ein
groffes Spektakel mit vielen
Gisten. Zwar bleibt das Paar nach
der Feier meist alleine, trotzdem
kann es sein, daff die Hochzeits-
nacht gestort wird: Manche
Scherzbolde nageln das Schlaf-
zimmer zu oder fiillen es bis unter
die Decke mit Hobelspinen auf.

Gefeiert wird normalerweise
nicht linger als zwei Tage. Das
war bei den Violkern des Alter-
tums anders. In einer Quelle aus
fritherer Zeit heifit es: ,Mindest-
ens sieben Tage, wenn nicht gar
noch eine weitere Woche, pflegte
man das freudige Ereignis zu fei-
ern.”

ohne

Vor dieser siebentigigen Feier
schlofi der Briutigam mit dem
Brautvater einen miindlichen
Ehevertrag — jedoch immer ohne
die Einwilligung der Braut einzu-
holen. Ein wirkliches Mitspra-
cherecht blieb aber auch dem
Briutigam versagt.

Eine Hochzeit geht mit dem
SpieBertum Hand in Hand.
Heiraten ist unzeitgemaB, biirger-
lich, priide und vollkommen iiber-
fliissig. Fiir Sex benotigt man kei-
nen Trauschein, zusammengezo-
gen ist man ldngst, und mit einer
offiziellen Urkunde verwandelt
sich auch der Ehemann nicht in ei-
nen Hausmann. Also wozu das
Ganze? Warum ein Fest organisie-
ren fiir die Verwandschaft, die man
eh’ nicht sehen will, warum Zeit
und Nerven verlieren, fiir ein
Projekt, das einem auch noch den
letzten Penny raubt?

Weil eine Hochzeit mehr bringt,
als sie kostet. Die ungeliebten Ver-
wandten driicken oft un-
geahnte Summen ab. b
AuBerdem, weil -
man mal rich-
tig auf den
Putz hauen 1;*‘
kann, und
die  Show &g
einem ganz .
alleine  ge-
hort. Weil die
Eltern  happy
sind, wenn ihr
Zogling endlich
unter der Haube
ist. Weil der geliebte
Gatte dann nicht mehr so

-

Nicht er wihlte seine Braut aus,
sondern seine Eltern bestimmten,
wen er heiraten sollte. Und diese
achteten darauf, daf§ die Braut aus
dem gleichen Dorf oder dem glei-
chen Stand kam wie ihr Sohn.
Wihrend heute, im besten Fall,
die Liebe im Mittelpunkt einer
Heirat steht, dominierte frither
eindeutig deren Nutzen. In der
Aristokratie beispielsweise stan-
den bei der Heirat immer dynasti-
sche Uberlegungen im Zentrum.
Besitz und Geld waren wichtig.
Sex und Liebe wurden aufierhalb
der Ehe gesucht.

Im 17. Jahrhundert riickte die
Liebe allmihlich stirker in den

|
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schnell davonlaufen kann. Wenn
doch, dann muB er wenigstens
kréftig fiir Unterhalt und Alimente
sorgen. Geht alles gut, sorgt sogar
Vater Staat fiir das junge Ehegliick.
Also, Griinde genug um sich auf
den Bund der Ehe einzulassen. Und
ach ja, da war ja noch einer: Liebe.
DIANA BAUHAMMER

Mittelpunkt der Heirat. Doch
erst in diesem Jahrhundert hat
sich dieses sogenannte ,biirgerli-
che Ehemodell®  vollstindig
durchgesetzt. Die Stellung der
Frau wurde gestirke, Scheidungen
waren moglich.

Trotz gegenteiliger Prophezei-
ungen ist das Ende der Ehe kaum
in Sicht: Zu fest sind die heutigen
Heiratssitten und -gebriuche in
unserer Gesellschaft verwurzelt;
zu stark ist wohl bei vielen
Menschen immer noch der
Wunsch, die Eheringe zu tau-
schen und dann auf dem Foto um
die Wette zu strahlen.

TANJA LIEBMANN
einsteins
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Bavaria Buam, Bier in
MafBen und eine ausge- ] n ] rn
lassene Menge, die auf
den Tischen tanzt. Auf E ’
dem Eichstatter Volks- P /. S
fest erfuhr eine Nord- '
deutsche neben einem
Kulturschock noch eine
ganze Menge Uber Bay-

ern und seine Tradition
der Bierfeste.

a Madl, nimm an ordent-
lichen Schluck.” Seine
Augen leuchten. Er hilt
den Mafikrug ermun-
ternd heriiber und nickt bekriifti-
gend. Die Bavaria Buam stehen
auf der Bithne und geben alles, die
Menge steht grohlend auf den
Binken und verwandelt das Fest-
zelt in eine Sauna. ,Everybody
need somebody to love..., schallt
der Blues Brothers Song von der
Bithne. Seine Hand greift nach
meinem Armel, und wir schun-
keln im Takt der Musik. Das
Volksfest hat Tradition. Seit 185
Jahren feiern die Eichstitter in
den ersten Septembertagen ein
Fest auf ,ihrer Wiesen®.

Aber: ,Zugroasde kenna em net
versteh, wos des Volksfest fiir uns
Eichstitter bedeit*, hatte Markus,
mein einheimischer Begleiter, ge-
sagt, als er mir am Samstag nach-
mittag die Lederhose iiberreichte.
,Die is vom Grofivater von am
Freind.“ Markus grinst. ,Und der
is drin gstorm. Es is a Ehre, wenn
ma so a Erbstiick trong derf*, er-
zihlt er munter weiter.

Fo10: PAWLOFSKY
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in Lederhose

~Weifles Hemd, g'scheite
Socken, Haferlschuha und a Mes-
ser”, zihlt mein bayerischer Kava-
lier die Dinge auf, die unbedingt
zu  einem  Lederhosenoutfit
gehoren. Ohne Messer und ohne
Haferlschuhe, aber in Lederhosen
stehe ich um halb acht im Festzelt.
Um mich herum eine Menge von
riesigen  Bierbiuchen.  Mein
bayerischer Held postiert sich vor
mir, um sich den Uberblick zu
verschaffen. Seine langen Beine
stecken ebenfalls in Lederhosen.
Das Zelt ist mit iiber 4000 Men-
schen voll besetzt. Freie Plitze
sind rar. Es ist heiff, Zigaretten-

Musi...

rauch formiert sich zu Nebelbin-
ken, der Geruch von gebratenen
Schweinshaxen zieht durch das
Zelt. Endlich, wir sitzen.

wDafl a Volksfest zu dem wird,
was is, mit Musi, Gaudi und am
g'scheiten Bier, dazu braucht ma
des Dreigestirn®, erklirt Festwirt
Conny Rudingsdorfer. Mit einem
Licheln figt er hinzu, ,des Drei-
gestirn besteht aus dem Volks-
festausschufl, dem Briu und am
anstindigen  Festwirt."  Der
Volksfestausschuf§ ist fiir die Or-
ganisation und die Finanzen zu-
stindig. Der Briu kiimmert sich
um das Bier, und der Festwirt muf§
vor Ort fiir einen reibungslosen
Ablauf sorgen und auf die Stim-
mung der Giste achten.

Die Band macht eine Pause.
Zeit, um frische Luft zu schnap-
pen. Langsam gewohne ich mich
an die bayerische Tracht. Das
hellbraune Leder ist vom vielen
Tragen angenehm weich. Die et-
was zu weiten Hosenbeine schlot-
tern beim Gehen um die Knie,
und viele dunkle Flecken zeugen
davon, dafi das Bier wohl ofters

am Ziel vorbeigeflossen ist. Ein
ergrauter Herr kneift mir auf dem
Weg zuriick ins Festzelt ungeniert
in den Hintern. Die Buam er-
scheinen wieder auf der Biihne.
Die hinteren Reihen lichten sich.
Die Menge stromt nach vorne.
yLadys and Gentleman®, drohnt
eine tiefe Minnerstimme vom

...Gaudi...

Tonband, ,die Bavaria Buam pri-
sentieren Thnen heute abend die
Hits grofler Weltstars.“ Die er-
sten Fans stellen sich auf die Bin-
ke, um mehr zu sehen. ,Drei,
zwel, eins®, die Band setzt ein. Der
1,70 Meter grofie Singer geht le-
ger auf der Biihne hin und her.
wotart spreadin, the news, I'am
leavin, today, I wann to be a part
of it*, die Menge stimmt lauthals
ein, ,New York, New York*“.

Der zweite Frontmann betritt
die Biihne. Schwarze Tuchhose,
schwarzes Sakko, schwarzer Hut,
schwarze Sonnenbrille. Er {iber-
ragt seinen Kollegen, der nun im
gleichen Outfit neben ihm steht,
um gut einen Kopf. Jemand tippt
von oben an meine Schulter und
weist mit dem Finger auf den lee-
ren Stehplatz neben sich. Ich stei-
ge sofort auf die Bank. Begeistert
klatsche ich im Takt der Musik.
sEverybody need somebody to
love ...“ Die Menge tobt. Als
Louis Amstrongs ,,Wounderful
World® erklingt, wird es etwas ru-
higer. ,I bin da Hannes®, briillt
mir mein Nachbar ins Ohr, i bin
Fliesenleger in Eichstitt. Du
muafit laut mitsinga®, ruft er wei-
ter, ,die nehma heit a Live-CD
auf, dann bist du a mit drauf.*

Die Bavaria Buam sind ein
Highlight. Nicht nur wegen ihrer
Show, die sie zu spiter Stunde bie-
ten, sondern auch wegen ihrer

Herkunft. Die Musiker kommen
aus dem Eichstitter Umland, eini-
ge aus Eichstitt selbst. Deshalb ist
der Auftritt auf dem Volksfest fiir
die Truppe selbstverstandlich; ge-
nauso wie es fiir die Eichstitter
keine Frage ist, wo sie diesen
Abend verbringen. Von Mirz bis
Oktober absolvieren die Amateu-
re zwischen 40 und 50 Auftritte.
»Im Winter setze ich mich hin
und komponiere neue Stiicke oder
schreibe Notenmaterial so um,
daf} es fiir unsere 14 Leute pafit,
erzihlt Georg Irmer, Frontmann
und musikalischer Leiter der
Buam.

Von der Klarinette iiber die Po-
saune bis hin zur E-Gitarre reicht
die Instrumentenvielfalt in der
Gruppe. Stolz sind die Einheimi-
schen schon auf ihre Musiker.
Immerhin reisen sie nichstes Jahr
zum dritten Mal nach Amerika.
Dort spielen sie in einem ,Bavari-
an Village® in Kalifornien. Irmer
selbst sieht sich und seine Minner
als bayerische Bierzelt-Gaudi-
band, ,die einfach Spaff hat am
musizieren®.

... und a g'scheidts Bier

Schon lange stehe ich nicht
mehr neben Hannes. Mein blaues
Edelweifituch fingt den Schweify
auf, der obere Knopf des weifien
Hemdes steht offen, die Hosen-
triiger der Lederhose baumeln
herunter. Die Menge singt,
grohlt, tanzt und bettelt um Zuga-
be. Nach einem langen, tosenden
Applaus setzt die Band zum letz-
ten Mal ein. ,Verdamp lang her,
dat ich fast alles ihnz nohm. Ver-
damp lang her, dat ich ahn jet
jegliuv...“ Georg Irmer singt zum
Abschluff in bestem BAP-Kolsch
ein kleines Schmankerl fir die
»Preissen”. SIMONE NOTTER

einsteins | 17
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.Die Verehrung eines Stars
oder die Pflege

des menschlichen Koérpers
konnen Ersatz

fiir religiosen Kult sein.

Vor allem Menschen, die sich
von der Religion abwenden,
sind dafiir anfallig."
Welche Rolle

Kult und Tradition

in unserem Leben spielen,
hat Professor Walter Pétzl
flr einsteins erklart.
AuBerdem in der Diskussion
bei KULTUS, der akademi-
schen Abteilung bei einsteins:
Studentenverbindungen -
heute noch ,in"

oder ldngst links tberholt?
Lateinunterricht -
Schiilerschikane oder
sinnvolle Grundlage

fur klinftige Europabiirger?
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Wozu brau

Herr Professor Potzl, kénnen Sie
den Begriff Kult fiir unsere Leser
definieren?

Eine giiltige Definition im Sin-
ne der Naturwissenschaft gibt es
nicht, weil die Begriffe, mit denen
wir in der Volkskunde arbeiten,
weite Bereiche menschlichen Le-
bens erfassen. Die lassen sich
nicht in ein Begriffskorsett zwin-
gen. Kult beinhaltet zunichst all-
gemein immer das Hineinwirken
des Gottlichen in das menschliche
Leben. Das ist der urspriingliche
Kultbegriff. Daff wir heute auch
von Korperkult oder Starkult
sprechen, ist eine Anleihe daran.
Die Verehrung eines Stars oder
eben auch die Pflege des mensch-
lichen Korpers konnen Ersatz fiir
religiosen Kult sein.

Und gerade Menschen, die sich
von der iiberkommenen Religion
abwenden, sind am stirksten an-
fallig fiir solche Ersatzformen.

Also Stars oder der eigene Kor-
per als I‘:I'S;l(/g( reer?

Mag schon sein, ja. Sicher hat
auch das christliche Volk friiher
herausragende  Leute gechrt.
Oder die Gesellschaft hat Person-
lichkeiten der Politk hochge-
schitzt. Man hat aber nie von ei-
nem Kult gesprochen wie heute
bei den Stars, weil der Kultbegriff
auf das Religiose festgelegt war.

Was ist dann Tradidon? Wie
kann man das definieren?

Beide Begriffe sind natiirlich
eng miteinander verbunden.

[st Kult
Tradition?

[ch wiirde eher sagen: Kult setzt
sich in Traditionen fort. Tradi-
tion kann auch aufferhalb des Kul-
tes stattfinden, das gilt fiir den Be-
reich des weltlichen Brauchtums.

eine Form der

Brauchtum ist ja nicht nur religios
bedingt, denken Sie an das Mai-
baumsetzen zum Beispiel.

Tradition begriindet natiirlich
viel. Wobei die Frage, wie lang et-
was in Ubung sein muf}, bis man
von einer Tradition spricht, nicht
niher bestimmbar erscheint. Die
Zeitspanne ist nicht das wesentli-
che Element des Brauches, son-
dern der Umstand, daff es gesell-
schaftlich verpflichtend ist.

Zum Beispiel?

Die Form des Griiflens zum
Beispiel. Frither hat man sich in
respektvollerer Weise begriifit,
heute legerer in der Sprachform .
Sie sagen nur ,Hallo!“, aber Sie
begriifien sich! Wer einen Grufi,
den Sie erbieten, nicht erwidert,
den halten Sie fiir ungezogen, der
unterliegt in gewissem Sinn Threr
gesellschaftlichen Achtung. Das
ist ein wesentliches Element des
Brauches. Die Formen kénnen
sich natiirlich wandeln.

Der Mensch neigt dazu, das,
was er von Kindheit an kennt, als
uralt zu betrachten, weil er es im-
mer schon so erfahren hat. Der
Adventskranz etwa hat Tradition,
obwohl er erst eine Generation
besteht. Es besteht eine gewisse
Verpflichtung, in der Adventszeit
einen Kranz aufzustellen. Noch
stirker ist diese Verpflichtung
beim Christbaum. Selbst die, die
sich von Religion weitgehend ver-
abschiedet haben, stellen einen
auf. Sie konnen ruhig sagen, das
ist ein gesellschaftlicher Zwang.

Sind Traditionen neben Zwang
nicht auch Stiitze in der Gesell-
schaft?

Natiirlich. Zwang ist ja nichts
Negatives. Es ist eine Illusion zu
glauben, man kénne ohne gesell-




schaftliche Konventionen zusam-
menleben. Gerade in der Zeit, wo
man glaubte, man miisse alles
tiber Bord werfen, sind ganz neue
Ordnungen entstanden; es geht
nicht ohne ein gewisses Gefiige.

In den 80er Jahren haben Psy-
chologen und Soziologen die Ur-
sachen fiir die Grundangst des
Menschen  erforscht.  Vorher
dachte man, das sei die Atombom-
be, der nukleare Kollaps. Die For-
schungen ergaben aber, daf§ das
gar nicht simmt. Sondern daf} die
tiefere Wurzel der Angst darin
liegt, dafi die Menschen nicht
mehr wissen, was gilt und worauf
sie sich verlassen konnen.

Vor diesem Hintergrund be-
greift man, welch wichtige Funk-
tion Ordnung hat. Natiirlich muf§
man bestehende Ordnungen im-
mer wieder in Frage stellen — und

Professor Potzl?

jeder Brauch tendiert auch zu
Mifibrauch. Aber Ordnungen ge-
ben dem Leben einen festen Halt.

Wire denn der Mensch ohne
I'raditionen freier?

Das wiirde ich nicht sagen. Man
sitzt da einer Utopie von Freiheit
auf. Sie werden, auch wenn Sie
noch so freiheitsbegierig sind, im-
mer wieder auf das Leben in der
Gesellschaft zuriickkommen -
und das kann sich nur in bestimm-
ten Regeln vollzichen. Am ein-
sichtigsten ist das im Verkehr.
Auch der grofite Freiheitsfanati-
ker begreift Ampeln nicht als Be-
schrinkung seiner Freiheit, son-
dern als Notwendigkeit, ohne die
man nicht zusammenleben kann.

Wire Zusammenleben

['raditionen also nicht moglich?

Méglich mag es sein. Ob die
Menschen damit ihr Leben besser
bewiltigen, méchte ich bezwei-
feln. Wir befinden uns allerdings
in einer gesellschaftlichen Situati-
on, wo die Ubercinstimmung, was
gilt, minimal geworden ist.

Woher kommt das?

Das ist eine Auswirkung der

uhlu‘

“Wer einen Grul3,
den Sie erbieten,
nicht erwidert,
den halten Sie fiir
ungezogen."
Professor

Walter Potzl
kennt sich aus
mit Tradition

und Kult.

Er lehrt
Volkskunde an
der Uni Eichstatt.

KULTUS

68er, der Bewegung, mit allem
Uberkommenen zu brechen. Das
mag als solches legitim erschei-
nen. Die Schwierigkeit besteht
darin, daff man fiir das Zerstorte
nicht etwas anderes ‘Tragendes
gesetzt hat. Dadurch entstand ei-
ne gewisse Leere, die den Men-
schen vor das Nichts stiirzt.

Neue Ordnungen in der Ju-
gendbewegung: Skater-Kleidung,
Rappersprache —ist das Ersatz fiir
gesellschaftliche Konventonen?

Sicher. In diesen Gruppen bil-
den sich sofort Konventionen,
Dinge, an die sich der einzelne
hilt. Die, die grofi die Freiheit
propagieren, sind dann die rigo-
rosesten, wenn es darum geht,
Verhaltensnormen einzufordern

Hat die Jugend heute wieder
mehr Interesse an gesellschaftli-
chen Konventionen ?

In der jungen Generation hat in
den letzten zehn, fiinfzehn Jahren
ein Trend zuriick zur Wertbin-
dung eingesetzt. Vor 20 Jahren
war mehr der Trend: Kinder bin-
den, hemmen die Karriere, Heute
sagen viele junge Paare ganz be-
wufdt ja zum Kind.

Luxus und Lebensgenuf§ ver-
mogen dem Leben wohl letztlich
nicht den den tieferen Sinn zu ge-
ben. Diese Entwicklung beurteile
ich als positiv.

Das grofie Schreien nach Un-
gebundenheit war aber vielleicht
notwendig, um wieder zum ge-
sunden Maf zuriickzukehren.

Gab es denn vor der 68er-Re-
volution besonders strenge Kon-
ventionen?

Schon: In der biirgerlichen En-
ge war vieles erstarrt. Eine dhnli-
che Bewegung wie die 68er Revo-
lution war auch die Jugendbewe-
gung Anfang unseres Jahrhun-
derts: ein Aufbegehren gegen
biirgerliche Verkrustungen, auch
im religiosen Bereich.

So gibt es immer wieder diese
Bewegungen, ein Auf und Ab.
Aber man findet doch immer wie-
der zu bestimmten Ordnungen
zurtick.

INTERVIEW: MAI LAUBIS
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Pro

atein - ich bin dafiir!

Ich gehore zu denjeni-

gen, deren  erste

Fremdsprache in der

Schule Latein war. Si-
cher habe ich diese Entscheidung
damals weder bewufit noch selbst-
indig getroffen. Trotzdem gehort
Latein seit meinem zehnten Le-
bensjahr zu mir. Und ich bin froh
dariiber.

Sieben Jahre lang habe ich La-
tein gelernt, und es hat mir fast
immer Spafl gemacht. Daf es sich
dabei um eine ,tote* Sprache han-
delte, war mir immer bewufit,
aber niemals zuwider. Ich habe
gerne iiber komplizierten Sitzen
gebriitet und an jedem Wort der
Ubersetzung  gefeilt. Ich habe
mich fiir die Inhalte interessiert.
Mich hat die Sagenwelt der Ro-
mer und die Geschichte des Ro-
mischen Reiches fasziniert.

Der unmittelbare Nutzen des
Lateinunterrichtes mag schwer
erkennbar sein. Doch Latein-
Kenntnisse erweisen sich sowohl
in schulischen als auch aufierschu-
lischen Zusammenhingen als hilf-
reich oder notwendig.

Hilfreich in vielen Studiengin-
gen: Latein ist die Sprache der
Wissenschaft, man denke nur an
die Medizin. Notwendig wird La-
tein bei Lehramtsstudiengingen.
Das Latinum ist Voraussetzung
fiir das Staatsexamen in Deutsch,
Fremdsprachen und Geschichte.
Ebenfalls vorgeschrieben ist es fiir
die Magisterpriifung oder Promo-
tion in geisteswissenschaftlichen
Fichern und den Rechtwissen-
schaften.

Wer dieses Wissen schon
withrend seiner Schulzeit erwor-
ben hat, mufl im Studium keine
zwei Semester fiirs Latinum op-
fern. Quer durch alle Disziplinen
sind Studenten immer wieder froh
iiber ihre Lateinkenntnisse: Sie
konnen Fremdworter ableiten
und so schneller verstehen und
lernen.

Ohne eine Hierarchie herstel-
len zu wollen: Latein ist europii-
sche Basissprache. Studien wider-




sprechen zwar der Auffassung,
daf§ Wissen in einer Fremdspra-
che auf andere Sprachen tiber-
tragbar ist. Latein schafft aber, so
denke ich, eine giinstige Grundla-
ge dafiir. Latein ist der Ursprung
vieler Fachbegriffe und erweitert
die Ausdrucksfihigkeit. Das kann
meiner Meinung nach keine ande-
re Fremdsprache besser leisten.
Oft wird gefordert, den Latein-
unterricht zugunsten mo-

zen, stort mich. m
derner Fremdsprachen ab- I St
zuschaffen — immer im
Hinblick auf ein geeintes Schiiler jah-
Europa. Ich meine: Stun- relang eine
denplaninderung ja — aber tote Sprache

es lebe

nicht auf Kosten von Latein. Die
alten Sprachen und ihre iiberlie-
ferten Texte zeigen uns die An-
finge unserer europiischen Kul-
tur. Durch sie lernen junge Leu-
te die Urspriinge unserer Zi-
vilisation kennen.

Lateinische Literatur
ist europiische Literatur,
denn sie zeigt Europa als
Ganzes auf. ,Eine Ge-
genwart, die ihr Latein
verlernt, wird provinziell*,
hebt die FAZ die europiische
Bedeutung der Sprache hervor.
wHistorische ~ Kommunikation“
wird die Fihigkeit genannt, sich
mit antiken Texten auseinander-
zusetzen und sie in die Gegenwart
zu iibertragen. Lateinische Texte
ermoglichen, die eigene Gegen-
wart mit der Vergangenheit zu
vergleichen und ein selbstindiges
Verhiltnis zur Gegenwart zu ent-
wickeln.

Latein sollte in unserem Schul-
system nicht etwa eine herausra-
gende Position einnehmen, die
Existenz ist jedoch durchwegs be-
rechtigt und keineswegs hinder-
lich oder riickschrittlich. Wer alte
Sprachen lernen kann, und sie be-
herrscht, dem bieten sich auch im
alltiglichen Leben ganz neue Per-
spektiven.

CHRISTINA ZUBER

Contra

afy Latein wohl fast
alle Sprachen dieser
Erde  mitgeprigt
und beeinflufit hat,
will ich gar nicht be-
streiten. [hre Bedeutung fiir unse-
re heutige Zeit wird trotzdem
iiberschiitzt. Schon die Uberheb-
lichkeit vieler Altphilologen, das
Patent auf die Weisheit zu besit-

lernen  zu

lassen, das
ist geradezu licherlich. Und La-
tein ist zweifellos tot.
Aufier vielleicht fiir Theo-
logen, Botaniker und Me-
diziner. Nichts fiir ungut,
ich achte diese Berufs-
zweige wie alle anderen.
Wer Latein braucht, der
soll es lernen. Mich jedoch
hat Latein jahrelang als
Bleikugel am Fuff begleitet,
und manchmal hing es wie ein
Damoklesschwert iiber meiner
Stirn. Ich gestehe, daff mich zu
meiner Schulzeit jede andere
Sprache, die ich zusitzlich zu
Englisch hitte lernen miissen, ge-
nauso gequilt hitte wie Latein.
Momentan wiirde mir aber jede
andere mehr niitzen. Denn in
meinem Studiengang schert sich
niemand darum, daff ich das grofie
Latinum habe, sondern nur dar-
um, ob ich Konversationskennt-
nisse in zwei modernen Fremd-
sprachen besitze.

Ich mochte nicht dazu auffor-
dern, alle Lateinlehrer zu entlas-
sen und die Sprache Cisars in ei-
ner Schublade verstauben zu las-
sen. Man sollte dariiber nachden-
ken, wo die Schwerpunkte in der
Bildung liegen sollen. Schliefilich
lehrt man die Kinder an den Schu-
len heute gleich den Umgang mit
Computern und fingt nicht erst
bei der Schreibmaschine an.

GEORG KLEESATTEL
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In vollem
Wichs -

das hohe
Présidium des
Miinchner
Corps
Makaria.

ie Lichter im Haus an der

Ungererstrafie mitten in

Miinchens Traditions-
stadtteil Schwabing gehen aus.
Nur mehr flackerndes Kerzen-
licht erhellt jetzt den kleinen Saal
im ersten Stock, in dem an drei
langen Tafeln etwa vierzig gutge-
kleidete Herren sitzen. Mit dem
lauten Ruf ,Silencium zum Ein-
zug der Chargierten® erstirbt je-
des Gesprich.

Damit hat der ,,offizielle Teil* des
Abends begonnen.

Wenn das Lied zu Ende ist,
prosten sich die ,fidelen Singer®
gern mit einem kriftigen
Schluck® zu. Alles verliuft nach
fest definierten Regeln und ist
hoch offiziell.

Die Kneipe“, wie diese Feier
heifit, hat Tradition — wie so vieles
im Alltag eines Verbindungsstu-
denten. ,Sie ist seit fast zweihun-

Was friiher zum guten Ton an den Universitaten zahlte, ist
heute in der Studentenschaft eher verpont: Die Mitgliedschaft
in einer Studentenverbindung. Wer bei einer christlichen
Verbindung, bei einem Corps oder auch einer Burschenschaft
aktiv wird, erntet oft Unverstandnis bei Kommilitonen.

22

Alle Blicke folgen den drei jun-
gen Minnern, die sich nun ziel-
strebig dem Kopf der Tafel
nihern. Dann erheben sich alle
und stimmen zusammen ein Lied
an. ,Student sein“, heifit es, ist
schon viel ilter als jeder der Sin-
ger im Raum und handelt vom
Leben als Verbindungsstudent.

g einsteins

dert Jahren keinem Wandel un-
terworfen, sagt Frank Meifiner,
waktiv® bei der Miinchener Ver-
bindung Corps Makaria. ,Viel-
leicht ist das auch der Grund, war-
um hier so viele verschiedene Al-
tersgruppen gemeinsam feiern.*
Die meisten sind Anfang bis Mit-
te zwanzig, doch andere haben

Vérbindliche

schon die ersten grauen Haare auf
dem Kopf, und hier und da ent-
deckt der Beobachter auch jeman-
den, dem die Haartracht schon
vor etlichen Jahren schiitter ge-
worden ist.

Einer Studentenverbindung tritt
man auf Lebenszeit bei. Wer ein-
tritt, ist erst einmal in der Regel
vier Semester lang ,Aktiver*. Fiir
ihn bedeutet das, Aufgaben in der
Organisation der Verbindung zu
iibernehmen. Nach seiner ,Inak-
tivierung“ kann er sich dann voll
auf sein Studium konzentrieren,
mit dessen Ende er  Alter Herr
wird,

Doch die Zahlen der ,Fiixe,
der Neuzuginge bei den Verbin-
dungen, ist seit Jahren stark riick-
liufig. Nur etwa ein Prozent aller
Studenten ist heute noch in einer
Verbindung. ,Das liegt ganz ein-
fach daran, daf§ die thren rechten
Ruf nicht loswerden®, erklirt zum
Beispiel Stefan, 24, seine Abnei-
gung gegeniiber den Studenten-
organisationen. ,Wenn ich an der
Uni einen Aushang sehe: ,Studen-
tenverbindung sucht minnlichen
deutschen Mitbewohner...!, dann
hab ich den Kaffee schon auf.“




Rechtslastigkeit zihlt zu den
Hauptvorwiirfen, die heute an
Verbindungen gerichtet werden.
~Dabei ist es leider so, dafy wieder
mal einige schwarze Schafe das
Gesamtbild triiben®, sagt Frank
Meifiner. Eine wirkliche Rechts-
lastigkeit kann man nur den Bur-
schenschaften zusprechen, die in
ihren Statuten eine klare politi-
sche Linie vorgegeben haben. Bei
ihnen werden zum Beispiel keine
Wehrdienstverweigerer  aufge-
nommen. Anders ist dies bei den
Corps und christlichen Verbin-
dungen, die weitaus zahlreicher
sind. Den Corps etwa ist die
Freundschaft oberstes Gebot fiir

adition

eine Aufnahme in die Verbin-
dung. Politische Richtung, Staats-
angehorigkeit oder Religion sind
unwichtig. ,Wir versuchen uns
immer von Burschenschaften zu
distanzieren®,  erklirt  Frank
Meifiner. ,,Das Problem ist nur
das im Grunde gleiche Erschei-
nungsbild.”

as rechte Image rithrt gera-

de von der Traditionspfle-

ge der Verbindungen her.
Begriffe wie ,Freiheit”, ,Ehre,
»Vaterland®, die sich noch immer
in den Wappen und in den Kneip-
liedern der Studenten finden,
stoffen heute aufgrund verinder-
ter Bedeutung auf empfindliche
Ohren. ,Man mufl sich jedoch
klarmachen, daf§ das zur Griinder-
zeit der Verbindungen liberale
Gedanken waren®, betont Meif}-
ner. ,,Heute identifizieren sich die
meisten gar nicht mehr damit, es
ist nur noch Tradition.”

Fiir viele sind Studentenverbin-
dungen gerade deshalb nur noch
antiquiert und realititsfern. Dem
widerspricht Meifiner allerdings
in vielerlei Hinsicht: ,Es geht ja
nicht nur Tradition. Die
Fihigkeiten, die in der Verbin-

um

dung vermittelt werden sollen,
sind absolut zeitgemif.“ So soll
der Student durch Mitarbeit in
der Verwaltung der Verbindung
organisatorische Talente unter

Beweis stellen konnen. Durch
Reden offiziellen Anlissen
werden rhetorische Fihigkeiten

bei

Freiheit, Ehre, Vaterland - sind Verbindungen

us

keting bei Siemens, die jedes Jahr
zwischen 2500 und 3500 Absol-
venten einstellt. ,In der Verbin-
dung lernen die Leute zu koordi-
nieren und Ergebnisse zu erwirt-
schaften. Das kann der spiteren
Arbeit in der Wirtschaft zu Gute
kommen. Wir bewerten das ihn-

Hort rechten Gedankengutes?

geschult, und auch die ,Mensur®,
das Fechten mit blanker Waffe,
das den ,schlagenden Verbindun-
gen® thren Namen gibt, erfiillt ei-
nen Zweck: ,Selbstdisziplin. Die
wird schon dadurch erreicht, daf§
man fiinf Mal in der Woche um
sechs Uhr morgens raus mufj, um
zu trainieren”, sagt Frank Meifi-
ner.

uch wenn Verbindungs-

studenten bei thren Kom-

militonen oft nicht sonder-
lich beliebt sind, bei der spateren

Jobsuche kann das mitunter ganz

anders aussehen. ,Engagement ist
immer etwas Positives®, formu-
liert es Hans Bernd Fischer, Lei-
ter der Abteilung Hochschulmar-

lich positiv wie das Engagement
in einer Fachschaft.”

»Auf der Kneipe® in der Unger-
erstrafle wird ein letztes Lied an-
gestimmt. ,Nein, ithr kénnt uns
nicht begreifen...“ ertont es aus
vierzig Kehlen an die Adresse all
derer, die nichts mit Verbindun-
gen zu tun haben wollen. Dann ist
der offizielle Teil des Abends vor-
bei, und man geht zu einem
zwangloserem Rahmen iiber. Die
Studenten reden, trinken und fei-
ern bis in die Morgenstunden.
Das ist auch nicht anders als vor
zweihundert Jahren — und wird
sich wahrscheinlich auch im nich-
sten Jahrhundert nicht indern.

MicHAEL HARNISCHMACHER

LUnd sauft's “
- Feiern bis
zum Umfallen
gehort auch
zur Kneipe

€in
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Der Legende nach erschien
Gott Krishna vor ungefahr
5000 Jahren auf Erden,
nahe bei Delhi.
Wunderliche Gurus sind
seither hauptsachlich in
Indien anzutreffen.

Doch nicht nur indischem
Kult war einsteins

auf der Spur.

Quer Uber die Kontinente
fuihrt die KultTour:
einsteins besucht das
franzosische Boulespiel,
die berauschenden Kakteen
der Peyote-Indianer,

eine japanische Teezeremonie
und das Markenzeichen
der spanischen Kultur:

den Stierkampf.
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Mantra: Das Mantra, das als eins
mit Gott betrachtet wird, ent-
hélt den Kern der Anweisungen
des Guru. Der Schiiler soll es ge-
heim und heilig halten und tber
diesen Aspekt Gottes unaufhor-
lich meditieren. Die regelmdBige
Wiederholung des Mantra ldu-
tert das Denken und fiihrt
schlieBlich zur Verwirklichung
Gottes.

Das Mantra-Singen soll die
«acht transzendentalen Verzii-
ckungen” auslésen: Sprachloses
Innehalten - SchweiBausbruch -
Strauben der Kbrperhaare - Bre-
chen der Stimme - Zittern -
Ohnmacht - ekstatisches Wei-
nen - Trance.

Sannyasi: Mensch, der der Welt
entsagt hat und in vélliger Be-
sitzlosigkeit lebt.

ie Indian Standard Time
’ um drei Stunden zuriick-
gerechnet: 3.30 Uhr mor-

gens in Deutschland. In Hamburg
ist es im November um diese Zeit
noch stockdunkel. Mit einem Satz
springt Lukas vom Bett unter die
kalte Dusche. Fiinf Minuten miis-
sen reichen, um wach zu werden.
Den Blick auf die Zeitung von ge-
stern gerichtet, giefit die eine
Hand den Orangensaft neben das
Glas, wihrend die andere ver-
sucht, die Jeans zuzuknopfen.

In acht Minuten beginnt die
Frithschicht des Krankenpflegers.
Hastig wirft er Schliissel und Kar-
tals, die indischen Schellen, in sei-
nen Rucksack, trippelt die Trep-
pen hinunter und schwingt sich
auf sein Fahrrad. Bei geringem
Verkehr sind es nur zwei Minuten
bis zum Uni-Klinitkum.

Kerzengerade im Schneidersitz
hat Naresh auf einer Reismatte
am Boden der Meditationshalle
Platz genommen. Die Augen halb
geschlossen, hilt er die Kette mit
den hundertundacht Kugeln aus
seinem Gebetsbeutel in den Hiin-
den und beginnt, die Krishna-
Mantras zu ,chanten®. In der Fol-
ge der Gebetskette singt er die 16
Silben des Hare-Krishna-Mantra
hundertundacht Mal hinterein-
ander.

iner Legende nach erschien
E Gott Krishna vor ungefihr

5000 Jahren auf Erden, in
Vrindavan bei Delhi. Dort wuchs
er als Kuhhirtenjunge auf, umge-
ben von zahlreichen Gespielinnen
und Verehrerinnen, den , Hirten-
midchen* oder Milchmidchen
von Vrindavan.

Auf Sanskrit, der heiligen Spra-
che der Hindus, heifit Hirten-
midchen ,Gopi“. Eine Art See-
lenverwandtschaft verbindet sie
mit diesem Gott, der fiir die Hin-
dus als Gott der Sinne gilt. Jeder
dieser hundertundacht engsten
Gespielinnen Krishnas ist eine
Strophe des Hare-Krishna-Man-
tra gewidmet. Durch das stete
Wiederholen einer einzigen Ton-
folge versetzt sich Naresh in einen




Die dienende und liebende Hingabe der Hare Krishna-Jlinger an ihren Gott ist
die wichtigste Voraussetzung fiir das Gliick aller Lebewesen.

meditativen Zustand, der in die
Kontemplation, das geistige Sich-
versenken, tibergeht.

Zimmer 112 auf der Inneren
Abteilung des Hamburger Klini-
kums. Zwischen Infusion und Ka-
theter schiebt Lukas eine esoteri-
sche Ubung. Lukas steht fiir einen
der rund 200 deutschen Hare
Krishna Jiinger. Aus den Lehren
ihres Geistigen Meisters Swami
Prabhupada wissen sie, was sie
durch die Meditation erreichen
konnen. Einen Zustand, in dem
die Seele erfiillt wird mit Gottes-
bewufitsein. Das Rad der Wieder-
geburten wird angehalten, Sinn
und Voraussetzung fiir das Gliick
aller Lebewesen ist die dienende,
liebende Hingabe an Gott, Krish-
na.

cher Verehrung und ,,Bhakti“, der
vollkommenen, dienenden Hin-
gabe, sucht er in den kurzen Pau-
sen wihrend seiner Arbeit zu be-
friedigen.

urch kontrolliertes Atmen
D setzt Lukas Energie frei,

um die ruhende Kraft zu
finden. Jene universelle Kraft, die
ihm hilft, das ewige Selbst zu ver-
wirklichen und die Furcht vor der
Zeit zu iiberwinden. Jemand reifit
die Tiir auf. Intubation vorberei-
ten fiir eine Sechsjihrige mit aku-
tem Asthmaanfall.

Naresh hat von all den in Rishi-
kesh wirkenden Sadhus Mauni
Baba auserkoren. Er ist einer von
den etwa 10 bis 12 Millionen in
Indien lebenden Sadhus, den

kelheit zu immer tieferer Dunkel-

heit, um die Geheimnisse des

Kosmos zu ergriinden®.
bsurde ~ Mythen

A ranken sich um diese
Zaubermeister.

Wie jene iiber Swami

Rama, der Wasser in

Hand erhitzen
kann, oder die des Gu-

der

rus Nanak, der den
Indischen Ozean zu
Glas erstarren lief3,
damit er seine An-
hinger von Indien
nach Sri Lanka
fithren konnte. Ein-
mal in der Woche
erscheint der ehe-

malige Lagerraum in
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Ein wirklicher Sannyasi gleicht einer Biene. Die Biene wird sich
nur auf einer Blume niederlassen. Sie wird nichts als Honig trin-
ken. Aber ein Gldubiger, der in der Welt lebt, ist wie eine Flie-
ge. Die Fliege setzt sich sowohl auf eine schwirende Wunde als
auch auf eine StiBigkeit. RAMAKRISHNA-SCHAUSPIELER GOTTES

llerdings konnen sie aus
eigener Kraft nicht zu die-

sem  Krishnabewufitsein
gelangen. Fiir sie gilt der Guru
Swami Prabhupada als der grofie

Gottgeweihte. Der Geistige Mei-
ster steht in direkter Verbindung
mit Krishna, und deshalb wird je-
de Bewegung, jeder Gedanke von
Krishna selbst inspiriert. Rama-
krishna, der grofite indische My-
stker des 19. Jahrhunderts,
warnte seine Schiiler davor, das
Predigen als blofie Routine zu be-
trachten: ,Man kann die Men-
schen nicht belehren, wenn man
nicht einen direkten Auftrag von
Gott hat. Die Menschen werden
nicht auf Euch horen, wenn ihr
ohne Autoritit lehrt. Lukas be-
trachtet seinen Guru als unfehl-
bar. Sein Verlangen nach gottli-

Monchen, die Gott verwirklichen
wollen und der Welt entsagt ha-
ben. Mancher Asket sehnt sich so
sehr danach, sich von den dufieren
Einwirkungen zu befreien, daff er
seine ganze Energie auf nahezu
selbstzerstorerische ~ Ubungen
verwendet.

So kasteien sich einige dadurch,
dafd sie auf Nigeln gehen oder ei-
ne Hand so lange iiber dem Kopf
halten, bis der Arm durch Muskel-
schwund verkiimmert. In sich
selbst versunken wenden die As-
keten ihre ganze Aufmerksamkeit
nach innen und gehen ,von Dun-

der Innenstadt
Hamburgs im
Tempelglanz. Lu-
kas hat die Arme
segnend erhoben.
Seine  Finger, die

eben noch behutsam

die blauen Arm-
venen von einem
Patienten  klopf-
ten, schlagen ek-
statisch auf die
Schellen ein, zum
Rhythmus des
Krishna  Mantra.

LENA KUDER
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Boule

Die Kugeln sind gefallen:
Der franzosische Nationalsport, und was

it lautem Gepolter wer-

den Bierbinke aufge-

stellt und Sonnenschir-
me aufgespannt. Die Frauen brin-
gen Kaffee und Kuchen. Kurze
Zeit spiter kann es losgehen.
Mannschaften werden gebildet,
bunt gemischt: Mianner, Frauen
und Kinder. Jeder, der Bouleku-
geln besitzt, hat sie mitgebracht,
und irgendwie sucht sich jedes
Team seine sechs Kugeln zusam-
men. Das metallische Klacken er-
fiilllt den Platz, als die ersten zu
spielen beginnen.

Die alten Minner stehen kon-
zentriert am Rande des Spielfelds.
Der niichste Werfer putzt seine
Kugel noch einmal mit dem
weiflen Stofftuch ab. Seine Augen
fiieren das Ziel. Mit seinem
Whrf muf§ er der kleinen Holzku-
gel moglichst nahe kommen, die
sie in Frankreich liebevoll
y,cochonnet” nennen, was soviel
bedeutet wie ,Schweinchen®, Sie
liegt etwa acht Meter von ihm ent-
fernt. Langsam hebt er den Arm.
Die Minner um ihn herum geben
keinen Laut von sich.

Die Kinder kreischen frohlich.
Das macht Spafy, die Metallkugeln
durch die Gegend zu werfen. Die
Erwachsenen miissen die Kinder
immer wieder zihmen. Schlief3-
lich wird hier nach Regeln ge-
spielt. Und zwar nach den original
franzosischen Regeln. Zumindest
so halbwegs:
wWie wird denn das jetzt gewer-
tet?,Das spielt doch iiberhaupt
keine Rolle — niichster Wurf!*
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Foros: Dansel

Die alten

Minner stehen, in
die mannigfachsten
Denkerposen  versun-
ken, zwischen den herum-

liegenden Kugeln und schit-
zen die Entfernung zur Zielkugel.
Die liefie sich auch messen, zu je-
der Boule — Ausriistung gehort ein
Mafiband. Aber messen heifit:
mifitravisch  sein.  Auflerdem
gehort gerade das Diskutieren um
jeden einzelnen Wurf mit zum
Spiel.

Nachdem alles geklirt ist, be-
ginnt die nichste Runde. ,Kom-
me jetzt ich?* Ach, sonst mach
ich  halt.“, Ist
doch
egal.“
Es
lauft
quer
iiber
das
Spiel-
feld
und sam-
melt die Ku-
geln ein. An den
Bierbianken gibt es lautes Gelich-
ter, weil doch tatsichlich einer
darauf bestanden hat, beim niich-
sten Spiel wieder die gleichen Ku-
geln zu nehmen.

Auch die Minner am Spiel-
feldrand legen ihre Kugeln nie zur
Seite. Es ist klar, woran sie den-
ken, wenn ihre Finger gedanken-
voll die Rundung abtasten. Ein
lautes Knacken, gefolgt von einem
anerkennenden Raunen geht iiber
den Platz. Soeben hat ein ,tireur*
die Zielkugel weggeschossen. Das
ganze Spiel ist wieder offen. Der
eine ist gut im Abschiefien gegne-
rischer Kugeln, der andere, der
sogenannte ,placeur”, wirft die
Kugeln exakt an die richtige Stel-

die Deutschen daraus machen.

le. So hat jeder seine Aufgabe.
Und die nimmt er ernst, denn
schliefilich, sagen sie hier in der
Provence, liegt im Boule der Sinn
des Lebens. Boule fiillt dich aus
und verbindet dich mit deinem
Nichsten. Kommunikative Hei-
terkeit, modern ausgedriickt.

Wihrend der Mann an seiner
Tasse nippt, fillt sein Blick auf
drei Kugeln, die achtlos im Gras
liegen. Dabei bemerkt er, daff die
Boules anhand der unterschied-
lich eingeprigten Ringe sogar
auseinander  gehalten  werden
koénnen. Nach ein paar fréhlichen
Runden sammelt die muntere Ge-

sellschaft die Ku-
geln wieder ein,
die Bierbin-
ke wandern
wieder in
die Autos.
Ein rich-
tig scho-
ner Nach-
mittag. Und
mal was ande-
res. Das konnte
man vielleicht sogar

ofter machen.

Bis die letzten Sonnenstrahlen
verschwunden sind, wird weiter-
gespielt. Die alten Manner pragen
sich jeden einzelnen Wurf ein.
Bistro,
dann iiber alle Spiele nochmals
diskutiert.

Draufien vor der Kneipe liegt
die Boulebahn sall und verlassen.
Der Kiesbelag ist glattgeharkt.
Miide gehen die Minner spiit in
der Nacht nach Hause. Zuriick zu
ihren Frauen, ihrer Familie, in die
Normalitit der zihen Tage.

Natiirlich wird in Deutschland
lingst Boule gespielt. Aber es mufy
dennoch ein anderes Spiel sein...

JoACHIM DANGEL

Anschlieflend, im wird




er Medizinmann wirft

Wacholder ins Altar-

feuer und fichert sei-

nem Patienten den
Rauch auf die nackte Brust. Er
reicht ihm 14 vorgekaute Peyote-
Stiicke. Rausch und Religion ver-
schmelzen bei der indianischen
Zeremonie. FEine Kiirbisrassel
macht die Runde. Acht Stunden
dauvert der nichtliche Peyote-
Trip. Die Indianer sind auf den
Spuren einer Gottheit in Hirsch-
gestalt. Aus den Fufispuren des
Naturgottes wichst der Kult-
Kaktus.

Der Heilbronner Prihistoriker
Thomas Eschenweck hat die Ri-
tuale untersucht, die sich um den
Kaktus ranken: ,Die Indianer be-
geben sich auf bis zu zweiw6chige
Wanderschaft, um die Kakteen zu
sammeln. Und zwar ohne Sex,
Nahrung und Schlaf.*

Peyoteros heifien die Anhinger
des Kultes, der nicht kleinzukrie-
gen war. ,Der Peyote-Kult konn-
te nicht bekimpft werden, da er
sich nicht gegen Weifle richtet®,
erliutert der Prihistoriker. 1966
legalisierte dann der amerikani-
sche Kongref) den Kaktus-Kult.

Thomas Eschenweck fordert
das Recht auf den Peyote-Rausch
~ der nicht siichtig macht. Die In-

Halluzinogene rufen Sinnes-
tduschungen hervor oder verédn-
dern Sinneseindriicke. Sie kdnnen
psychisch abhédngig machen. Das
bekannteste Halluzinogen ist LSD.
Aber auch Mescalin, das Alkaloid
des stachellosen Kaktus Peyote
und anderer stidamerikanischer
Kakteenarten, ist eine dieser Sub-
stanzen.

Mescalin erzeugt Farbhallu-
zinationen. Von einer Halluzinati-
on spricht man, wenn die Wahr-
nehmung nicht an einem realen
Objekt festzumachen ist.

Alle flinf Sinne lassen sich téu-
schen, am héaufigsten das Gehdor.
Auch Krankheiten konnen zu
Halluzinationen fiihren.

Rausch und Religion verschmelzen bei der
indianischen Zeremonie um den Kaktus Peyote.

dianer kauen die Blatter des Peyo-
te-Kaktus, der nur 0,2 Prozent
der halluzinogenen Wirkung von
L.SD hat: ,Es kann eigentlich nie
in den schidlichen Bereich kom-
men.* Fiir sie weiff der Kaktus
Antworten auf personliche Fra-
gen. Deshalb spricht Thomas
Eschenweck nicht von Drogen,
sondern von ,Religionsersatz®.

Denn schon seit mehr als 7000
Jahren ranken sich allerhand Le-
genden um Lophophora William-
sii, wie Peyote korrekt heifst. Und
der Rausch gehort zur Religion:
Die Indianer sehen in Peyote den
Wegweiser aus der Wiiste. Ein
Indianer soll sich der Legende
nach in der Wiiste verlaufen ha-
ben. Als er vollig erschopft war,
horte er eine gottliche Stimme: Er
solle von einem Kaktus essen, der
in unmittelbarer Nihe wichst.
Peyote stirkte den Indianer und
wies thm den Weg nach Hause. In
Nordamerika sind  Peyoteros
meist in der Native American
Church verwurzelt.

In Mexiko vermischte sich der
Kaktus-Kult in den 60er Jahren
mit der katholischen Lehre. Teile
der Peyote-Zeremonie erinnern
seitdem an einen christlichen
Gottesdienst.

In den 70ern hatten die Scha-
manen regen Zulauf: Frustrierte

Jugendliche wollten sich in eine
andere Welt  beamen®. Swing
war die Musik dazu, Peyote die
Droge. Der Run auf den Kaktus
versetzte ihm fast den Todesstof3.
Denn er wiichst sehr langsam. Ein
18 Monate alter Kaktus hat erst
einen Durchmesser von fiinf Zen-
timetern. Der Kaktus steht unter
Naturschutz und darf nicht mehr
geerntet werden. Der Road Chief
— er leitet die Zeremonie — gibt
beim Gebet eine Pfeife durch die
Runde. Auch beim Tabak-Kon-
sum waren die Indianer urspriing-
lich verantwortungsbewufit: ,Sie
machten keine Lungenziige — sie
haben nur gepafft.* Ganze vier
Ziige nahm jeder. Fiir Krieger war
die Pfeife tabu, da Rauchen den
Atem nimmt.

Die Indianer kennen Suchtpro-
bleme erst, seit die Weiflen mit
dem , Feuerwasser kamen, einem
Gebriu aus Alkohol, Schwarzpul-
ver, Pfeffer und Spiritus. Es schal-
tete den Verstand aus. Offenbar
konnen sie Alkohol nicht biolo-
gisch verarbeiten. Um billig an die
Felle der Indianer zu kommen,
setzten die Eindringlinge das Ge-
briu ein. ,,Die Weiflen waren so
schlau abzuhauen, bevor die Indi-
aner einen klaren Kopf bekamen®,
sagt Thomas Eschenweck.

JAN PAWLOFSKY
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n der Pforte zum
Teehaus ist der Weg-
fillig. Ein verwit-
terfes Holztiirchen ver-
rt den Zutritt zu
den letzten Metern des
Stegs, der iiber einen
schimmernden Teich
fiihrt. Auf dem feuch-
ten Holz ist ein Schild
festgenagelt.  Nichts
Wertvolles sei in dem
Hiuschen, beliigt es die
Diebe. Von Wegzoll
kein Wort. Der ist dem
Besucher bekannt,
Dammerung  iiber
dem Englischen Gar-
ten. Noch einmal
bricht Licht aus den
Wolken, flammend rot.
Dann, einen Augen-
blick spiter, wird es
vom Teich verschluckt.
Uber dem dunklen
Schlund erstrahlt nun
allein in sanftem Gold
das Teehaus. Ein Hund
jagt einer einzelnen
Miicke nach, die sich
iiber den Sommer ge-
rettet hat. ,Genug, ab
in die Pantoffelkam-
mer*, ruft ihm ein
grauhaariger Herr von
der Eingangstiir aus
nach. ,,Sonst ist er recht brav, un-
ser Teehund“, setzt er seufzend

{ftt

verschwummt
NES mit Zulkur

f’

Ul (1 V] ]f‘:

L bliiht im Dampf.

hinzu, wihrend das Tier auf ihn
zugerannt kommt und sich in ei-
ner Ecke der beheizten Kammer
zusammenrollt.

Was in diesen frithen Abend-
stunden mitten in Miinchen ge-
schieht,  geschicht eigentlich
nicht. Dieser Widerspruch ist
grundlegend im ,Chado®, dem
Weg des Tees. Dem Teemeister
Gerhardt Staufenbiehl ist er so
einsichtig, daf er einen Augen-
blick lang ratlos wirkt. Wie das auf
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der Hand Liegende begreiflich

machen? Er deutet auf die
Schriftrolle. , Trink Tee, dann
geh® steht dort geschrieben, in ge-
stochenen chinesischen Zeichen.

Bis die Schale an die Lippen ge-
setzt wird, bleibt viel Zeit, um zu
begreifen. ,Koicha“ bereitet eine
Teeschiilerin an diesem Abend zu,
neben dem etwas leichter zu zele-
brierenden jusucha® der haupt-
sichlich verwendete griine Tee.
woieben?”, fragt sie zogernd,
withrend sie von einer zierlichen
Holzkelle das wertvolle aus Kyoto
importierte  Pulver in  ein
Keramikvischen triufelt. ,Neun
und ein wenig mehr, korrigiert
Staufenbiehl. ,Da gibt es keine
genaue Regel®.

Dies wird die Dame
mit dem rotstichigen
Haar und dem mid-
chenhaften Licheln an
diesem Abend nicht
noch einmal héren. Ein
paar Zentimeter weiter
nach rechts die Schopf-
kelle fiir das heifie
Wasser, die Teeschale
zentrieren, nein, nicht
die linke Hand benut-
zen, drei  Schilchen,
keinesfalls vier, die ja-
panische Ziffer fiir vier
hat die Nebenbedeu-
tung ,Tod", aus dem
Handgelenk schaumig
rithren, aber behutsam,
Kliimpchen sind nicht
wieder wettzumachen,
nun die drei Hinde,
welche zuerst?, ach ja,
die ,,okashi®, und nicht
vergessen, die cha-
wan® etwas nach links
zu setzen.

Tausend Fehler,
aber nur ein einziger,
den der Meister nicht
nachsichtig,  sondern
besorgt korrigiert. ,,Sie
diirfen nicht voraus-
denken. Es gibt nur das
Jetzt, den Augenblick.
Er erfordert Thre ge-
samte Konzentration. Seien Sie
hellwach, jetzt.*

Staaufenbiehl kennt die Pro-
lepiesdes Anfangs. Sie sind, wie

agt, Jauch heute noch die sei-
nen. zwanzig Jahren ist er nun
Anfinger in der Kunst der Tee-
zeremonie, dem Ritual der Ein-
fachheit, dem vier Prinzipien zu-
grundeliegen: Wa, Kei, Sei, Jaku.
~Wa"* bedeutet Harmonie: zwi-
schen den Menschen, zwischen
Mensch und Natur, Harmonie
der Teegerite.

4Kei* ist die Achtung und
Ehrerbietung, die allen Dingen
entgegengebracht wird aus Dank
fiir ihr Sein. ,,Sei“ ist die Reinheit
der Dinge und des Geistes. Die
Ruhe des Geistes, ,Jaku“, ent-
springt der Verwirklichung der




ersten drei  Prinzipien. Ver-
innerlicht ein Schiiler diese, so
kommt er dem Ziel des ,Chado*
nahe: Er verwandelt das Leben
selbst in ein Kunstwerk.

lom Grofimeister des ,Weg
’ (»'ccs“, Sen Rikyu, der vor
als vierhundert Jahren
rch die Straflen Kyotos ging, ist
eine Anekdote tiberliefert, die die
Schwierigkeit dieses Verwandelns
verdeutlicht. Auf die Frage eines
Mannes, wie man eine Schale Tee
richtig zubereite, nennt er ihm
sieben Regeln. Der Mann erklirt
diese fiir einfach, woraufhin der
Meister gelobt, sofort sein Schiiler
zu werden, falls thm nur eine
Schale Tee gelinge.
»Anfingergeist* nennt
auch Staufenbiehl, der selbst
Philosophie studiert hat und an
der Miinchener Volkshochschule
unterrichtet. Auf dem ,Weg des
Tees" begleitet er vierzig Schiiler,
vom Physikstudenten bis zum
Pensionir. Das Miinchener Tee-
haus ist ein Liebhaberzirkel,
Dilettanten, wie der dem Under-
statement zugeneigte Meister be-
tont. Man bleibt gerne unter sich,
wiinscht nicht die Aufmerk-
samkeit etwa der Schickimickis,
die in grofier Menge Sushi und in
verschwindend geringer Menge
geistige Inhalte konsumieren.
Auf dem ,Weg des Tees* mufy
der Schiiler bereit sein, auf Un-
wesentliches zu verzichten; dem
Augenblick seine Aufmerksamkeit
zu schenken; dem Abschied ins
Angesicht zu blicken — Tee zu
trinken und dann zu gehen.
Is der duftende ,Koicha* ge-
inken ist, ist lingst Nacht tiber
chen hereingebrochen. Es ist
dlich kalt drauflen und
Sigmund, der Teehund,
winselt. Rasch tiberquert Staufen-
biehl den Steg, um sich auf den
Weg durch den Englischen Gar-
ten zu machen. An der holzernen
Pforte nimmt er das wieder mit,
was er fiir die Zeit des Teetrinkens
dort abgestreift und hinterlassen
hat: seine Alltags-Identitit.
BARBARA KRAUPA

dies

icht alle Spanier spielen

Gitarre, singen Flamenco

und gehen zum Stier-
kampf. Es trinken ja auch nicht al-
le Deutschen Bier und essen
Warst. Auch ein Spanier kann et-
was so national geprigtes wie den
Stierkampf kritisch und distan-
ziert sehen.

Der Stierkampf lifit das Bild
der Welt von der iberischen
Halbinsel schief hingen: Ein Volk
macht sich ein Vergniigen daraus,
nur so zum Spafi wehrlose Tiere
zu toten — wie im Mittelalter.

Allerdings kennen 56 Prozent
der Spanier Stierkimpfe nur aus
dem Fernsehen. Das sagt jeden-
falls die Vereinigung der Ster-
kimpfer, ,Corridas de toros”.
Stierkimpfe sind nicht nur eine
Frage des Geschmacks, sondern
auch des Geldbeutels. Denn nicht
jeder kann es sich leisten, rund
100 Mark fiir eine Eintrittskarte
auszugeben. Einen Stierkampf zu
besuchen, ist also weniger Tra-
dition als Luxus.

Ein guter und bekannter To-
rero wie Enrique Ponce verdient
ungefihrt 115 000 Mark pro Cor-
rida — aufs Jahr umgerechnet sind
das zehn Millionen Mark. Auch
Stierhindler verdienen gut an der

MULTIKULT
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Ein spanischer Gaststudent bittet

pf-Kritiker
eA

Stier!(a

n die Arena.

Fiesta Nacional und wehren sich
gegen alle Bestrebungen, den
Stierkampf abzuschaffen. Trotz-
dem ist der Stierkampf in einigen
kleineren Ortschaften schon ver-
boten worden.

Mittlerweile beschiftigt sich
auch die Fachwelt mit der Stier-
kampfkunst, der Tauromaquia.
Die Stiere werden in speziellen
Lexika nach Farbe, Grofie und
Rasse klassifiziert. Fiir jede Bewe-
gung eines Stierkimpfers gibt es
einen Fachausdruck.

Die wahren Experten sind je-
doch die Leute von der Strafie. Sie
lieben die feierliche Stimmung in
der Arena. Wein, Zigarren, Blu-
men, weifle Taschentiicher und
das geeignete Kostiim gehdren
genauso dazu wie die Banderillas
im Nacken des Stieres.

Jedem Skeptiker sei geraten:
Ein Besuch in der Arena ist eben-
so aufschlufireich, wie in Deutsch-
land ein Bier zu trinken und in die
Warst zu beifien.  RauL GonzaLez
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Wo Fuchs und Hase sich einst
Gute Nacht sagten,

ist heute der Bar los:

Die Dorfdisco mutiert

zum trendigen Dancedome.
Wer hip sein will,

movt am Wochenende

raus aus der Stadt.

Mehr Kultformen unserer Zeit
ist einsteins nachgegangen
und dabei auf interessante
Menschen gestoBen:

die Internetversion von

Earl Tupper,

FuBballfanatiker und Trekkies,
Top-Designer aus London und
Teilnehmer einer Kaffeefahrt
nach Niirnberg.

Kult fand einsteins auch

im Fitness-Studio

und im Fernsehen,

bei Sekten und Seifenopern.
Und in ,Kultkofes" Kolumne.
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aniel ist 23 und
Lehrling bei einem
Automobilkonzern.
Fast 50 Stunden die
Woche. Am Wo-
chenende will der angehende
Elektriker nichts mehr wissen von
Fliefbindern und Leuchtdioden.
Er will abschalten und feiern.
Nicht aber in seiner Heimatstadt
Ingolstadt. 53 Cafés, zehn Musik-
kneipen, drei Discos — das Riesen-
angebot zieht nicht. Freitags fihrt
Daniel 20 Kilometer raus aufs
Land, nach Karlshuld - Karlshuld
hat 400 Einwohner, ebensoviele
Kiihe und einen Tanzschuppen
namens ,Octagon®, dem das
Dorfchen seine Bekanntheit in
der gesamten Region verdankt.

Land in Sicht

Noch vor 20 Jahren galten
Stidte als Eldorados nichtlicher
Eskapaden und zogen die damali-
ge ,Young Generation® aus dem
Umland in ihren Bann. Heutzuta-
ge geht der Trek in die andere
Richtung: Gearbeitet, gewohnt

und eingekauft wird in der Stadt,
gefeiert und geprasst wird auf der
griinen Wiese. Von der Kleindis-
co bis hin zur Grofiraum-Dance-
hall = auf dem Land feiert sich’s
besser und ungestorter als in jeder
Grofistadt.

Dorfrock im Allgau

Egelsee bei Tannheim, ein klei-
ner Weiler fiinf Kilometer vor
Memmingen. Im einzigen Gast-
hof des Ortes gibt es aufler Reh-
braten und Weizen Rock- und
Popbeats. Seit 15 Jahren betreibt
der ,Schwarze Adler* auf 100
Quadratmetern die wohl kleinste
Disco Bayerns; der Laden konnte
kaum besser laufen: Bis zu 200 Ju-
gendliche dringen sich jeweils
mittwochs, freitags und samstags
auf der Tanzfliche. Ganz Siid-
schwaben tanzt in Jiirgens Disco
ab: ,Aus Ulm, Kempten, Lindau,
sogar aus der Schweiz hatten wir
schon Giste da.* DJ Tom hilt die
Gaste bei Laune, im Nebenraum
stehen Flipper, Spielautomat und
Kicker. Die ,Freaks“ (Egelsee-

g —



Slang fiir Discobesucher) fahren
voll darauf ab, man ist unter sich,
und dennoch ist einiges geboten:
Reggae-Night, Bandauftritte, und
Schlager-Parties; Geschiiftsfiihrer
Jiirgen ,Joke* tut, was er kann, um
die kleine Disco ganz grofi raus-
kommen zu lassen.

Aber auch die Giganten der
Discoszene haben den Trend er-
kannt und umgesattelt — auf dem
Land gibt's mehr Parkplitze, lau-
tere Musik, lingere ()anungszei-
ten. Auf abgelegenen Flichen er-
spart man sich hohe Mietkosten
und Arger mit ruheverwohnten
Anliegern. Das Geschift lockt,
dementsprechend kann
auch investiert wer-
den. Mit der neue-
sten und teuersten

e . Karten fiir ei-
ne riesige
Land-Disco.

KULTGEBUNG

53 Cafés, zehn Musikkneipen und drei Discos -
das Riesenangebot der Stadt zieht nicht.
Freitags fahrt Daniel 20 Kilometer raus aufs Land.

Technik buhlen Grofiraumdiscos
um die Giiste.

Gefragt sind heute Action, Spaf§
und ,coole Angebote®. Im alltig-
lichen Kampf um die Coolness ist
schnell entschieden, was In und
was Out ist. Und was Out ist, hat
keine Chance.

Bauerndisco ade

Das ,Rainbow* im oberbayeri-
schen 12 000-Seelen-Markt Man-
ching schligt sich seit 13 Jahren
durch die Ups and Downs der
Discoszene. Einst war es als Bau-
erndisco verrufen, heute geniefit
Teilhaber Dirk Packebusch den
Ruf einer ,,Szene-Location®. Sein
Motto: ,Man muff immer wieder
was Neues bieten.“ Dafiir hort er

. sich auch Musik an, die er nicht

mag. Der Gast ist Konig.
Das ,Rainbow" beschiiftigt
knapp 30 D]Js; Einheimische,

Wander-DJs und auch mal einen
Top-Star fiir 3000 Mark pro
Abend. Als Dankeschon wird die
offizielle Giistekapazitit (850 Per-
sonen) von Zeit zu Zeit um bis zu
100 Prozent iiberschritten; das
Ordnungsamt driickt Augen und
Ohren zu.

Das Verhilmis zu seinen Gi-
sten pflegt Dirk Packebusch dafiir
besonders: ,Jeder kennt jeden, das
sind alles nette, junge Leute.”
Und die sorgen dafiir, dafy Discos
nach wie vor ,Freizeitbeschifti-
gung Nummer eins“ bleiben - so
die Zukunftsprognosen vieler Di-
scobetreiber. Auch der 23jihrige
Lehrling Daniel blickt optimis-
tisch in die Zukunft und im Octa-
gon heute ein bifichen tiefer ins
Glas — es ist ,Zwickel-Time": je-
der Likor zwei Mark. Danach
movt es sich gleich doppelt so gut,
egal ob in der Stadt oder auf dem
Land. Dirk WEBER

Dorfdisco heif3t
heute nicht
mehr Kuhstall-
mief.
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Im Internet muff man mit al- T 4 _ chen: Vertreter, Manager,
lem rechnen. Ein hollindi- = .&& Wissenschaftler und  auch
scher Kuh-Simulator, digitale v - Journalisten. Das sind Leute,
Friedhofe und australische = 'IRWM’.UE\TI@ - die viel unterwegs sind und da-
Kaffeemaschinen von innen: - o her unbedingt stapelbare, ge-
Dem Surfer bleibt einfach e < ruchlose  und  luftdichte
nichts erspart. T — Plastikbehiltnisse ~ brauchen.
Seit neuestem geistert gar |‘lessms=—=s W=SH Fben Leute, die sich auf

32

der alte Earl Tupper im Netz
herum. Na, Sie wissen schon,
der Chemiker mit 60 000
Tanten in Deutschland. Wie
bitte? Noch nie von luftdich-
tem Polyethylen gehort? Earl
Tupper schmeifit jahrlich 1,5
Millionen Partys in der ganzen
Republik, und Sie waren noch
nicht dort?

Na gut, damit konnte nicht mal
der abgebriihteste Cyber-Citizen
rechnen: ~ Tupper-Party. Die
Geheimwaffen gegen das Halt-
barkeitsdatum durften bislang nur
auf obskuren Treffen verkauft
werden. Und nun?

Seine  Tanten

haben Earl

incl. Anpassung sph ¢ 6 dp! kostenloses v, unverbindliches Probetrogen

Plastlk Kult

Im Netz

Tupper, den genialen Erfinder,
zum Weltmarktfiihrer fiir Plastik-
schiisseln  gemacht. Aber das
reicht dem alten Tupper nicht
mehr, Er will die absolute Macht
tiber alle Kiihlschrinke und Vor-
ratskammern.

»Wie kann das gelingen?* grii-
belte der Earl. Die ziindende Idee
kam vermutlich von einem seiner
Urenkel: Direktvermarktung im
Internet. Es geht darum, neue
Bevilkerungsgruppen anzuspre-

Tupper-Parties nicht so wohl
fiihlen wiirden.

Gliickwunsch, Tupper! Es
war Zeit fiir eine neue
Verkaufsrevolution. Ein klein

bifichen bieder sind die Web-
Seiten noch, aber an Ideen fehlt es
nicht: Der Welcome-Chat fir
Tupper-Einsteiger; ein Netzwerk
gegen Gefrierbrand; eine eigene
Kontaktborse fiir all die einsamen
Schiisseln und Deckel. Und ein
virtuelles Pflegeheim fiir Tupper-
ware mit einem Sprung in der
Schiissel...

MagaIT BucH, FLORIAN DOTTERL
http://www.tupperware.de
http://www.tupperware.com

(Kver Afaugg. AUGENOPTIK
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Die Kleidung.
Unausweichlich, um die
Anhinger verschiedener
T'eams unterscheiden zu
konnen. Obligatorisch
ist der Schal mit Ver-
einsfarben und Ver-
einsnamen. Wer auf
Nummer Sicher gehen
mochte, erscheint im Trikot, das
seit der Saison 95/96 nur ,in“ ist,
wenn auf der Riickseite nicht nur
die Nummer, sondern auch der
Name des Lieblingsspielers auf-
gedruckt ist. Ferner kennzeichnen

schlossen  ha-
ben, sind die Be-
griifflungen  vor

dem Anpfiff in der

Stadt  freundlich

’ und setzen sich im
Schaltausch fort. Sind die Begeg-
nungen weniger liebevoll, wird
das musikalisch zum Ausdruck

Stadion-Rit

FuBball hat Gesetze. Das gilt besonders fiir die
Fans. Heilig sind ihnen die Zeremonien und
Rituale, die ein echter FuBballfan aus dem effeff

beherrschen mu

sich Fans durch
Fahnen und
Miitzen im
Vereinsdesign.
Das Zubehor.
Ein guter Fufi-
ballfan schlift
in der Vereins-
Bettwische, trinkt den Vereins-
Sekt, hat ein Baby mit Vereins-
Strampelanzug und ifit Vereins-
Nudeln. Aufierdem duscht er nur
mit Vereins-Duschbad, wobei bis-
lang ungeklirt ist, warum das VL
Bochum-Duschbad gelb, und das
Borussia-Dortmund-Duschbad
schalke-blau ist.

Das Auto.

Wer mit dem Auto ins Stadion
fihrt, lifit den Motor nicht an, oh-
ne einen Schal im Seitenfenster
eingeklemmt zu haben. Aufkleber
wie ,Bitte nicht hupen, Fahrer
traumt von...(Vereinsname ein-
setzen)“ verstehen sich von selbst.
Kontakte,

Fufiballfans sind soziale Wesen.
Treffen Vereine aufeinander, die
den Pakt der Fanfreundschaft ge-

gebracht: ,Thr kénnt
nach Hauuuuse
fahrn....“

Vor dem

Anpfiff.

Rund 30 spannen-
de Minuten, bis es end-

lich richtig losgeht. Jeder Ver-
ein hat einen Stadionsprecher, der
die Vornamen des heimischen
vorliest und die
Nachnamen von den Fans laut-
stark in die Runde schreien lifit.
Universal wird das Prinzip ge-
handhabt, wenn die Auf-
stellung  des Gegners
verlesen wird. Auch hier
nennt der Stadion-
sprecher nur den Vor-
namen und lifit den
Nachnamen durch das
ziemlich unschéne Wort
HAr..1.h* erginzen.
Vereinsinternes Liedgut. |
Musikalische Begabung
hin oder her - jeder Fan |
kennt das Identifikations-
lied der vergotterten
Mannschaft. Das kann

Teams

I

KULTGEBUNG

extra auf sie zugeschnitten sein
oder auch aus allgemeinem Lied-
gut stammen. Die Bochumer An-
hinger singen nicht nur ,VFL,
mein VFL®, sondern zehn Mi-
nuten vor Anpfiff auch noch
Gronemeyers , Tief im Westen*.
Viel tiefer in der Tradition sind
hingegen die Fans des SC Frei-
burg verankert, die bei jedem
Spiel aus tiefstem Herzen ,Das
schonste Land im deutschen
Land, das ist das Badnerland “ sin-
gen. Voll von tiefer Liebe sind

auch die Texte der
Songs ,FC Bayern fo-
rever number one",
LKSC Oleee Oleee
oder ,Ob ich ver-
roste und verkalke -
ich gehe immer
noch auf Schalke!*
Schlachtengesinge.
Bestandteil im lL.eben eines
Fufiballfans, der an Kreativitit
kaum zu iiberbieten ist. Anfangs
zunichst locker mit  Jetzt geht's
loooos®. Gemein wird es hinge-
gen, wenn die Ehre des Gegners
mit ,Zieht den Bayern die Le-
derhosen aus* oder ,Zieht den
Bremern die Fische aus‘m Ar...“
gekrinkt wird. Beliebt, wenn ein
gegnerischer Spieler verletzt auf
dem Boden liegt, sind
+Hu- Hu- Hubschrau-
bereinsatz* oder ,Steh
auf, du Sau®. Langjih-
rige Erfahrungen haben
ergeben, dafl jeder Fan
fihig ist, sich auch ohne
Liederbuch an den
Einlagen zu beteiligen.
Neue und geistreiche
Kreationen sind in
den meisten Fan-
blocks natiirlich je-
derzeit herzlich will-
kommen.
STEFANIE BLEY
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Herr Professor Lingsfeld, sind
volle Kinos schon Garant dafiir,
dafl ein Film den Status Kultfilm
erhilt?

Ein Erfolgsfilm ist noch lange
kein Kultfilm, aber umgekehrt ist
es hiufig so, daff ein erstmals gar
nicht so erfolgreicher Film zum
Kultfilm wird.

Wiirden Sie sagen, dafi dann
Kultfilme Leinwandpro-
dukte sind, die viel-
leicht eher von ei-
ner Minderheit, als
von der breiten Mas-
se gesehen werden?

Es werden eher Min-
derheitenfilme zu Kult-
filmen mit Langzeiter-
folg, als umgekehrt sich
Erfolgsfilme zu Kultfilmen
entwickeln. Da gibt es auch
eine ganze Reihe von Beispie-
len, zum Beispiel die beriihmt-
beriichtigten ~ Splatter-Movies,
also die grofiten Scheufilichkei-
ten, die man sich vorstellen kann.
Sie haben selten ein grofies Publi-
kum, aber eine treue Anhiinger-
schaft, die in kleine Kinos geht,
wie in Miinchen ins Maxim. Die
zeigen, dafl es gerade oft Aufien-
seiterfilme sind, die sich sehr lan-
ge und hartnickig als Kultfilme
etablieren.

Stichwort Splatter-Movies.
Sind Kultfilme auf bestimmte
Genres beschrinkt?

Nach meiner Erfahrung ist es
so, dafy eher spezielle Genres ge-
eignet sind, Kultfilme hervorzu-
bringen, als etablierte gingige
Genres. Denn man kann Kultfil-
me nicht planen, die entstehen.

Sie sagen Kultfilme sind nicht
planbar...

Erfolgsfilme sind auch nicht
planbar oder nur bis zu einem ge-
wissen Grad. Im Endeffekt ent-
scheidet immer das Publikum, was
aus einem Film wird, ob es ein Er-
folg, ein Flop oder gar ein Kult-
film wird, aber das ist, glaube ich,
am allerwenigsten planbar.

Aber es ist doch so, dafi die
Filmindustrie mit dem Wort
Kultfilm sehr schnell zur Hand ist
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und schon oft im Vorfeld Filme
als das Kultereignis anpreist.

Sie probiert das, und sie benutzt
das Wort auch andauernd in der
Werbung, aber was die Einge-
weihten ihren Kultfilm nen-
nen, haben sie sich
selbst geschaf-
fen.

w‘\r""‘w
P T
\ ONASE

summte Schauspieler schon fiir
einen Kultfilm garantieren?
Stars werden vielleicht zu Kult-
figuren, aber sie machen noch kei-
nen Kultfilm aus. Nehmen
wir zum Beispiel die ,,Rocky
Horror Picture Show", wo
ja keine dieser Figuren
tiber diesen Film hinaus
zu wirklicher Bedeutung
gekommen ist. Sie wa-
ren eben innerhalb
dieses  Films die
Richtigen.
Heute ist es in
Mode
men, bei Filmen
mehr
auf  spekta

gekom
immer

kulire Spe-
cial-Effects als

auf die Handlung zu

Kultfilry,

Wolfgang Langsfeld von der Hochschule fiir Film
und Fernsehen in Miinchen zur
Volkskrankheit Kultfilm-Infektion

Kultfilme sind also etwas sehr
Individuelles?

Individuell in einer Art und
Weise, dafi der Kultfilm etwas
Auflergewohnliches  ausdriickt,
was ein bestimmtes Lebensgefiihl,
zumindest  einer  bestimmten
Gruppe, extrem trifft. Das hat
dann merkwiirdigerweise so etwas
wie einen Ansteckungsvirus in
sich. Das hat nichts zu tun mit
dem kurzfristigen Erfolg eines
Kassenschlagers, der innerhalb
weniger Wochen drei Millionen
Zuschauer an sich binden kann,
sondern das sind lingerfristige Ef-
fekte, die wie Infektionskrankhei-
ten funktionieren.

Welche Rolle spielen Hauptfi-
guren in Kultfilmen? Kénnen be-

setzen siche ,Independence
Day*“. Kénnen solche Filme wirk
lich den Anspruch erfiillen, Kult
filme zu sein?

Kein Film kann von vornherein
den Anspruch erheben, Kultfilm
zu sein. Kultfilme werden vom
Publikum gekiirt. Meist sind das
Filme aus der Riege ,ferner lie-
fen”, nicht aus der Spitzenriege.

Und trotzdem erheben sie die
sen Anspruch.

Die Verleiher bei der Vermark-
tung, nicht der Film selbst. Der
Film oder Filmemacher erheben
tiberhaupt keinen Anspruch. Es
sind die Verleiher, die versuchen,
dem Publikum den Langzeitappe-
tit dadurch zu machen. Denn
Kultfilme sind Langzeitliufer,



auch wenn die Zuschauerzahlen
sozusagen in der Kultphase nicht
mehr so wahnsinnig hoch sind.
Aber es sind konstante Einnah-
men.

Wie erkliren Sie sich das Phi-
nomen, dafl Menschen sich ein
und den selben Film weit iiber
hundert mal und 6fter ansehen?

Kultfilme
immer

gehoren  irgendwo
einer ganz bestmmten
Zeit an, die dann irgendwie geret-
tet werden mochte — durch die
Anhinger dieses Kults. Und mit
der Zeit mochte auch das Zeitge-
fiihl gerettet werden.

Zu einer bestimmten Zeit und
dem Zeitgefiihl gehort oftauch ei
ne bestmmte Musik. st sie wich-
tig bei Kultfilmen oder spielt sie
eine eher untergeordnete Rolle?

Musik ist so ein integraler Be-

Iirus

standteil, der sehr viel zum emo-
Potential eines Films
beitrigt. Ich glaube, daf} sie dabei
eine wichtige Rolle spielt, wobei
ich nicht sagen will, daf} das fiir
den einen Typ Film mehr und fiir
den anderen Typ weniger funk-
tioniert, mit Ausnahme der paar
Konzertfilme, wie zum Beispiel
» Woodstock®.

Aber wire denn ,Easy Rider*

tionalen

ohne die Musik ein Kultfilm ge
worden?

Nie und nimmer. Der wiire oh-
ne die Musik nicht einmal ein Er-
folg geworden. Aber da hat die
Musik natiirlich eine ganz speziel-
le tragende Rolle gehabt. So ist es
auch bei dem neuen Film von
Wim Wenders “End of Violen-
ce”, der demnichst rauskommt.
Durch die Musik von Ry Cooder
wird er moglicherweise ein ganz
spezielles und grofieres Publikum
anlocken.

GEORG KLEESATTEL

Was Star-Trek- Kult 2

furs Leben bringt

Haben Sie es noch nicht ge-
wuBt? Trekkies sind die besseren
Menschen. Wer schon einmal die
Kino-Premiere eines neuen Star-
Trek-Filmes erlebt hat, der hat
vielleicht etwas von ihrer Herz-
lichkeit kennengelernt. Da sitzen
mitten in Minchen hunderte
Wesen aus allen Teilen des be-
kannten Universums zusammen
und heiBen jedes ihrer Vorbilder
auf der Leinwand mit warmher-
zigem Applaus willkommen.

Diese Giite kommt nicht von
ungefdhr. Seit das Genre ,Scien-
ce fiction" vor hundert Jahren
von H.G. Wells mit dem ,Krieg
der Welten" ins Leben gerufen
wurde, ist Star Trek der gute
Geist der Zukunft. Egal, wie bose
uns Lebensformen aus dem
Weltall in anderen Filmen und
Biichern gesonnen sind, Captain
Kirk und seine Crew glaubten vor
dreiBig Jahren schon an das Gute
im AuBerirdischen.

Die Mannschaft der Enterprise
und ihre Nachfolger handeln
nach einem festen Prinzip. Auch
wenn dem alten Menschheits-
traum nachgeeifert wird, dahin
zu gehen, wo noch nie zuvor ein
Mensch gewesen ist, so gilt fiir
alle die oberste Direktive der
Sternenflotte: Misch dich nicht
in die Angelegenheiten anderer
Vélker und Rassen ein, denn alle
haben die gleichen Rechte.

Diese weise AuBerirdischen-
rechtserklarung und viele ande-
re Prinzipien - etwa ,Schlaf nie
mit der Frau deines Vorgesetz-
ten” (Erwerbsregel 1 - 12 der Fe-
rengi) - legen den Grundstock

sammenleben im 23. Jahr-
hundert. Star Trek zeigt Wege in
eine bessere Zukunft und weil3
auch die Wiinsche der Vilker zu P
erkennen. Am besten formuliert §
haben es die Vulkanier. Alles,
was von einem guten Dasein zu
erwarten ist, steckt in ihrer Art,
+Auf Wiedersehen" zu sagen: Ei-
ne Formel, die zum Grundsatz
aller Trekkies geworden ist:
.Gliick und ein langes Leben."

Nun ist nicht nur die Serie
mittlerweile in die niachste Ge-
neration gegangen, auch die
Fans werden élter, und die Ge-
meinde wachst weiter. Der En-
terprise-Kult ist Teil unserer Ge-
sellschaft geworden. Und da der
wahre Fan nicht nur eine
Sternenflottenuniform in sei-
nem Schrank hat, sondern auch
den Geist der Serie in sich trigt,
gibt es auch noch Gutes in die-
ser Welt.

Wer jetzt in die Gemeinde ein-
treten und die Welt verbessern
will, hat noch eine ganze Menge
vor sich: Etwa 400 Folgen gibt es
- und Kenntnis ist Pflicht. Als
Crash-Kurs sind die Star-Trek-
Trivials zu empfehlen. Da wird al-
les abgefragt, was man wissen
muB, um ein besserer Mensch
(oder Klingone) zu werden. Zum
Beispiel: Wie heiBt Captain Kirk
mit zweitem Vornamen? Tiberius
natiirlich. Haben Sie es noch
nicht gewuf3t?

MicHAEL HARNISCHMACHER
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Amoklaufen erfreut sich z -
mender Beliebtheit. In den Ferien
und an Feiertagen bleibt oft Zeit
fiir anderen
Massenmord. Nach Angaben des
statistischen Bundesamtes kiindi-
gen jedes Jahr einige Deutsche
an, ihre Familie abzuschlachten.
Doch Achtung!  Sowohl die
Technik als auch die Taktik wol-
len ernsthaft vorbereitet werden.
Deshalb hier eine Checkliste fiir
das nichste Fest.
Praambel

Achten Sie auf Motivlosigkeit!
Das ist das Faszinierende. Keiner
darf verstehen, warum ihre Fami-
lie dran glauben mufi, vor allem
Sie selbst nicht. Auf keinen Fall
Abschiedsbriefe hinterlassen, das
zerreifit den Schleier des Geheim-
nisvollen. Wenn’s unbedingt ei-
nen Grund braucht: Schliefien Sie
die Augen - und denken Sie an
Weihnachten.
Alle sexuellen und kulinarischen
Verlockungen auf einem Haufen?
Halbnackte Schénheiten jagen

den einen oder

Sie kichernd um den Christbaum?
Nicht? Eine griesgrimige Alte,
die Thnen die vierte Bliimchenkra-
watte anhilt; Schwiegermutter

die Rohre, Sie selbst im Unter-
hemd und durch zehn Bier halb
betiubt? — Sie kénnen mit dem
Training beginnen.
1. Voraussetzungen

Der erfolgreiche Amokliufer
braucht neben kérperlicher Fit-
nefl vor allem geistige Stabilitit!
Uberpriifen Sie sich. Sind sie ein
unbescholtener Biirger, den die
Nachbarn achten? Haben Sie ein
eintoniges Berufs- und Familien-
leben? Sind Sie gelegentlich jih-
zornig? Brechen Sie immer o6fter
grundlos in Trinen aus, lebt [hre
Schwiegermutter  im  Haus?
Gliickwunsch! Sie erfiillen alle
Voraussetzungen fiir einen guten
Amokliufer!
2.Training

Wer glaubt, er kénne seine Fa-
milie mal eben nebenbei zwischen
dem Besinnlichen und den Nach-
richten erledigen, irrt. Ein Ge-
metzel zieht sich und ist anstren-
gend. Es zihlt die Schnelligkeit.
Unterschitzen Sie nicht das
Fluchttempo ihrer Opfer; Todes-
angst zapft ungeahnte Leistunges-
reserven an. Sind Sie zu langsam,
konnen Sie auf Gift zuriickgrei-

spektakulir — aber dafiir effektiv.
3. Waffe

Sprengen? Schiefien? Stechen
oder Hacken? Das ist eine Stilfra-
ge. Schufiwaffen sind ergebnis-
reich, aber laut. Sie belistigen den
Nachbarn. Sprengstoffe fallen aus
dem gleichen Grund aus, es sei
denn das ganze Haus fliegt in die
Luft, das hat wieder Grofie, Blei-
ben Beil, Messer, Hammer. Wer
es originell mag, kann Weihnach-
ten die Christbaumspitze nutzen;
dem Osterfest verleiht Arsen im
Lamm die spezielle Note.
4. Ende

Bedauerlicherweise lassen viele
Amokliufer die traditionelle Kon-
sequenz aufler acht. Anstatt sich
selbst zu richten und die Justiz zu
entlasten, lassen sie sich in ein see-
lisches Tief fallen und verhaften.

Zaudern Sie nicht!, rufe ich Th-
nen zu. Beherzt ans Werk! Nur so
haben Sie morgen die grofie Pres-
se. Inklusive des Sermons, dafd der
Traditionsverlust Thnen den Halt
in der Gesellschaft genommen
und zu dem gemacht hat, was Sie
jetzt sind: ein Zeichen der Zeit.

SASCHA MATTERSTOCK

Ahof #%
%&\t\] fté‘;o@-

Tradition in Qualitat
und Geschmack

Gegeniiber vom Dom

Vini - Panini - Café
Luitpoldstral3e 20 - Eichstatt

9.30 bis 1.00 Uhr

Kein Ruhetag
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Sie sind anders. Sie schwimmen
gegen den Strom. Thr Konzept: Es
gibt keins! Tomato, ein neun-
kopfiges
London.

Tomato? Der Name leitet sich
von T/0.m/TO, einer Familie
von Betahormonen, ab. Diese tritt
in Gehirnstromen von Menschen
auf, die zu Tagtraumen, Visionen
und zum Gefiihl der Schwerelo-
sigkeit neigen.

Begriffen wie ,Werbeagentur®,
»Designstudio® oder ,Konzept®
kehren Tomato den Riicken zu.
Sie  mifibilligen das
Klischee. ,,Unsere Ar-
beitsweise ist eine aus-

Designerteam aus

gedehnte Version der
Arbeitsweise, die die
Leute in den zwanzi-
ger und dreiffiger Jah-
ren praktiziert haben -
bevor es iiberhaupt ein
sogennantes Grafikde-
sign gab®, erliutert das Toma-
to-Mitglied Graham Wood.
Tomato verherrlichen die Pro-
gramme von Kunstschulen wie
Bauhaus oder De Stjil. Zu ihren
Vorbildern zihlen Wittgenstein,
Joyce und Le Corbusier. Die
Bandbreite ihrer Arbeiten reicht

von Fotografie, _Typogtifie,
Plattencover ung ind
Poesie tiber Wrbespots Sund
Kurzfilme samt indtrack8 bis

hin zu CD-ROI

und Techno-Hits.

.

Web-Sites

Das Tomato-Team
in seinem Biiro.

Tomato gestalteten die Platten-
cover fiir die Kult-Clubband ,,Un-
derworld” — mit Erfolg. Der Song
xBorn slippery* wurde als Sound-
track des Films ,Trainspotting®
kurze Zeit spiater zum Bestseller.
Auch der Vorspann fiir diesen
Film stammt aus dem Fundus der
neun Englander.

Bedeutende stehen
Schlange vor den Tiiren von To-
mato. Die Briten produzieren po-
pulire Werbespots fiir Levis, Ree-
bok, Nike, Adidas, MTV oder
BBC.

Firmen

Kulf-Desi

Wie geht das, ,ohne Konzept
arbeiten®?

Das Handwerkszeug, dessen

sich die Kiinstler ist in erster Linie
bedienen, ist Text. Die sprachli-
Information setzt sic

che

fato verwendet diese be-
wegte Typographie vor allem bei
Musikvideos. Es entsteht ein
Film, in dem Buchstaben und
Worte gegenstandslosem
Hintergrund in ganz unterschied-
lichen Formen iiber den Bild-
schirm gleiten - und dies alles
meist im Rhythmus des jeweiligen
Liedes.

Dahinter steckt eine wechsel-
seitige Beziehung zwischen Klin-
gen und Buchstaben: Geriusche
werden sichtbar gemacht und
Schriftzeichen sind plotzlich audi-
tiv wahrnehmbar. ,Mit Hilfe von
Dingen, die einen unterschiedli-
chen Ursprung haben, modellie-
ren wir eine Art Skulptur in Zeit
und Raum®, erklirt Designer
John Warwicker. Graham Wood
spricht von ,ambient typogra-

vor

phy*. Der Na-
me entwickelte

sich aus dem
Wort AM-
BIENT, einer

Musikrichtung,
die sanfte Klin-
ge elektronisch
umsetzt.

In ihren Vi-
deos greifen die

Kiinstler  auf
viele verschie-
dene  Medien

zuriick. Mit ei-

ne
MATO

ner Videokamera filmen sie zum

Beispiel ~ Wortfrag; auf
Hausmauerg, Gr; Zei-
ingsi Dies n sie

Schnel-
igkeit. SieWollen ,realisieren, be-
vor es dafiir schon wieder zu spit
ist“. Drei Tage braucht das Team
nur, bis es einen neuen Werbe-
spot fertiggestellt hat.

Das Gesamtwerk wird dann erst
durch Verkniipfung der vielen
Teile beim Akt der
Herstellung sichtbar. Nichts soll
vorher geplant sein. Denn, so sagt
Graham Wood von Tomato, ,,das
wiirde ja schon festlegen, was sich
erst noch entwickeln soll, und ei-
gentlich ist der Prozef§ viel wichti-
ger als das Ergebnis®.

Die neun Englinder experi-
mentieren weiter werden
vielleicht zum  wegweisenden
wkreativen Wildwuchs® im Jahr
2000. Es ist ihnen gelungen, eine
abstrakte Theorie als Synthese aus
Philosophie, Musik, Graphik und
Medien in die Realitit umzuset-
zen. Tomato - die Kult-Designer
der 90er Jahre.

einzelnen

und

URsuLA WAGNER

KULTIGE

: SR

BUNG

Kreative Denker:
Tomato~Griinder
John Warwicker
(rechts) mit

Karl Hyde

von der Band
Underworld
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eld isch net s'wich-
tigschte im Leba, aber
fiir Glick und Ge-
sundheit dat 1’ alles
geba”, briillt Dieter Seberle. Im-
mer wieder zeigt der Schwabe auf
den griinen Saft in der Pla-
stikschiissel. Wild gestikulierend
rennt er im Publikum hin und her.
WJetzt mal im Vertraua, wollet Sie
wissa, was die multifunktionale
Kiichenmaschin® kann?“
Nicken von allen Seiten.
Dieter Seberle arbeitet fiir Reba,
einen Grofi- und Einzelhandels-
betrieb fiir Haushaltsgerite. Er
arrangiert taglich bis zu drei Ver-
kaufsveranstaltungen — Hauptziel
sogenannter Kaffeefahrten.
Gebannt hingen 25 Damen
und 24 Herren zwischen 50 und
65 an Seberles Lippen. Das Wet-
ter begiinstigt seine Arbeit: Es
regnet in Stromen. Doch auch bei
Sonnenschein wiirde kein Teil-
nehmer seine Anwesenheit bei der
Veranstaltung, die — wie auf der
Einladung ausdriicklich betont —
freigestellt ist, in Frage stellen.
Denn der Ort des Geschehens, die
heruntergekommene  Sportgast-
stitte der 400-Seelen- Gemeinde
Diepoltsdorf bei Lauf, liegt vollig
abgeschieden.

alles

notone Nicken der Zuhorer de-
monstrieren ihre steigende Ach-
tung vor dem Redekiinstler.
Wiihrend seines Referats hilt Se-
berle einzelnen Teilnehmern
Prospekte von ,unhandlicheren®
Kiichenmaschinen, die ,minde-
stens auf das Doppelte im Preis®
kimen, unter die Nase. Mifitraui-
sche Fragen iiberhort der Hind-
ler. Um ein Uhr mittags hat der
Geschiftsmann sechs Kiichenma-
schinen und sieben Edelstahlpfan-
nen fiir je 298 Mark sowie zehn
»Warmhaltetopfe* zum selben
Preis verkauft.

Nach  Branchenschitzungen
haben 1996 viereinhalb Millionen
Bundesbiirger im Schnitt 100
Mark pro Person bei Kaffeefahr-
ten ausgegeben. Der Bundesver-
band Deutscher Vertriebsfirmen
(BDV) vertritt die Direktver-
triebsfirmen, die zu solchen Ver-
kaufsfahrten einladen. Seinen Un-
tersuchungen zufolge sind fast
dreiviertel der Teilnehmer ,alte
Hasen®. Fiir diese sind Kaffee-
fahrten immer wieder eine Art Ri-
tus, eine erprobte Tradition.

»Wir brauchen unsere Kaffee-
profis, da sie duflerst zuverlissige
Kiufer sind. Deshalb sind unse-
riose Methoden tabu®, meint Die-

lhr Ruf kdnnte schlechter nicht sein. Trotzdem fahren jahrlich
viereinhalb Millionen Deutsche mit - viele nicht zum ersten
Mal: Die Kaffeefahrt lockt Alt und Jung, und alle machen mit.
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»Du, ich sag's euch ganz ehr-
lich, die Maschine gibt‘s nur heut*
und ganz exklusiv fiir sage und
schreibe 1298 Mark, des isch doch
was, oder?* Nach drei Stunden
Reden und Vorfithren verrit Die-
ter Seberle endlich den Preis des
fufiballgrofien, silbrig glinzenden
Kiichenwunderwerkes. Um
Nebensichlichkeit  der  unge-
wohnlich hohen Kosten zu beto-

die

nen, erzihlt der Verkiufer im sel-
ben Atemzug, daff seine Oma -
dank Rote-Bete-Saft — bereits
wstolze 85 Lenze* zihlt und driftet
tibergangslos in einen Exkurs iiber
den kommenden Euro ab. Die
aufgerissenen Augen und das mo-

einsteins

ter Seberle. ,Klar, man hat so sei-
ne Verkaufsgeheimnisse, aber mit
gemeinen Drohungen schneidet
man sich nur ins eigene Fleisch.*
Der BDV warnt ausdriicklich vor
zwielichtigen  Veranstaltungen
ohne Namen und Adresse der
Vertriebsfirma. Auch auf die an-
gekiindigten Geschenke hat jeder
Anwesende ein Recht — selbst
dann, wenn er an der Verkaufsver-
anstaltung nicht teilnimmt.

»Da hat mich doch vorhin je-
mand drauf angesprochen...”, un-
terbricht Seberle die lautstarke
Unterhaltung seines Publikums.
»Des verlangte Kriutersl hab i*
leider net dabei, dafiir aber des

neue Fufipflegesl — des hilft ge-
nauso.” Als auch der Letzte im
Saal iiberzeugt ist, dafi das Fuf}-
pflegesl das beste Mittel gegen
Hiithneraugen, Warzen, Krimpfe,
Kopfweh, Schrunden und Erkil-
tungen ist, wird das ,leckere und
reichhaltige Mitagessen“ serviert
— inzwischen leider kalt. Seberle
verkauft wihrenddessen zwolf
Fufipflegedle zu je 30 Mark. Die
Zeit dringt. Schon werden die Ti-
sche wieder abgeriumt und die
Getrinke kassiert. Mit Applaus
verabschiedet die Reisegruppe
den Hindler.

Beim Rausgehen driickt er je-
dem wahlweise eine ,echt vergol-
dete Taschenuhr®, einen ,Porzel-
lan-Zierteller® oder — fiir Paare -
eine ,Kaffeemaschine fiir bis zu 12
Tassen® in die Hand. So mancher
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Zehnmarkschein wandert in die
Tasche seines Sakkos. Der Bus
wartet bereits.

+Meist wenden sich Firmen,
wie Reba, Tanja- oder Peter-Rei-
sen mit einem Pauschalangebot an
einen Reiseveranstalter, berich-
tet Busunternehmer Josef Schwai-
ger aus Schrobenhausen. ,,Sie be-
zahlen um die 1000 Mark pro
Fahrt. Wie sie das bei meist
halbleeren Bussen und dem nied-
rigen Fahrpreis finanzieren, kann
ich mir nicht erkliren. Anschei-
nend bringt der Verkauf der Wa-
ren geniigend Einnahmen.*

»19 Mark 90 fiir einen Tag im
Lebkuchentraumland®, so lautete
die vielversprechende Schlagzeile
auf dem Anmeldeformular. Der
werlebnisreiche Besuch im einma-
ligen Lebkuchenparadies der be-

als

er Kaffee

kannten Spezialisten Haeberlein-
Metzger” steht als nichstes auf
dem Kaffeefahrtprogramm. Voll-
bepackt mit Haushaltsutensilien
fahren die Kaufwiitigen gut ge-
launt Richtung Niirnberg.

Dicht zusammengedringt steht
die Reisegruppe am spiten Nach-
mittag in einer eiskalten Halle im
sLebkucheneldorado®. Es gibt
keine Stithle und keine Tische.
Durch den Stau auf der Autobahn
und den Ausfall der Busheizung
konnte die ,Panoramafahrt in die
Lebkuchenstadt® nicht so recht
genossen werden. Wihrend zwei
Angestellte die ,beliebte Gliih-
weinprobe® und die  kurzweilige
Filmvorfithrung® in Windeseile
ausrichten, bleibt fiir die ,einma-
lig giinstige Maoglichkeit, preis-
werte Schnippchen zu ergattern®

geniigend Zeit. Spiter im Bus sta-
peln sich die Einkaufstiiten, und
der in der Hektik tiberstiirzt ge-
trunkene Glithwein sorgt trotz
Kilte fiir zinftige Stimmung. Ein
dickbduchiger Rentner stimmt
wLustig ist das Zigeunerleben* an.
Anscheinend sind alle Beteiligten
sehr zufrieden mit dem Verlauf
des Tages. ,Ich bin doch froh,
wenn ich mal von daheim raus-
komm*, und in zwei Wochen
geht's auf die nichste Kaffeefahrt
nach Franken ins Weinparadies®,
sagt eine kleine Dame lichelnd.
Ein riistiger Greis versichert: ,A
bifil* a Geld mufi ma* doch ausge-
ben, daff andre au ihre Freud* ha-
ben. I* freu mich vor allem, wenn
ich bei Kaffeefahrten Gleichge-
sinnte treff'. Daheim bin i‘ eh nur
allein. UrsuLA WAGNER
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Der Werbe-
prospekt ver-
spricht ver-
heiBungsvoll
einen beson-
ders erholsa-
men Urlaubs-
tag mit viel
SpaB und Un-
terhaltung.
Die Realitat,
sieht be-
kanntlich
ganz anders
aus. Es han-
delt sich um
eine reine
Werbeveran-
staltung.
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‘Werbung im Umfeld von Gewalt im
Fernse mﬁw

Fit for fun? Das war einmal. Body-Tuning hat sich
zum regelrechten Wahn gewandelt.

Es gab kaum eine Zeit, in der das
Stemmen von Gewichten und
Gymnastik zu 170 Beats pro Mi-
nute (Aerobic) so populir war wie
heute. Twiggy, Arnold Schwar-
zenegger oder Claudia Schiffer
geben vor, was heute schon ist.
Der Durchschnittsmensch ver-
sucht durch Mode, Diiten oder
exzessiven Sport diesem Ideal
niher zu kommen. Attraktivitit
wird mit Erfolg gleichgesetzt. So
entsteht ein regelrechter Korper-
kult, und so avancieren Fitnefistu-
dios zu Kultstitten.

Frither war die Hantelbank
verschrien als das Sportgerit von
Zuhiltern. Die Anerkennung, die
der Kraftsport in Amerika Anfang
der achtziger Jahre schon hatte,
wurde ithm in Deutschland noch
verwehrt. Es fehlt eine Person-
lichkeit, die fiir den Fitnefisport
steht, so wie Boris Becker fiir
Tennis“, erklirt Michaela Eich-
horn, Betreiberin eines Fitnefistu-
dios. Doch auch in Deutschland
gehort das Fitnefistudio mittler-
weile zum alltiglichen Leben.
Heute unterscheidet man bei die-
sem Sport allerdings verschiedene
Philosophien. Es gibt immer noch
die , Muckibuden®, in denen
Mochtegern-Arnolds  schwitzen.
Es finden sich aber auch Studios,
bei denen sehr viel Wert auf die
Ausgewogenheit des Trainings
gelegt wird.

Doch egal, welche Philosophie
bevorzugt wird, das Ziel der
Schwitzenden bleibt gleich. Sie
wollen ihrem Ideal niherkom-
men. Fiir die einen lautet die De-
vise; das Fett mufd weg, fiir die an-
deren: die Muskeln miissen her.
,Viele kommen mit einer konkre-
ten Vorstellung, wie ihr Korper
aussehen soll“, sagt Michaela.
»Wichtiger ist aber, daff man aus
seinem eigenen Korper das Beste
macht.“

Dennoch gibt es immer mehr
Menschen, die dem Fitnefilwahn
verfallen. Sie geraten in einen
Teufelskreis aus Didten und ex-
zessivem Training. Diese Fit-
nefSfreaks verbringen fast ihre ge-
samte Freizeit in Studios. Weder
Grippe noch Muskelzerrungen
kénnen sie vom Training abhal-
ten. Sind sie gezwungen, eine
Pause zu machen, plagt sie das
schlechte Gewissen. Viele Betrof-
fene empfinden das Pensum, das
sie leisten, als normal. Einsichtig
werden sie, wenn tiberhaupt, erst
nach einem totalen Zusammen-
bruch.

Michaela zieht die Grenze zum
extremen Korperkult an einer an-
deren Stelle: ,Wenn jemand
Schilddriisenhormone nimmt, da-
mit er Gewicht verliert, oder mit
Anabolika das Muskelwachstum
steigert, hat das nichts mehr mit
Sport zu tun.” SiMONE NOTTER
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In der Jugendkultur rumort es:

y 1

Jugendszenen wehren sich g

KULTIGEBUNG

ihren

kommerziellen Ausverkauf durch Mode- und Sportfirmen. einsteins sprach
mit Michael Miiller, Chef der Miinchner Agentur Krauts PR, tiber Kitsch und
Kommerz, alte Werte, Anziige und Kostiime, Skater und Marketingexperten.

Anscheinend findet eine T'rend-
wende unter den Jugendlichen
statt. Immer mehr Klassiker wer-
den zu ,In"-Marken. Gibt es eine
Neubesinnung abseits vom Kom-
merz?

In den letzten Jahren wurde al-
les schnellebiger. In rasendem
Tempo iiberholten sich neue Mo-
de-, Musik- oder Funsport-
Trends. Das ging so weit, daff jetzt
so etwas wie eine Riickbesinnung
stattfindet. Man spricht vielleicht
nicht mehr ganz so laut dariiber,
ob ein Thema hip” ist.

Eigenschaften wie Qualitit,
Preis oder Authentizitit gewinnen
bei vielen jungen Menschen wie-
der an Bedeutung. Da kann es
schon sein, daf§ der eine oder an-
dere Klassiker wie etwa Anzug
oder Kostiim bei der jungen Ziel-
gruppe wieder auf offene Ohren
stofit.

Man redet zunehmend von ei-
nem Zuviel an Marken und Pro-
dukten. Was sind die Folgen?

Die Jugendlichen selektieren
immer differenzierter. Eine Ge-
neration, die von klein auf gelernt
hat mit der heutigen Medienviel-
falt und der Informationsflut um-
zugehen, kann sehr genau unter-
scheiden, ob eine Firma sich bei
ihrem Angebot ernsthaft mit Ju-
gendthemen  auseinandersetzt
oder dieses Image nur konstru-
iert. Ein »unechtes« Angebot
wird immer hiufiger entlarvt und
dann abgelehnt. Das Markenbe-
wufdtsein ist vor allem bei den 14-
bis 29jihrigen hoch. Zusitzlich
beeinflufit das eigene Umfeld,
insbesondere der Freundeskreis,
die Wahl der Marke wesentlich.

Welche Branchen bekommen
Wandel am

den stirksten zu

spiiren. Sport, Musik oder Mode?

Der Textilhandel klagt bereits
seit einiger Zeit iiber schlechte
Abverkiufe, und doch gibt es
neue und alte Modemarken, die
mit interessanten Konzepten be-
achtliche Erfolge erzielen. Der
Sportmodebereich erfreut sich
aber weiterhin wachsender Be-
liebtheit.

In den 80ern haben unter ande-
rem Bands wie etwa Run DMC
oder Beasty-Boys-Kleidungs-
trends gesetzt. Wie wichtig ist der
Faktor Musik und Sport fiir Be-
kleidungstrends?

Die Hip Hop-Kultur hat sich
schon sehr frith auch iiber Mar-
kennamen  ausgedriickt.  Run
DMC hatten auf einer ihrer
frithen Platten sogar ein Stiick mit
dem Titel My Adidas”.

Die Turnschuhsammlung war
ein wichtiges Statussymbol dieser
Kultur. Im Sport haben vor allem
Snowboarder neue modische Im-
pulse gesetzt, die stark von der ka-
lifornischen Surf- und Skate-
boardszene geprigt waren und
spiater von einigen Modefirmen
iibernommen wurden. Das Drei-
gestirn Sport - Mode - Musik be-
einflufit sich stindig gegenseitig.

Welche Richtung muff eine
Marke einschlagen, um Jugendli-
che zu erreichen?

Eine ehrliche Auseinanderset-
zung mit der Zielgruppe ist eine
gute Basis. Vielleicht sollten die
Marketing-Entscheider tatsich-
lich einmal gemeinsam mit ganz
unterschiedlich interessierten Ju-
gendlichen an einem Tisch sitzen.
Man sollte wissen, mit wem man
es zu tun hat, bevor man voreilig
auf das falsche Pferd setzt. Ju-
gendmarketing istin aller Munde,

und es droht mittlerweile eine
dhnlich falsche Interpretation wie
bei der Kommunikation mit den
sogenannten »neuen Alten«. Es
gibt eben keine allgemeingiiltige
Zauberformel.

»No future”, die Null-Bock-Ju-
gendlichen, das war einmal. Wo-
hin geht der Lifestyle im auslau-
fenden Jahrtausend?

Die Jugend ist spaflorientiert
und konsumfreudig, aber eben
auch kritisch gegeniiber aufwen-
digen Markenauftritten.

Sie interessieren sich fiir Tech-
nik. Die Clique wird zur zweiten
Familie. Es entwickeln sich stin-
dig neue Gruppen, Szenen und
Subkulturen mit vollig unter-
schiedlichen Verhaltensmustern.

Die Verinderungen vollziechen
sich zum Teil in so hoher Ge-
schwindigkeit, daf§ man nur durch
den stindigen Dialog mit der Ju-
gend verstehen kann, in welche
Richtung es gerade geht.

INTERVIEW: STEPHAN LEY

Michael Miiller, machte sich
1993 mit einer eigenen Agentur
selbstandig. Er betreut unter an-
derem Projekte fiir verschiedene
Sport-, Mode- und Musikkun-
den aus Deutschland, den USA
und England. Mit dem ,Krauts
Navigator" veroffentlicht der
PR-Berater auBerdem ein Kom-
pendium, das auf rund 100 Sei-
ten einen umfassenden Uber-
blick zur deutschen Jugendkul-
tur bietet, die sich vor allem {iber
ihre Freizeit- und Medienge-
wohnheiten bestimmt.

einsteins
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Istanbul-ImbiB3

Luitpoldstr. 7
Eichstatt

geodffnet
9 bis 23 Uhr

DONE?KEBAP

=
JADE /
45 2 5 4%

|

Plahlstrafic 33 ' “§,ls‘ Gedffnet von
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Tiglich gebffnet: Das lebendige Café in historischen Riumen,
direkt am Marktplatz, groie Terrasse.

Reichhaltiges Friihstiicksangebot, kleine Gerichte zaom Mittag- und
Abendessen. Wir empfehlen unsere Riumlichkeiten fiir kleinere
und gréflere Veranstaltungen, Fanulwnlemrn und Tagungen.

Seit diesem Sommer geiffnet:
Der Paradeis-Keller. Die stilvolle Bar im historischen Gewilbe.

Wir laden Sie ein: Di. - Do.: 20.%-1.” Uhr * Fr. - Sa.: 19.%-2.* Uhr

So. - Mo.: geschlossen
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Freiheit um jeden Preis

Scientology - eine kirchliche Gruppierung oder Bedrohung fiir den Staat?
einsteins im Gesprach mit dem Eichstatter Pfarrer Alois Haslbauer.

Mit der Verordnung vom Juni
1997, die religiose Gruppierung
der Scientology Church vorerst
ein Jahr durch den Verfas-
sungsschutz iiberwachen zu las-
sen, hat sich Deutschland in die
Zwickmiihle gebracht. Sensibel
der Machtiibernahme durch die
Nationalsozialisten 1933 wegen,
wittert man bei der undurchsichti-
gen Religion ebenfalls eine Ge-
fahr fiir den Staat. Doch dem re-
soluten Durchgreifen folgte Kri-
tik aus dem Ausland. Allen voran
wirft das Auflenministerium der
Vereinigten Staaten der Bundes-
regierung die Beschneidung der
Religionsfreiheit vor. einsteins
bat einen Vertreter der Amts-
kirche, Pfarrer Alois Haslbauer,
um eine kurze Stellungnahme zur
sBedrohung des Staates“ durch
Scientologen.

Wie
Scientology Church charakteri

wirden  Sie die

sieren?’
Das ist fiir mich eine Gruppe wie
viele andere auch., Sie versprechen
dem Menschen Heil fiir ein besse-
res Leben und sind soweit auch le-
gitim. Mich stort allerdings, daff
sie Worter wie Gott und Religion
benutzen, obwohl sie dessen In-
halt nicht niher beschreiben. Ich
denke, dafl sie wohl eher ein
Wirtschaftsunternehmen sind.
Weshalb

Scientology IThrer Meinung nach

nennt sich

eine Kirche?

Das erlaubt, im analogen Sinn
Begriffe wie Heilslehre und Gliick
zu verwenden. Schlicht gesagt
handelt es sich dabei um einen
Etikettenschwindel Die Kirche
wendet sich an alle, Scientology
nur an die, die Geld haben.

Wo liegt Threr Meinung nach
die Gefahr von Scientology?

In der Abhingigkeit von den

Kursangeboten, denn bis ich die
Freiheit erlangt habe, brauche ich
das ganze Leben. Aufferdem bin
ich ohne Geld fiir die Gruppe
nicht mehr interessant. Die sozia-
le Verantwortung bleibt auf der
Strecke, spaltet somit also die
Gesellschaft und macht sie kaputt.
Und sie wollen ihre Interessen
einbringen, deshalb sind vor allem
Beamte in Schliisselpositionen
und Manager interessant.

Sehen Sie eine Verschworung
gegen den Staat?

Seit es Geheimgruppen gibt,
gibt es diese Befiirchtungen. Zu
recht oder zu Unrecht — man un-
terstellt  ihnen, dafl sie die
Weltherrschaft wollen. Ich denke,
man sollte aufmerksam sein.

Konnte Scientology die Kirche
der Zukunft sein - nur der einzel-
ne zihlt, und er soll losgelost von
allem existieren?

Sie sind die neuen Sinnanbieter,
und auf den ersten Blick scheint
alles sehr interessant. Man kann es
sich mal anschauen, sollte aber
kritisch bleiben. Wie geht man
beispielsweise mit Schwichen um,
und kann man aussteigen? Man
sollte sich mit keiner Gruppe total
identifizieren.

\\';1\
~Religion” der Scientologen?

Es kommen Elemente aus der
WScience fiction” mit rein. Es fin-
det ein volliges Absehen von den
Problemen dieser Welt statt.
Diese Ideologie ist zutiefst men-
schenverachtend, denn  der
Mensch ist und bleibt erdverhaf-
tet.

Dabei bieten sie doch wirklich
attraktive Sachen an, wie zum
Beispiel diese Schulungen fiir
Manager, aber weshalb muf§ man
daraus gleich eine Religion ma-
chen - das nervt mich ziemlich.

INTERVIEW: CLAUDIA SCHEIDERER

kritsieren Sie an der

Scientology

«Die Lehre vom Wissen": Stu-
dium der Seele in Beziehung zu
sich selbst, zu anderem Leben,
zum Universum. Ziele sind die
geistige Befreiung, Selbstbe-
stimmung und ein BewuBtsein
tiber sich selbst.

Das Programm: Losung von
Problemen in Aspekten wie
Kommunikation,  Ehe  und
Partnerschaft. Sie stehen dem
geistigen Fortschritt im Wege.
S.C. will helfen, das BewuBtsein
anzuheben.

Grundsidtze: Geistige Freiheit
und Erlosung sind solange nicht
moglich, als der Mensch in un-
I6sbar erscheinenden Problemen
verstrickt ist und ihm wirkliches
Verstehen fehlt. Diese Ziele sind
nur zu erreichen, wenn der
Mensch auch fiir das Heil seiner
Mitmenschen Sorge tragt.

Die Hierarchie: Es gibt sechs
Kirchenstufen. Die unterste stellt
die Mission dar. Die oberste ist
die sogenannte Flag Ship Service
Organisation und befindet sich
an Bord des  Schiffes
JFreewinds"”.

Clear: Zustand oder Person. Er
ist verniinftig, da er mit ihm zur
Verfligung stehenden Daten die
bestmoglichen Losungen auf-
stellt. Ein Clear ist ein Wesen,
das seinen eigenen reaktiondren
Verstand nicht mehr hat.
Dianetik: Eine von L Ron
Hubbard entwickelte Methodik,
die dabei helfen kann, uner-
wiinschte Empfindungen und
Emotionen zu lindern. Wichtig:
Was die Seele dem Korper durch
den Verstand tut.
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Die Unruhe macht sich in Katrin
jeden Sonntagabend breit. Pau-
senlos schaut sie dann auf die Uhr,
schliefit die Tiir ab, stopselt das
Telefon aus. ,Gleich beginnt
meine heilige halbe Stunde®,
erzihlt die 2ljihrige Studentin
und schaltet den Fernseher ein.
ARD, erstes Programm. ,Gleich
darf mich wirklich niemand mehr
storen®, sagt sie und schaut ge-
bannt auf den Apparat. Dann ist es
endlich 18.40 Uhr. ,Lindenstra-
fSe* — grofs wird das Straffenschild
eingeblendet. Mutter Beimer alias
Marie-Luise Marjan kommt ins

wVerbotene Liebe“ -~ fast alle
Seifenopern gibt es schon seit Jah-
ren. ,Mir wird in Seifenopern
immer eine interessante Welt vor-
gespielt, erzihlt die 29jihrige
Heidrun, die fast keine Folge vom
yMarienhof* verpafit hat. ,Wenn
doch schon in meiner richtigen
Nachbarschaft so wenig los ist...“

Seifenopern sind immer fiir ein

Jubildum gut, 1997 wurde bereits

die 600. Folge Lindenstrafie
gesendet, rund acht Millionen
Serien-Fans schauen jeden Sonn-
tag zu und formieren sich in
Fanclubs mit Namen wie ,Ano-

yDaily Soaps® ist dhnlich gigan-
tisch, das Serien-Motto ,,Es wird
viel passieren® ist fiir die ,Marien-
hof*-Macher Programm gewor-
den. Wurde die Serie von 1992 bis
1994 zuniichst dienstags und don-
nerstags ausgestrahlt, stieg das
Team 1995 auf die tigliche Sen-
dung um. Inzwischen wird jeden
Tag eine neue 25miniitige Folge
produziert, die 750ste wurde am
19. Juni 1997 ausgestrahlt. Im
Jahr 1995 erreichte  der

yMarienhof* laut MediaAnalyse
einen Marktanteil von 25 Prozent,
1996 lag er sogar bei iiber 30

Bild und diskutiert mit Filmsohn
Klausi. Katrin wendet ihren Kopf
nicht vom Fernsehbildschirm ab.

30 Minuten spiter ist
wieder alles vorbei. ,Ich werde sie
umbringen, die Hure“, schwort
Lindenstrafien-Blumenverkiufer
Olaf Kling und reifit seine Augen
weit auf. Dramatische Musik, der
Abspann. Was jetzt passiert? Das
wird Katrin wie alle anderen
Lindenstraffen-Fans  erst
Woche spiiter erfahren.

+Warum ich Lindenstrafie
schaue? Weil ich die Spannung
liecbe, mit der ich mich auf die
nichste Folge freuen kann®,
erklirt Katrin, deren Leidenschaft
sogar ihren Terminkalender
bestimmt. ,Sowas wie die Linden-
straffe mufl man einfach an-
schauen. Ist doch echter Kult
geworden!* fihrt sie fort.

Die Passion von Katrin teilen
sich Millionen von Serienfans.
Die Auswahl an Seifenopern ist
grofy, fiir fast jeden Geschmack
wird die passende Serie ausge-

schon

eine

strahlt.  Ob  ,Lindenstrafie,
yJMarienhof*, ,Gute Zeiten -
schlechte Zeiten* oder
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Foro: WDR

nyme Interessengemeinschaft
Lindenstrafie® oder ,,Rehlein®
(Spitzname von Berta Griese).
slch finde es mutig, daff die ,Lin-
denstrafie’ Themen aufgreift, die
aktuell sind - egal ob Aids oder
Homosexualitit“, sagt Katja (24).
Grenzen kennt der Serien-Kult
keine. Es kommt vor, dafi sich im
Pressebiiro der Lindenstrafie Bei-
leidsbriefe oder Bewerbungen um
die freie Wohnung stapeln, wenn
ein Schauspieler den Serientod
sterben mufite. Der Erfolg der

Es lebe die Familie! Onkel Franz
(1) ist bei Helga Beimer (m.) in
der LindenstraBe

allerdings selten

ein willkommener
Gast zum
Essen.

Prozent. Auf einem ihnlichen
Niveau siedeln sich die Anteile
von ,Verbotene Liebe* an.
Rettung iibrigens fiir alle, die
die nichste Folge ihrer Lieb-
lingsserie nicht abwarten kénnen:
Im Internet sind viele Seifenopern
vertreten, damit Fans die Wo-
chenvorschau lesen und mit an-
deren Fans diskutieren kénnen.
STEFANIE BLEY
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ns-Ratsel

st schon eine

um, die

4) In welchel
5 000 Jahren

w
3) Wie lautet Berta Grieses ;

Spitzname in der ,LindenstraBe"?

il
i
i
i

2) Wer singt die VfL-Bo
Hymne ,Tief im Weste

6) Wie nennt man das
vierte Prinzip der
japanischen
Teezeremonie, das fiir die
+Ruhe des Geistes" steht?

1) Wie heiBt das Alkaloid,
das im Indianer-Rausch-Kak
+Peyote” vorkommt? i

h
o

Tip fiir alle, die diese Zahl nicht erraten wollen
in der Schule ,Caesar® gelesen haben:

llia est omnis divisa in partes...“?

Losungswort ergibt sich der Name eine Comic-
ar, die tierischen Kultstatus hat.

Na, so einfach soll’s
Losungswort ist n
Buchstaben miissen
Alphabet ersetzt werd
bestimmte Anzahl an
Alphabets zuriickge

Da.§ Losungswort: DOUODD

ANTJE KUCKEMANNS
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kofe

BEI UNS IST ES AM SCHONSTEN!

Die Welt ist grofy und in der
Regel rund. Der Linder
gibt es viele und die
Menschen, die in
ihnen  wohnen,

sind schon rein
zahlenmiflig
auch nicht ge-
rade  wenig.
Sie unter-
scheiden sich
in  Sprache,
Form und
Farbe, wie
auch in ithren ri-
tualisierten Ver-
haltensmustern
voneinander. Der
Asiate beispielsweise
ist klein und gelb, kann
keinen Cappuccino kochen

und zieht iiberall ungefragt die
Schuhe aus. Weil viele Leute das
ziemlich asozial finden, muf} er
Karate konnen. Der Indianer ist
stolz und rot und tapfer und stirbt
immer im dritten Teil. Manchmal
merkt er aber auch, daf§ er eigent-
lich noch gar nicht tot war, geht
zum ZDF und kehrt zuriick -
dann ist er ein peinlicher alter
Tatterkreis und spricht aus Frust
nur mit schwuchtelig franzosi-
schem Akzent.

Der Europier ist im Grundton
hell, zwischen kisig und ange-
brannt, je nach Anbaugebiet, und
auch sonst regional sehr verschie-
den. Der Italiener zum Beispiel ist
trotz Goldkettchen eher gelassen,
hat eine lange Nudel und beendet
fast jedes Wort mit einem e
(yEine Grappa aufe Hause?“).
Der Franzose hingegen ist immer
hektisch, raucht dabei selbstge-
drehte Fluppen und denkt pau-
senlos nur ans Ficken, was ihn in
eine stindige Existenzkrise fiihrt.
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Dem Hollinder ist absolut al-
les scheifiegal, deshalb
ziichtet er Tomaten
ohne  Geschmack
und  entwickelt
Fernsehshows.
Der Deutsche
letztendlich ist
ganz  anders.
Er ist iiber-
durchschnitt-
lich intelli-
gent, gutausse-
hend und
glaubt das mei-
stens sogar wirk-
lich. Haufig ist er
aber auch etwas
klein und gedrungen,
doch das akzeptiert er
mit Wiirde. Friiher ver-
suchte er einmal, grof$ und blond
zu sein, aber das ging auch in die
Hose. Dafiir ist er aber korrekt,
fleiflig und kommt stets piinktlich,
selbst wenn er gar nicht weif§ wo-
hin. Wenn der Deutsche nach
dem Sinn des Lebens sucht, fiillt
er ein Formular aus oder klemmt
Zettel an die Windschutzscheibe
von Falschparkern. Ironie hilt er
fir eine Krankheit und Humor
macht ihm Angst, aufler er kennt
die Pointe. Deshalb versucht er
seit  Jahrzehnten, ihn  mit
Sketchparaden, Karnevalsumzii-
gen und Schmunzel-Shows, in de-
nen spaflige Sparkassenangestellte
antike Witze erzihlen, endgiiltig
auszurotten. Wenn gar nichts
mehr klappt, hort er Blasmusik
oder hikelt Justige Hiitchen fiir
sein  Toilettenpapier.  Aber
manchmal lichelt er auch heim-
lich, und das macht ihn sympa-
thisch...und uns alle ein klein we-
nig stolz, daff wir dazugehoren
diirfen! OLIVER KALKOFE
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Cvaseswar Traw aavEwAI, A22a 7Yy AWML, YYAUUCIEL UUCT INOU vnmgen aen Automobiikenner ns Schwirmen. Fiir uns sind die
vielen , Klassiker*, die in den Werken unserer Griinderfirmen kreiert wurden, nicht das Wesentliche. Sondern die in rund
hundert Jahren gewonnene Erfahrung, die es uns heute moglich macht, im Sinne des Menschen zukunftweisende Automobile
zu bauen. Neu zum Thema: Das Audi Traditionsvideo. DM 20,- zzgl. Versandkosten. Nihere Infos: 0 84 58/32 95-21.

Das haben wir vielen

Automobil-Herstellern voraus:

Vergangenheit.

Vorspruna rhﬁthj(?! C@S@@
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